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1. UvOD

Agroturizam je dio turisticke ponude koja se uklopila u koncept turizma. Specifi¢an je
po tome Sto se kroz agroturizam turistima nudi autohtona ponuda destinacije, Sto znaci da
turisti mogu vidjeti, dozivjeti, osjetiti, probati gotovo sve $to je vezano za kraj u koji su dosli.
Agroturizmom se bave vlasnici poljoprivrednih gospodarstava koji turistima nude domacéu
hranu i pice, obilazak gospodarstva, kontakt sa zivotinjama, uvid u nacin na koji domacini
7Zive, rade i brinu se za imanje. Ovakav oblik turizma vrlo je bitan za razvoj podruéja u kojem
se nalazi agroturisticki objekt jer svojom ponudom privlaci turiste. Pozitivni efekti agroturi-
zma mogu se ocitovati kroz ruralni razvoj destinacije, a i ire kao $to je ruralni razvoj zupa-
nije u kojoj se agroturisti¢ki objekt nalazi te Republike Hrvatske. Stoga je cilj ovog rada
prikazati agroturisticke potencijale Moslavine s naglaskom na postojece i potencijalne turi-
sticke atrakcije.

Prema podacima Turisticke zajednice Grada Kutine Moslavina raspolaze vinogorjima, a
moslavacku vinsku cestu odlikuje ljepota prirodnog krajolika, tradicija vinogradarstva i do-
bra vina. Na pitomim obroncima Moslavacke gore smjeStene su brojne vinarije, kleti 1 seoska
gospodarstava gdje se vinogradi uzgajaju jos od rimskog doba. Danas se vinogradarstvo te-
melji na privatnoj inicijativi mnostva malih i nekoliko vecih vinarija pa u tom smislu preds-
tavljaju najveci agroturisti¢ki potencijal u istrazivanoj regiji.

Rad je koncipiran kroz nekoliko poglavlja i potpoglavlja. U uvodnom dijelu se ¢itatelja
uvodi u tematiku, cilj rada i koncept rada, a u pregledu literature navode se osnovne defini-
cije i podaci vezani uz pojmove ruralni turizam, seoski turizam i agroturizam. Nakon toga
slijedi poglavlje Materijal i metode rada koji se temelji na analizi podataka dobivenih iz
turistickih zajednica Grada Kutine 1 turisti¢kih zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.
Poglavlje Rezultati istrazivanja prikazuje agroturizam Moslavine s naglaskom na glavne at-
rakcije spomenutog podruéja koja su poznata kako u Republici Hrvatskoj tako i izvan nje.
Zadnje poglavlje je zakljucak u kojem se ukratko prikazuju rezultati istrazivanja kako bi se
dale preporuke za donositelje odluka u agroturizmu.



2. PREGLED LITERATURE

U ovom poglavlju prikazat ¢e se osnovni pojmovi vezani uz istrazivanu tematiku kao Sto
je ruralni turizam, seoski turizam i agroturizam.

2.1. Ruralni turizam

Ruralni turizam skupni je naziv za razlicite aktivnosti i oblike turizma koji se javljaju
izvan gradova i onih podrucja na kojima se razvio masovni turizam, a uvjetovan turistickim
atrakcijama koje se nalaze u ruralnom podruc¢ju (Demonja i Ruzi¢, 2010). NajéeSc¢a definicija
ruralnog turizma je da je to vrsta turizma koji se odvija u ruralnim prostorima. Medutim,
Brsci¢ (2019) naglasava da je navedena definicija u mnogim sluc¢ajevima nepotpuna i opée-
nito je tesko odrediti konkretniju definiciju koja bi se mogla odnositi na sva ruralna podrucja
te da ruralni turizam ukljucuje boravak na gospodarstvu te posebne oblike aktivnosti kao $to
su odmor u prirodi, ekoturizam, pustolovni, sportski, zdravstveni i kulturni turizam, hodanje,
penjanje, jahanje, lov, ribolov, edukacija i dr. Osim toga, bitan dio ruralnog turizma je po-
ljoprivreda, proizvodnja u poljoprivredi, ponuda poljoprivrednih proizvoda temeljena na tra-
diciji, gastronomija temeljena na starim receptima, turisticka usluga i svi oni resursi koji su
prisutni u ruralnom turizmu.

Svjetska turisti¢ka organizacija koncept ruralno turizma sagledava kroz prirodne resurse,

ruralno nasljede, ruralnom nacinu zivota i ruralnim aktivnostima (slika 1).

PRIRODA RURALNO NASLIEDE

Ryeke, jezera, planine, Sume Tradicionalna arhitektura, industrijsko
nasljede, povijest, dvordi, crkve, sela .

RURALNI
TURIZAM

RURALNI ZIVOT RURALNE AKTIVNOSTI
Obrti, lokalni dogadaji, gastronomija, Jahanje, biaklizam, pecanje,
agroturizam, tradiconalna glazba . pjesaenje, vodeni sportovi

SLIKA 1. KONCEPT RURALNOG TURIZMA
Izvor: Svjetska turisticka organizacija (UNWTO), https://www.unwto.org/, pristupljeno 30.6.2023.

U Republici Hrvatskoj, ruralni prostor zauzima 91,6% ukupne povrsine §to je vrlo veliki

potencijal za razvoj ruralnog turizma (Demonja i Ruzi¢, 2010.).


https://www.unwto.org/

Ruralno podrucje moze se klasificirati na dva temeljna podrucja, a to su: klasa ruralnosti
(slika 2) prema udaljenosti i prema dostupnosti iako brojne nacionalne vlasti za odredivanje
1 definiranje ruralnog podrucja najcesce koriste kriterij zasnovan na gustoci naseljenosti sta-

novniS$tva (Bartoluci i sur., 2015).

KLASE RURALNOSTI
Zabateno/ Pristupatno/
udaljeno dostupno
Ekstremo Srednje f Srednje Ekstremno Urbano
ruralno ruralno neruralno neruralno podrucje

SLIKA 2. KLASE RURALNOSTI
Izvor: Page i Connell (2006)

2.1.1. Ruralna turisticka destinacija
Turisticke destinacije s obzirom na zemljopisno obiljezje kategoriziraju se u tri grupacije
kao $to su to:
e Morske destinacije — ukljuéuju primorska odmaralista, prirodne plaze, krstarenje
uz obalu, Setnje uz obalu i sl.
¢ Ruralne destinacije — ukljucuju najc¢esce jezera i planine, ali i posjet i boravak u
zabacenijim seoskim/ruralnim mjestima, odmor i boravak na agroturistickim go-
spodarstvima, posjete vinogradima i vrtovima, odmor na rijekama i kanalimai sl.

e Urbane destinacije — ukljucuju posjet manjim i ve¢im gradovima (Tubic¢, 2019)

Ruralna turisti¢ka destinacija odnosi se na podrucja izvan urbanih centara koja nude tu-
risticke atrakcije 1 aktivnosti usredotocene na prirodne ljepote, kulturne tradicije 1 autenti¢ne
seoske dozivljaje. Takve destinacije sve su popularnije medu turistima koji traze mir, prirodu
1 autenti¢na iskustva daleko od gradske buke jer im pruzaju jedinstvena iskustva koja omo-
gucavaju turistima da se povezu s prirodom, uzivaju u lokalnoj kulturi 1 gastronomiji te su-
djeluju u aktivnostima koje su autenti¢ne i odrzive. Ruralni prostor zauzima vise od 90%
hrvatskog teritorija, a najpoznatije ruralne destinacije u Hrvatskoj svakako su Istra, Gorski

kotar, Slavonija te ve¢ spomenuta Moslavina (Lupilu.hr).



Glavne karakteristike ruralnih destinacija su:
e Mirna sredina
e Odsutnost buke i vibracija
e Ocuvani okoli$
e Aktivnosti na otvorenom
e Komunikacija s domacinima
e Domaca, autohtona hrana

e Upoznavanje seljackih poslova (Demonja i Ruzi¢, 2010).

Kada se definiraju pojmovi vezani za turisticku destinaciju i kada se definira turisticka
destinacija vrlo je bitno obratiti paznju i konkretizirati podjelu turistickih destinacija koje
su temeljni dio turizma i njegovog funkcioniranja. U tablici 1. prikazani su kriteriji podjele

turistickih destinacija prema razli¢itim autorima.

TABLICA 1. KRITERIJ PODJELE TURISTICKIH DESTINACLJA

Kotler, Bowen, Powriina + Makro destinacije = Macro destinations
Makens [19949) Surface = Mikro destinacije = Micro destinations
Vukonic (1995) Struktura resursa + Homogene destinacije (samo jedan resurs)
Resource structure + Heterogene destinacije (vife resursa)
+ Homogeneous destinations (a single resource
+ Heterogeneous destinations (more resources
Buhalis {20000 Osnovna atrakcja’veza s + Urbane + Urban
geografskom lokacijom = Primorske + Littoral
Basic attractionink to = Plaminske + Mountain
geographic location + Ruralne + Rural
= Autentiéme destinacije + Authentic destinations
= ledinstvene/ + Unigue/fexotic/exclusive
egzotitne/ekskluzivne
Keller (1998) Broj integriranih proizvoda « Tradiciomalne - Traditiona
Mumber of integrated + Lokacipski utemel jene + Location-based
products
Bieger (2000 Podrsdje ovisno o strukturi + Homogene-udaljens + Homogeneous-distant
resursa i udaljenosti od + Homogene-bliske domicilu « Homogeneouws-close to domicile
mijesta stanovanja = Heterogene-udaljene = Heterogenaous-distant
Area depending on resource « Heterogene-bliske = Heterogenasous-close

structure and distance from
the home location

Sinclair, Stabler Percepcija turista + Komplementarme = Complemsentary

(1997) Tourists' perception = Supstitutivne = Substitutive

Lue, Crompton, Prostorni obuhwat = Putovanja u jednu destinaciju

Fesenmeeier (1993); Spatial coverage + KruEmo putovanje s jedmom ZariZnom destimacijom

Hitrec (1995) = Dsnovna destinacija (u kojoj turist boravi) te shufi za posjet

drugima u radijusu osnovine destinacije

= Regionalno kneEno putovanje; posjet nizu destinacija u regiji

+ Laméano putovanje; tipiéni itinerer s posjetom nizu
destinacija bez Zariinog cdradifta

+ Single destination trips

+ Round trip with a single focus destination

+ Main destination (where tourists stay) that serves to visit
other destinations in the radius of the main destination

+ Regional round trip, visit to several destinations in a region
+ Chaim trip; a typical itinerary including a visit to severa
destinations without a focus destination

Izvor: Petri¢, 2011
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2.1.2. Profil ruralnog turista

Turisti su temeljni dio svake turisticke destinacije jer bez njih ne bi bilo niti turizma.
Dolaze najéesée radi odmora, rekreacije, zdravlja, studija ili sporta. Ruralni turisti se razli-
kuju po tome $to najcesce posjecuju mjesta kao $to su jezera i planine, zabacena ruralna
seoska imanja, agroturisticka gospodarstva, vinograde, nacionalne parkove te druga sli¢na
mjesta. Vjeruju da ruralna podrucja obiljezava sporiji nacin zivota nego u urbanim sredinama
I zele nauciti viSe o nacinu zivota na selu u proslosti i u sadasnjosti, pa samim time zele
postati dio lokalne zajednice (Tubié, 2019).

Ruralni turisti i posjetitelji dijele se u razli¢ite skupine, medu kojima su obitelji koje
dolaze radi odmora, sportasi i avanturisti, lovci, ali i ljubitelji gastronomije. Nesto kvalitet-
nija podjela turista zasigurno je ona koju je objasnila Petri¢ (2011), po tipu turista, a to su:

e Dnevni posjetitelji

e Posjetitelji na kratkim posjetima

e Obitelji, posebno s malom djecom

e Stariji gradani

e Ljudi s posebnim interesima (biciklizam, planinarenje, Setnje, lokalna povijest,
gastronomija i enologija i slicno)

e Sektor obrazovanja i ostale skupine (8kole, vrtiéi)

e Osobe s posebnim potrebama

Vecina turista koji posjecuju Hrvatsku dolazi zbog kulturne bastine, povijesti, prirodnih
ljepota i ljudi, zeleéi osjetiti kulturu i nacin zivota lokalnog stanovnistva te sudjelovati u
vecini ponudenih aktivnosti.

Tako se uz kulturne, gastronomske, zabavne, obrazovne programe na kopnu i moru nude
sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima, a jedna od tih aktivnosti je i sudjelovanje tu-
rista u berbi grozda (slika 3.) sto je karakteristi¢no za vinogradarska podruéja kao §to je i

Moslavina.



SLIKA 3. RURALNA TURISTICA KOJA SUDJELUJE U BERBI GROZPA
Izvor: https://euractiv.jutarnji.hr/euractiv/hrana-i-poljoprivreda/da-hrvatska-zeli-imala-bi-turizam-cijele-
godine-ruralni-turizam-zapostavljeni-dio-ekonomije-bez-strategije-i-interesa-tone-u-propast-9238379

2.1.3. Turizam kao strategija razvoja

U mnogim drZzavama turizam je glavni izvor prihoda od kojega vecina stanovni$tva zivi,
pa je tako strategija, odnosno dugoro¢no planiranje turizma kljuéna kako bi se ostvarili po-
stavljeni planovi, zelje ili potreba. Za ostvarivanje prihoda od bilo koje grane, pa tako i turi-
zma, ovisi o tome koliko se u turizam ulaZe i koliko ga se razvija i poti¢e na svim razinama
od drzavne, regionalne i lokalne razine. Budu¢i da neke drzave imaju raznovrsniju ponudu
turisti¢kih atrakcija to im daje znacajnu prednost u privlacenju posjetitelja.

Na razvoj turizma uvelike utje¢e povoljno ekonomsko okruZenje, poboljsanje prometne
infrastrukture, dostupnost vise zra¢nih linija, kao i pojeftinjenje avionskih karata ¢ime je
mobilnost posjetitelja sve ve¢a. U posljednjih nekoliko godina sve vise sudionika shvaca
vaznost ekoloske ocuvanosti, nastoje se minimizirati negativni utjecaji na prirodu i kulturu,
turisti se sve viSe obrazuju o vaznosti zastite okoliSa i teZi se tome da razvoj turizma ne
prelazi prirodne i drustvene granice prihvatljivih promjena (Cavlek i sur., 2011)

Kao primjer lokalne turisticke strategije na slici 4. prikazana su osnovna strateska upori-
Sta razvoja turizma grada Klanjca i sve §to je uz to vezano kako bi se predocilo koliko je

strategija bitna i kako se ona radi i provodi.
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Nalazi provedenih analiza trenutnog stanja sintetizirani su u strateSka upeoridta razvoja na kojima se temelje stratedke smjernice prezentirane u
nastavku. Definirana uporista potrebno je u obzir uzeti kao trenutnu realnost destinacije te okolnosti na koje potrebno raéunati pri provedbi same
strategije. S obzirom na relativnu nerazvijenost turistiékog proizveda Klanjca, strateSka uporiéta postavljena su opéenito, uz nekoliko iznimki, kao sto
su implementacija modela udruzenog destinacijskog upravljanja i bogata kulturno-povijesna bastina koja Klanjec izdvaja od okolnih destinacija koje

svoju atraktivnost temelje na drugim doZivljajima.

SLIKA 4. STRATESKA UPORISTA RAZVOJA TURIZMA KLANJCA

Izvor: Horvath, HTL, (2020)

Na slici 5. prikazane su smjernice razvoja temeljne politike i nacela na kojima ¢e se gra-

diti turisticki identitet grada Klanjca.

Strateske smjernice razvoja predstavljaju osnovne politike i nacela na
kojima de se graditi turisticki identitet Klanjca

KULTURA | UMJETNOST — KLJUCNI UNAPRJEDENJE KONKURENTNOSTI VALORIZACIJA BLIZINE TRZISTAI
FOKUS RAZVOJA UKUPNOG TURISTICKOG PROIZVODA SNAZNIH DIONIKA

Kljuéno podrudje razvoja na kojem ¢e Klanjec
izgraditi svoju poziciju na turistitkom trzistu
su kultura i umjetnost. lake raznolika
resursna osnova pruza moguénost razvoja i
drugih turisti¢kih doZivijaja, radi ograni¢enih
financijskih i kadrowskih resursa Klanjec mora
najveci dio svojih kapaciteta usmjeriti na
navedeni segment ponude u kratkom i
srednjem roku. U tom smislu, potrebno je
osmisliti i implementirati quick-win aktivnosti
kroz koje <&e turisticki proizved Klanjca
ostvariti najznacajniji kvalitativni napredale
Takoder, na podrudju razvoja kulture i
umjetnosti, Klanjec mora znaéajno
unaprijediti i diverzificirati trenutni kulturni
proizvod, primarno u kontekstu cdmaka od
statiCnosti  ponude te  implementacije
digitalnih rjeSenja u interpretaciju resursa
kulture i povijesti na interaktivan i dinamican
nacin. Jasna orijentacija Klanjca razvoju
kulture i umjetnosti pozitivno ¢e utjecati i na
stvaranje sinergija medu dionicima koji su
ukljuéeni u proces razvoja.

Jedan od glavnih ciljeva razvoja turizma
Klanjca je unaprijedenje konkurentnosti
ukupnog turistitkog proizveda — primarno

kulture i umjetnosti, a potom aktivhog
odmeora i encgastronomije. Kake bi se
konkurentnost proizvoda unaprijedila,
kljuéna  su ulaganja u proizvodnu

infrastrukturu i prateée razvojne inicijative. 5
obzirom na wved¢ ranije spomenute
nedostajuée  financijske i kadrovske
kapacitete, Klanjec ¢e u narednom razdoblju
za financiranje projekata morati keristiti EU i
fondove na drzavnoj razini. Sredstva ¢e biti
potrebno ulagati u nedostatke u turistickom
lancu vrijednosti, $to osim ve¢ zapodetih
projekata interpretacije kulturno-povijesne
bastine podrazumijeva i ulaganja u sadrzaje
aktivnog odmora (npr. staze, Setnice i
vidikovci) te enogastronomije. S druge
strane, unapriedenje konkurentnosti bit e
rezultat i podizanja kvalitete usluga u
ugostiteljskim objektima u onom dijelu gdje
trenutno ista nije na zadovoljavajucoj razini.

Klanjec, uz Tuhelj i Veliko Trgovisée, &ini
podruéje kojim u turisti¢kom smislu upravlja
TZP Biser Zagorja. MNa navedenom se
podrudju ostvaruje vise od 40% turistickog
prometa Zupanije. U narednom je razdoblju,
kroz niz aktivnosti TZ-a podrudja, potrebno
osigurati kapitalizaciju turisti¢kog prometa
koji se ostvaruje u Tuheljskim toplicama te na
taj nadin utjecati na unaprjedenje pokazatelja
poslovnih  performansi turistitkog sektora
Klanjca.

S druge strane, pri razvoju turistickih
dozivljaja Klanjca, u obzir je potrebno uzeti i
ginjenicu kako se u blizini destinacije nalazi
potentno triiste grada Zagreba. U tom je
smislu, fokus potrebno postaviti na stvaranje
dozivljaja koji ¢e svojim  sadriajem
predstavljati snazan motivacijski faktor za
vikend posjetitelje koji veé tradicionalno
borave na podrudju Zagorja. Kroz razvoj
proizvoda potrebno je osmisljavati sadrZaje
atraktivne na medunarodnom triistu koje
vec sada prepoznaje atraktivnost Klanjca.

SLIKA 5. SMJERNICE RAZVOJA | NACELA ZA TURISTICKI IDENTITET KLANJCA

Izvor: Horvath, HTL (2020)



2.1.4. Terminologija

Cesto se dogada da se u terminologiji izjedna¢uju pojmovi ruralni, seoski i agroturizam.
No, ako se krene od pojma ruralni turizam prije svega se treba spomenuti kako je termin
,Juralni ustvari tudica.

Spomenuti izbor tudice ruralni u stru¢nim tekstovima poglavito se temeljio na autono-
miji izbora stru¢nog nazivlja, ali i u ¢injenici da u hrvatskom jeziku ne postoji odgovarajuci
naziv za cjelokupni izvangradski, koji bi naglasavao razliku izmedu dijela naseljenog (seo-
skog) prostora i cjelokupnog izvangradskog. Na europskoj razini afirmirali su se stru¢ni ter-
mini temeljeni na korijenu rije¢i rural (Demonja i Ruzi¢, 2010).

Cinjenica je kako se poimanje ruralnog turizma razlikuje u zemljama Europe, pa je tako
npr. u Sloveniji kljuéni oblik ruralnog turizma zapravo obiteljsko domacinstvo, dok su u
Madarskoj to usluge i aktivnosti koje se nude u ruralnom ambijentu. Svaka drzava ima svoju
definiciju i klasifikaciju ruralnog turizma, a ovisi o uvjetima pojedine drzave te moguénos-
tima i resursima na kojima se ruralni turizam gradi, razvija i unaprjeduje (Ruzi¢, 2009).

Ipak, zajednicki klju¢ni elementi ruralnog turizma u svim europskim zemljama su:

e Ruralno okruzenje/mirna sredina

e Ocuvani okoli§

e Smyjestaj u tradicionalnim seoskim domacinstvima

e _Bed & Breakfast” ili smjestajne jedinice sa moguénoscéu samostalne pripreme
hrane

e Komunikacija sa domacinima

e Tradicionalna ruralna gastronomija

e Eksterne usluge (aktivnosti u ruralnom okruzenju, gastronomija, kulturno povi-

jesna bastina, itd)



Na slici 6. Prikazana je razdioba tri klju¢na pojma ruralnoga turizma, no 0 Samim pojmovima

¢e se objasniti vise u idu¢im potpoglavljima.

Ruralni tunizam

Seoski turizam

Tunzamu

ruralnem PCdIDC-'U MLZAm m
| Agrotunza Aproturnza
2

Masowni Altemativi
turizam turizam
Ruralni turizam

Turizam seoski urizam

SLIKA 6. RAZDIOBA TRI KLJUCNA POJMA RURALNOGA TURIZMA

Izvor: Tubié, D. (2015) Model razvoja ruralnoga turizma Kontinentalne Hrvatske

Ruralni turizam je najsiri pojam koji sadrzava sve turisti¢ke aktivnosti i usluge koje se
odvijaju unutar ruralnog podrucja, odnosno obuhvaca spektar pojavnih oblika turizma, kao
Sto su primjerice seoski turizam, zdravstveni turizam, lovni 1 ribolovni turizam, kulturni tu-
rizam, vjerski turizam, etno 1 gastro turizam, avanturisticki turizam, eko turizam, sportski
turizam, kamping turizam, nauticki turizam, obrazovni i zavi¢ajni turizam 1 dr. (Bacac,
2011).

Seoski turizam uzi je oblik od ruralnog turizma, a istovremeno Siri pojam od agroturi-
zma. Zapravo to je vrsta turizma Cija je turisticka ponuda vezana za ambijentalnost sela i
njegove uze okolice te pratece tradicionalne aktivnosti (Bacac, 2011).

Agroturizam oblik turizma koji se odvija na poljoprivrednim gospodarstvima i pruza
autenticno iskustvo seoskog Zivota, omogucuje turistima da uce o tradicionalnim metodama

poljoprivrede 1 uzivaju u domacim proizvodima i lokalnoj kuhinji (Bacac, 2011).



2.1.5. Klasifikacija ruralnog turizma

Iz Hrvatske enciklopedije moze se iscitati kako je klasifikacija, postupak razvrstavanja,

vrlo bitna jer se njome konkretizira podrucje 0dnosno grana, u ovom slu¢aju ruralni turizam,

te ga se smjesta tamo gdje treba biti 1 gdje pripada. Klasifikacijom se konkretizira stvar,

grana, pojava i profesija u cilju pojasnjenja i definiranja.

Kako saznajemo od Ruzi¢a (2009) atraktivnosti i aktivnosti koje pruza ruralni turizam

privlace turiste, a uvelike se razlikuju od urbanog turizma. Najc¢es¢e spominjane ruralne ak-

tivnosti su:

Ture — pjesacenje, pjesSacke staze, prirodni parkovi, fitness staze, jahanje, ture u
kampkucici, motociklizam, biciklizam, tréanje na skijama i sl.

Aktivnosti na vodi — ribolov, plivanje i boravak na rijekama ili jezerima, kanu i raf-
ting, windsurfing i sl.

Aktivnosti u zraku — mali zrakoplovi, jedrilice, hang-gliding, balon na topli zrak
Sportske aktivnosti — tenis, golf, spustanje i penjanje po stijenama

Avanturisti¢ke aktivnosti — lokalna proizvodnja, poljoprivredna poduzeca

Kulturne aktivnosti — arheologija, podrucja pod restauracijom, teajevi ru¢nog rada,
radionice, folklorne grupe i sl.

Aktivnosti zdravstvenog karaktera — fitness treninzi, zdravstvene pogodnosti
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U tablici 2. moze se vidjeti detaljna podjela, te ujedno i razlika u aktivnostima ruralnih i

urbanih podrucja.

TABLICA 2. OECD-0OVE AKTIVNOSTI NA RURALNOM I URBANOM PODRUCJU

okruZenja

AKTIVNOSTI
RURALNE URBANE

1. PjeSacenje 1. Plivanje
2. Penjanje 2. Odmor na plazi niskog ili srednjeg in-
3. Avanturisticki odmor tenziteta
4. Kanuing 3. Skijanje ili spust srednjeg intenziteta
5. Rafting 4. Sportovi koji zahtijevaju umjetnu infra-
6. Skijasko tr¢anje strukturu poluprirodnog tipa, npr. golf
7. Hodanje na krpljama 5. Gastro-turisticke aktivnosti
8. Skijanje ili spust niskog intenziteta | 6. Aktivnosti motivirane nasljedem
9. Istrazivanje prirode na otvorenom | 7. Obrazovanje

prostoru, ukljucuju¢i promatranje | 8. festivali kulture

ptica, fotografiju itd. 9. Uzivanje upoznavanja zanata i obrta
10. Lov 10. Kampiranje
11. Biciklizam 11. Organizirani obilasci i razgledavanje
12. Jahanje 12. Konferencije/konvencije malih i sred-
13. Uvazavanje krajolika/pejzaza njih razmjera
14. Proucavanje ruralnog naslijeda 13. Jedrenje/krstarenje
15. Obilazak malih gradova i sela 14. Morski ribolov
16. Opustanje i odmor
17. Manifestacije/konferencije  malih

razmjera
18. Ruralni festivali
19. Ribolov na rijekama, jezerima i ka-

nalima
20. Sportovi koji zahtijevaju prirodna

Izvor: Tubié, D. (2019) Ruralni turizam
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2.1.6. Razvoj turizma na ruralnom podrudju

Razvoj ruralnog turizma na ruralnom podrucju povezuje se s pojavom Sirokog prihvaca-
nja pojma ,,pejzaz*. Obiljezava ga vremensko razdoblje gdje selo postaje novi objekt inte-
resa bogatim dru$tvenim klasama. Krajem 18. stoljeca, u vremenskom razdoblju Velikih pu-
tovanja po Europi, odnosno Grand Toura, odlazak na ruralna podrucja prestaje biti privile-
gija aristokracije, tako da se u ista ukljucuju bogata i srednja klasa ¢iji su odlasci na selo
temeljeni kao model orijentacije na prirodu (Tubi¢, 2019).

Kroz povijest vremena se mijenjaju navike turista, ispreplecu se interesi, a u cilju zado-
voljenja vlastitih potreba, Zelja, novih znanja i drugog. To znaci da se S vremena na vrijeme
mijenjaju navike odlaska na odredene destinacije kao na primjer odlazak u destinacije koje
su u priobalju, u unutrasnjosti, odlazak u gradove, odlazak na selo i drugo.

U jednoj od prvih definicija iz 1905. godine, turizam se opisuje kao pojava modernoga
doba, izazvana povecanom potrebom za odmorom i promjenom klime, probudenim i njego-
vanim smislom za ljepote krajolika, radosti i uzitak boravka u slobodnoj prirodi (Hrvatska
enciklopedija, 2021).

Danasnji turisti imaju razli¢ite zanimacije, zelje 1 potrebe, a to znaci da odredeni posje-
titelji kombiniraju u jednom odmoru od 7-10 dana odlazak na razli¢ite destinacije u kojima
moze biti kombinacije ruralnog, urbanog turizma, svaki zasebno ili izmijenjeno u interva-
lima. Kao §to se moze vidjeti jednostavno nema pravila niti neke Sablone prema kojoj se
turisti ponasaju. Pogotovo kada se radi o turistima koji dolaze iz dalekih zemalja jer oni Zele
u kratko vrijeme posjetiti 1 vidjeti Sto je viSe toga moguce, dok turisti koji su bliZze znaju se
usredotociti na jedno podrucje pri svakom dolasku. Danasnji trend ,,zdravog zivota“ u turi-
stickom smislu znaci da se javlja ponovna teznja koja se potvrduje Zeljama za susretom sa

selom, ali s povecanim naglaskom na §iroki ruralni prostor i divlju prirodu (Ruzi¢, 2009).
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2.2.Seoski turizam

Bacac (2011) objasnjava kako je seoski turizam uzi oblik od ruralnog turizma, a istovre-

meno $iri pojam od agroturizma. Oblik turizma zapravo je fokusiran na boravak turista u

ruralnim podrucjima, pruzajuci im autenti¢no iskustvo zivota na selu i jedinstvena je prilika

za bijeg od uzurbanosti gradskog Zivota i uzivanje u autenti¢cnom ruralnom iskustvu.

Prednosti seoskog turizma:

Ekoloska odrzivost: Promice zastitu okoliSa i oCuvanje prirodnih resursa
Ekonomija: Prihod za lokalno stanovnistvo, stvaranje novih radnih mjesta i po-
drska lokalnoj ekonomiji

Socijalna odrzivost: Povezivanje zajednice, jacanje drustvenih veza i edukacija o
vaznosti ocuvanja kulturne i prirodne bastine

Kulturna bastina: O¢uvanje i promocija lokalnih obicaja, tradicija 1 kulturnih vri-

jednosti

Glavne znacajke seoskog turizma u Moslavini su:

Autenti¢nost: Turisti imaju priliku doZivjeti svakodnevni zivot na selu, sudjelo-
vati u poljoprivrednim aktivnostima, upoznati lokalne obicaje 1 tradicije

Priroda: Moslavina je bogata prirodnim ljepotama, ukljuc¢ujuéi Moslavacku goru,
Sume, rijeke 1 jezera. Ovo podrucje idealno je za aktivnosti na otvorenom kao $to
su planinarenje, biciklizam i ribolov

Gastronomija: Seoski turizam nudi degustaciju domacih proizvoda, ukljucujuci
svjeze voce 1 povrce, domaci med, rakije, te poznata moslavacka vina

Kultura 1 bastina: Posjetitelji mogu istrazivati povijesne lokalitete, dvorce, stare

crkve 1 etnografske muzeje koji prikazuju Zivot 1 obi¢aje Moslavine kroz povijest.

Moslavina, smjeStena u srediSnjoj Hrvatskoj, poznata je po svojoj bogatoj prirodnoj i

kulturnoj bastini, vinogradima, Sumama i tradicionalnoj kuhinji., pa je tako ,,pun pogodak*

nazivati ju preteCom seoskog turizma. Jedna od najpoznatijih mjesta seoskog turizma u Mo-

slavini su zasigurno Popovaca, Garesnica, Cazma i Voloder.

Popovaca, koja je poznata po vinogradima i vinskim cestama, odli¢no je mjesto za ljude

koji zele obic¢i vinske podrume, degustirati vina pa ¢ak i sudjelovati u berbi grozda. U Gare-

Snici se nalazi nekoliko obiteljskih gospodarstava koja nude smjestaj, ali i aktivnost poput

jahanja. Po prirodnim ljepotama i ruralnom ambijentu poznata je Cazma, a u srcu Moslavine

smjesten je Voloder, poznat po manifestaciji Voloderske jeseni.
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Aktivnosti koje se mogu konzumirati kroz seoski turizam Moslavine su biciklizam, pla-
ninarenje, lov i ribolov, uz kulturne festivale i edukativne radionice zasigurno su jedni od

najvaznijih ¢imbenika koji privlace turiste (Turisticka zajednica Sjeverna Moslavina, 2011).

2.3. Agroturizam

Agroturizam je oblik turizma koji se odvija na poljoprivrednim gospodarstvima i omo-
gucuje turistima sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima. Kao $to je ve¢ napomenuto
to je najuzi oblik turizma, ali takoder ukljucuje aktivnosti kao §to su berba voca, hranjenje
zivotinja, vodenje radionica o tradicionalnim metodama poljoprivrede, proizvodnja domaéih
prehrambenih proizvoda kao §to su vino ili maslinovo ulje. Na slici 7. prikazana je etimolo-

gija rijeci agroturizam.

Turizam je oblik aktismog od-
mora pojedinea daleko od svog mije-
staprebivalifta kojl je inspiriran iz
kognitivnih, relreacijskih potreba
1ili potrebom za bavljenjem spor-
tom

Agras — (grt. agros, lat ager)
predmetak o sloZenicama sa zma-

cenjem: polje, poljski, poljo

SLIKA 7. ETIMOLOGIJA RIJECI AGROTURIZAM
Izvor: Sznajder i sur. (2009)

Funkcije agroturizma mogu se promatrati kao pozitivne ili negativne te se tada mogu
razlikovati kao one povezane s prihodom, zaposljavanjem, o€uvanjem prirode, koriStenjem
postojecih objekata, rekreacijom i edukacijom stanovnistva u urbanim i ruralnim podruc¢jima

(Tubi¢, 2019).
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Funkcije turizma mogu biti soci-psiholoske, ekonomske te prostorne i okolisne $to je

opsirnije prikazano u tablici 3.

TABLICA 3. PODJELA FUNKCIJA AGROTURIZMA

FUNKCIJE AGROTURIZMA
Socio-psiholoske Ekonomske Prostorne i okoli$ne
- Stjecanje novih vjes- | - Dodatne usluge smjestaja | - PoboljSanje (ocuva-
tina - Dodatno zaposlenje nje) okolisa i zastite
- Upoznavanje ljudi - Dodatni izvor prihoda prirode
- Ozivljavanje i oCuva- | - lzvor prihoda za lokalnu | - Razvoj lokalne infras-
nje ruralne tradicije zajednicu trukture
- Obrazovanje - Prevladavanje ekonomske | - Povecanje vrijednosti
recesije kuca
- Promocija socio-ekonom- | - KoriStenje resursa
skog razvoj - Zaustavljanje migra-
cija iz ruralnih podru-
¢ja

Izvor: Yang (2017) From holl area to livable rural area
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2.3.1. Tipologija agroturizma

Bacac (2011) objasnjava kako agroturizam zapravo predstavlja tip turistickog seoskog
obiteljskog gospodarstva kod kojega je osnovna aktivnost (djelatnost) poljoprivredna proiz-
vodnja, dok turisticke usluge smjestaja 1 prehrane gostiju ¢ine dodatnu aktivnost. Takoder,
u cilju pruzanja aktivnog odmora gostima te maksimalnog iskoriStavanja turistickog poten-
cijala, pored osnovnih ugostiteljskih usluga smjestaja i prehrane, na gospodarstvu se mogu
organizirati 1 ostale turisticke usluge odnosno aktivnosti. Budu¢i da vlasnik najc¢esce sa svo-
jom obitelji Zivi na samom gospodarstvu za turisticke usluge koristi viSak prostora gospo-
darstva, pa je tako gost u stalnoj i izravnoj interakciji sa domac¢inom i njegovom obitelji
tijekom posjeta gospodarstvu. Na taj nacin iz prve ruke ima moguénost upoznati se s obica-
jima, tradicijom, nac¢inom i kulturom Zzivljenja, ali 1 proizvodnjom tipi¢nih proizvoda tog
gospodarstva.

Agroturizam, kako navodi Bacac, mozemo podijeliti na tri podvrste gospodarstva:

-Prva podvrsta (otvoreni tip)

e Usluge prehrane izletnicima i grupama (maks. 80 osoba)
-Druga podvrsta (otvoreni tip)

e Usluge smjestaja i prehrane gostima na smjestaju (maks. 20 osoba na go-

spodarstvu/60 osoba u kampu), usluge prehrane izletnicima i grupama

-Treca podvrsta (zatvoreni tip)

e Smyjestaj i usluge prehrane samo za goste na smjestaju (maks. 20 osoba na

gospodarstvu/60 osoba u kampu)

Tubi¢ (2019) prikazuje naj¢esée primjenjivani kriterij podijele agroturizma temeljen na:
e Obiljezjima agroturizma
e Karakteristikama agroturizma
e Sadrzaju agroturisticke ponude
e PruZenim uslugama i komforu objekta za odmor
e TrziSnom (marketin§kom) tipu gospodarstva

e Prirodi interakcije izmedu turista i poljoprivrede i1 stupnju turisti¢kog dozivljaja
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Tubi¢ (2019) pokazuje kako jednostavnu kategorizaciju potencijalnih agroturistickih ak-

tivnosti mozemo podijeliti na: usjeve, stocarstvo i strojeve, te objekte i koriStenje zemlje,

dok se detaljna kategorizacija moze rasc¢laniti na:

Izravna prodaja svjezih proizvoda ili proizvoda s dodanom vrijednos¢u
Nocenje

Demonstracije i izlozba

Rekreacija uz placanje pristojbe

Iskustva iz prakse, prve ruke

Ture

Cista zabava

Festivali i manifestacije

Iznajmljivanje i koordinacija objekata

Ostale ugostiteljske usluge

Bacac (2011) objasnjava kako se agroturizam moze podijeliti i na razli¢ite marketinske

tipove ovisno o objektima koje gospodarstva mogu ponuditi, odnosno o smjestaju:

KuSaonica

Ruralna kuéa za odmor

Ruralni B&B — noc¢enje s doruckom
Ruralni obiteljski hotel

Ruralni kamp

Ruralno kamp odmoriste

Tradicionalni i moderni tip agroturizma prema znacajkama konstitutivnih elementa turi-

stickog trziSta moze se prikazati kroz usporedbu. Takav nacin prikazuju Ohe i Ciani (2012),

a §to se moze vidjeti u tablici 4. koja prikazuje usporedbu tradicionalnog i modernog tipa

agroturizma prema znacajkama kao $to su ponuda, potraznja i trziste. U tablici 4. prikazana

je usporedba tradicionalnog i modernog tipa agroturizma.
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TABLICA 4. USPOREDBA TRADICIONALNOG | MODERNOG TIPA AGROTURIZMA

ZNACAJKE TRADICIONALAN MODERAN
— Ponuda — Koristenje neaktivnih resursai | — Multifunkcionalno korisSte-
radne shage nje
— Niska kvaliteta usluge — Visoka kvaliteta usluge
— Niska razina upravljackih vjes- | — Visoka razina upravljackih
tina vjestina
— Potraznja — Derivirana — lzvorna
— Niska razina potreba — Visoka razina potreba
— Trziste —  Trziste u opadanju — Rastucée trziste
— Primjer — Smjestaj za skijase — Agroturizam

Izvor: Ohe, Y., Ciani, A. (2012) Accessing demand characteristics of agritourism

Potraznja u tradicionalnom tipu agroturizma je derivirana/sekundarna te turisti imaju ni-
sku razinu potreba, odnosno ne o¢ekuju visoku razinu kvalitete i imaju tendenciju da ¢e biti
zadovoljni s jeftinijim proizvodom i uslugama (Tubi¢ 2019).

Nositelji ponuda nemaju poticaj za poboljSanje kvalitete kroz integraciju poljoprivrednih
i turistickih aktivnosti te poslovanje mogu voditi s niskom razinom upravljackih vjestina

(Ohe i Ciani, 2012).

2.3.2. Turisti u agroturizmu

Stvaranje profila je bitno zbog stvaranja ponude koja ¢e ih privu¢i. Nakon toga ciljano
se moze kreirati ponuda, a tada je jednostavnije i kreiranje odredene cijene za tu ponudu.

U agroturizmu je slozena situacija glede stvaranja odredenog profila turista jer postoji
neujednacena segmentacija ruralnog turizma §to se moglo vidjeti u jednom od proslih pog-
lavlja uz §to ide veliki broj definicija i misljenja (Brsc¢i¢, 2019).

Najcesce koristeni segmentacijski kriteriji prilikom analize profila turista vezani su za
sociodemografske, motivacijske, psiholoske i ekonomske karakteristike, uz naznaku da iz-
bor i primjena istih u istrazivackoj analizi isklju¢ivo ovisi o afinitetima i sklonostima autora,
bilo da je rije¢ o drzavi, instituciji, akademskoj zajednici, nositeljima ponude i ostalim inim
dionicima (Tubi¢, 2019; Tubi¢, 2010).

Buduci da je agroturizam u posljednjih pedesetak godina postao svjetski globalni feno-
men zbog promjene izazvane globalizacijskim procesima, pojacan je interes sve veceg broja

turista za upoznavanjem razli¢itih zemalja, novih kultura, lokalnih obicaja 1 nacina Zivota,
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potrebno je razlikovati profil agroturistickog turista kako bi turisticke destinacije lakSe mo-
gle osmisliti nove, inovativne i kvalitetne turisticke proizvode temeljene na autohtonosti re-
sursne osnove, tradiciji i u skladu s nacelima odrzivog razvoja (Bosni¢, 2011). Podjelu pro-
fila agroturista moze se prikazati s obzirom na:

a) Starosna dob

b) Obrazovanje

c) Prihod

d) Zivotni stil

2.3.3. Vlasnici agroturistickih gospodarstava

Vlasnici agroturistickih gospodarstava klju¢ni su igra¢i u ruralnom turizmu zbog auten-
ti¢nih iskustva koja nude. Vlasnici povezuju turiste s prirodom, lokalnom kulturom i tradi-
cionalnim na¢inom Zzivota pa su zbog toga od klju¢ne vaznosti za turizam. Najcesce su to
poljoprivrednici koji su prosirili svoje djelatnosti, a samim time ukljucili i turisticke usluge,
poput smjestaja, prehrane i organiziranja aktivnosti poput vodenja po farmi, sudjelovanja u

poljoprivrednim radovima, te degustacija domacih proizvoda (Krajnovic¢ i sur., 2011).

Sposobnosti vlasnika, odnosno kombiniranje tradicionalne poljoprivrede s turistickom
ponudom koja ¢e privuéi posjetitelje utjeCe na uspjeh agroturistickog gospodarstva. Vlasnici
moraju biti kreativni i fleksibilni, prilagodavajuci se tako trziSnim trendovima i potrebama
svojih gostiju. Marketing, upravljanje resursima i uskladivanje sa zakonodavnim okvirima
koji reguliraju turisti¢ku djelatnost samo su neki od bitnih stavki koje moraju biti zadovo-
liene, pa su tako vlasnicima nerijetko potrebne odredene razine poslovnih vjestina. Cesto
vlasnici naglaSavaju vaznost ocuvanja okoliSa 1 odrzivosti u svom poslovanju, $to doprinosi
dugoro¢noj atraktivnosti njihovih ponuda. Takoder, igraju vaznu ulogu u ocuvanju i promo-

ciji lokalne kulture i tradicija kroz turisticku ponudu. (Tubi¢, 2019.)
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2.4. Agroturizam u Hrvatskoj

Hrvatski turizam vrlo je bogat i raznolik te nudi velike moguénosti kroz razlicite oblike
ponude. Uz sve to Hrvatska ima vrlo povoljan geopoliti¢ki polozaj te je klima koja se izmje-
njuje kroz Cetiri godi$nja doba vrlo privla¢na turistima koji dolaze. Vrlo visoko kotira u
svijetu i nudi raznovrsnu ponudu kao $to su autohtona jela, kultura i aktivnosti $to ju svrstava
u sami vrh svjetskog turizma®.

Ruralni turizam se u Hrvatskoj mjestimi¢no poceo razvijati jo§ po¢etkom 1990-ih, a su-
stavno od 1995. godine na inicijativu Ministarstva turizma Republike Hrvatske koje je po-
duzelo brojne inicijative i prve aktivnosti vezane za obilazak ruralnog podrucja, prikupljanje
informacija i edukacije inicijatora, drugim rije¢ima, pokrenut je niz nuznih akcija za razvoj
turistikih seoskih gospodarstava (Tubi¢, 2019).

Ruralni turizam u Hrvatskoj sustavno se razvijao u dvije faze kao $to su to:

e Prvafaza- Od 1995. do 1999. godine,
e Druga faza - Od 2003. do 2004. godine.

Prva faza koja je trajala od 1995. do 1999. godine bila je faza kada je donesen nacionalni
program ,,Razvoj malog i srednjeg poduzetnistva u turizmu s naglaskom na odrzivi razvoj u
ruralnom prostoru “.

Druga faza zapocinje 2003. i traje do pocetka 2004. godine uz aktivnosti koje provodi
Vlada Republike Hrvatske kroz resore poljoprivrede i turizma.

Ono $to je drugacije u Hrvatskoj u odnosu na neke druge drzave koje se bave agroturi-
zmom jest to da Hrvatska nema nacionalno udruzenje za agroturizam ili za ruralni turizam,
ve¢ se prema regijama ili zupanijama prema odredenim inicijativama taj dio regulira. S ob-
zirom na sva bogatstva krajolika jo§ uvijek ima mjesta za napredak i kreiranje ponude koja
se moZe dobiti isklju€ivo u Hrvatskoj.

Republika Hrvatska veliku vaZznost pridaje agroturizmu 1 njegovom napretku, pa su tako
u vidu olakSavanja, potpore te suradnje osnovane mnoge institucije. Jedne od najbitnijih su
dakako Hrvatska obrtni¢ka komora, Turisti¢ke zajednice zupanija, Upravni odjeli za turizam
1 gospodarstvo (Bali¢, 2021), ali i Zajednica ruralnog turizma Hrvatske gospodarske komore
osnovana u svibnju 2008. godine, te Zajednica turistickih seljackih obiteljskih gospodarstava

Hrvatske gospodarske komore osnovana jos 1995. godine (Grgi¢ i sur., 2015).

! Wikipedia, https://hr.wikipedia.org/wiki/Turizam_u_Hrvatskoj
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Osim institucionalnih ograni¢enja javljaju se ogranicenja i nedostaci na samim agtorus-

-----

Prosjecno visoka starosna dob ¢lanova obitelji,

Nedovoljna razvijena prometna i komunalna infrastruktura,
Slaba prometna povezanost,

Cekanje da se pokrenu projektni natje¢aji za razvoj agroturizma,
Broj gostiju ovisi o sezoni te financijama posjetitelja,
Nedostatak radne snage,

Nedostatak investicija,

Nepostojanje marketinske komunikacije.
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3. MATERIJAL | METODE

U radu su analizirani osnovni podaci o agroturistickim atrakcijama u Moslavini i opisane
su njihove glavne znacajke, a informacije su prikupljene iz Turisticke zajednice Grada Iva-
ni¢-Grad, Turisticke zajednice Grada Kutine i Turisti¢ke zajednice Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije.

Za analizu sadasnjih i potencijalnih agroturisti¢kih atrakcija te objasnjenja osnovnih poj-
mova za potrebe ovog rada, takoder su koriSteni i drugi izvori podataka kao $to su knjige,
stru¢ni i znanstveni ¢lanci, strateski dokumenti i internet izvor navedeni u drugom i ¢etvrtom
poglavlju.

Osim navedenoga, u radu je koristena i SWOT analiza koja omogucava detaljan uvid u
snage, slabost, prilike i prijetnje agroturizma u Moslavini. U stvari, SWOT analiza preds-
tavlja akronim engleskih rijeci snage (Strenghts), slabosti (Weaknesses), prilike (Opportu-
nities) i prijetnje (Threats) te je najpoznatija i najviSe rabljena metoda za analizu i saZimanje
klju¢nih problema iz poslovne okoline i strategijskih sposobnosti organizacije s potencijal-
nim utjecajima na razvoj strategije. Ona se tijekom vremena dokazala kao najtrajnija anali-

ticka tehnika koja se rabi u strategijskom menadzmentu (Sikavica i sur., 2008).
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4. REZULTATI | RASPRAVA

Moslavina je dio Sredi$nje Hrvatske, a uklapa se kao mikroregija koja je podijeljena u
tri zupanije (slika 8), a to su:
e Zapadna Moslavina u Zagrebackoj Zupaniji (op¢ine klostar Ivanié¢, Kriz, Ivanic¢
Grad)
e SrediSnja Moslavina u Sisatko-moslavackoj (op¢ine Velika Ludina, Lipovljani,
Hercegovac i Velika Trnovitica, gradovi Popovaca, Kutina i GareSnica)

e Sjeverna Moslavina u Bjelovarsko-bilogorskoj (opéina Dubrava i grad Cazma)
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Sva navedena podruc¢ja Moslavine imaju svoje turisticke specifi¢nosti i moguénosti za
razvoj agroturizma koji bi se u budu¢nosti mogao vrlo dobro razvijati zbog toga §to je Mo-
slavina ve¢ prepoznata po nekoliko turisti¢kih atrakcija kao $to su Park prirode Lonjsko po-
lje, Seoski turizam Kezele, Bucijada, Festival igracaka, Bozi¢na prica, Moslavacka vinska
cesta te Naftalan, specijalna bolnica.

Udruge, odnosno turisti¢ke zajednice, jedne su od najzasluznijih za promicanje i una-
prjedenje turizma. Njihove glavne funkcije ukljuuju organizaciju i promociju turistickih
manifestacija, o¢uvanje i predstavljanje kulturne i prirodne bastine, poticanje razvoja turis-
ticke infrastrukture, te promociju lokalnih proizvoda i usluga. One suraduju s lokalnim po-
duze¢ima, kulturnim ustanovama i drugim dionicima kako bi privukle posjetitelje i potak-
nule gospodarski razvoj kroz turizam. Turisticke zajednice djeluju na lokalnoj, regionalnoj,
1 nacionalnoj razini, a financiraju se uglavnom iz turisticke pristojbe 1 ¢lanarina. Najbitnije
turisticke zajednice koje obuhvacaju podru¢je Moslavinu su:

o Turisticka zajednica Grada Ivani¢ Grad

o Turisticka zajednica Grada Kutine

e Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zzupanije.

Turisticka zajednica Grada Ivanié¢ Grad

Turisticka zajednica Grada Ivani¢-Grada (TZIG) usmjerena je na promociju i razvoj tu-
rizma kroz razli¢ite manifestacije, kulturne 1 prirodne znamenitosti, te lokalnu gastronomiju.
Grad je poznat po dogadanjima kao $to su Buéijada, Skrletovo, i Ljeto u Ivaniéu, koja priv-
lace mnoge posjetitelje. TZIG takoder promovira biciklisticke i pjeSacke rute, wellness po-
nude, te tradicionalne smjestajne kapacitete. Poseban fokus stavlja se na autohtone proizvode
I sezonske aktivnosti.

U Ivani¢ Gradu mozemo pronaci raznolik smjestaj, kao Sto su seoska imanja, kuce za
odmor, hotel, ali i bolnica. Raznovrsna je to ponuda pa je tako grad, odnosno smjestaj prila-
goden raznim tipovima turista.

DozZivljaji 1 manifestacije koje nam grad nudi takoder su odli¢na stvar za privlacenje tu-

rista koji Zele vidjeti 1 probati nesto novo, nesto drugacije.
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Turisti¢ka zajednica Grada Kutine

Turisticka zajednica Grada Kutine (TZGK) nudi nam razli¢ite destinacije i atrakcije. Naj-
zanimljivije destinacije zasigurno su Park prirode Lonjsko polje, jedno od najveéih i najbolje
ocuvanih moc¢varnih podrucja u Europi, ali i Moslavacka gora kojom je okruzena Kutina. Te
dvije destinacije privlace pregrst turista koji su ljubitelji prirode. Grad je takoder poznat po
svojoj industriji, posebno po rafineriji nafte, ali i po bogatoj kulturnoj bastini i vinogradima
koji su dio Moslavacke ceste.

Turisticka zajednica Grada Kutine takoder ima puno razli¢itih smjestaja, pa tako turisti

mogu birati izmedu hotela i hostela, seoskih domacinstava te soba i apartmana.

Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (TZBBZ) obuhvaca razne gradove
i opéine. Uz najpoznatije gradove zupanije, Bjelovar, Daruvar i Cazmu, Zupanija nudi bogate
prirodne resurse vezane uz Bilogorsku i Papucku planinu, ali i kulturno-povijesne atrakcije
poput dvoraca, crkava, muzeja, galerija i povijesnih spomenika. Uz to, ova zupanija nudi i
sportske atrakcije kao §to su bazeni, konjicki klubovi, biciklizam i dr. Ova turisticka zajed-
nica suraduje s lokalnim zajednicama i poduzetnicima kako bi stvorila atraktivnu turisti¢ku

ponudu koja ukljucuje ruralni turizam, vinske ceste, i rekreacijske aktivnosti na otvorenom.

4.1. Atrakcije u Moslavini

Moslavina je regija bogata kulturnim i prirodnim atrakcijama koje imaju znac¢ajnu ulogu
u razvoju lokalnog turizma jer se, manifestacijama koje se odrzavaju, privlace posjetitelji te
promicu autohtoni proizvodi poput vina, ulja i drugih specijaliteta. Na taj na¢in ne samo da
doprinose oCuvanju lokalnih obicaja i tradicija, ve¢ i znacajno povecavaju turisti¢ki promet
nja koja su navedena i opisana u nastavku Moslavinu pretvaraju u sve ,,vaznijeg igraca“ na

turisti¢koj karti Hrvatske.
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4.1.1. Park prirode Lonjsko polje

Park prirode Lonjsko polje (slika 9) je park koji se nalazi u Hrvatskoj, tj. to¢nije u Mo-
slavini u podrucju srednjeg toka rijeke Save 1 oko cca 70 km jugoisto¢no od grada Zagreba.
Park prirode Lonjsko polje proteze se na 50,650 hektara.

Zasti¢eno podrucje smjesteno je uz lijevu obalu rijeke Save u duzini od stotinjak kilome-
tara. Cijelo je podrucje Parka izrazito nizinski kraj, nadmorske visine od 90 do 110 m, a po
svom karakteru to je poplavno podruéje s naseljima ruralnog karaktera. Obostrano uz rijeku
Savu nalaze se tradicijska seoska naselja s dobro o€uvanom tradicijskom arhitekturom u
drvu (hrast) te pripadaju¢im kulturnim krajolikom srednje Posavine (pp-lonjsko-polje.hr).

Uz redovito razgledavanje posjetitelja Park prirode Lonjsko polje pruza i razne programe
koji su kulturnog i obrazovnog karaktera. Programi koje mozemo pronaci su: Mladi ¢uvari
prirode u Parku prirode Lonjsko polje, Volonterski program, Uzgojni program za Turopolj-
sku svinju, Uzgojni program za Slavonsko Srijemsko Podolsko govedo, Vikend program,
Rekreativni sadrzaj, Obrazovni program za djecu, Izletnicki program za odrasle, Team buil-
ding, Posjeti stru¢nih skupina, Posjetiteljski obrazovni centar, Etnoloske zbirke, te turisticki

sadrzaj u blizoj okolici kao i vidikovce (pp-lonjsko-polje.hr).

SLIKA 9. PARK PRIRODE LONJSKO POLJE
Izvor: https://www.visit-croatia.hr/hr/destinacije/kontinentalna-hrvatska/slavonija/lonjsko-polje-nature-park
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4.1.2. Seoski turizam Kezele

Seoski turizam ,,Kezele* (slika 10) dio je Moslavine i njezine ponude. Ovo imanje nalazi
se izmedu Ivani¢ Grada i Cazme.

Obitelj Kezele osnovala je seoski turizam na obiteljskoj tradiciji pripreme kotlovine i
proizvodnje vina. Na imanju su za posjetitelje uredene drvene kucéice stare oko 100 godina,
u kojima se uzivaju jela iz domace kuhinje i1 vina iz vlastitog podruma. Dozivljaj pravog
seoskog gospodarstva zaokruzuje prekrasan pogled na vinograde, Stala s domacim Zivoti-
njama i etnografska zbirka s cudesnim starinama. Na ovom imanju svaki putnik dobronam-
jernik ¢e naéi nesto za sebe. Ljubitelji vina posjetit ¢e podrum i upoznati autohtonu mosla-
vacku sortu skrlet, djeca ¢e se zaljubiti u igraliste i konje pasmine hrvatski posavac, a rekre-
ativci ¢e proSetati ili odbiciklirati kroz Sumu do jezera.

U sklopu gospodarskog imanja ,,Kezele* organizirani su razni programi i aktivnosti kao
Sto su izleti (obiteljski, agencijski, za djecu i umirovljenike), proslave (obiteljske, sezonske,
svadbene sveCanosti), poslovne aktivnosti (tema building, sastanci, seminari, domjenci), ak-
tivnosti oko vinograda (razgled podruma, degustacija vina, upoznavanje autohtone mosla-
vacke sorte Skrlet, grasevinu, chardonnay, Zuti muskat, rajnski rizling, merlot, shiraz i ca-
bernet sauvignon), trgovina (vino, rakije, likeri, suveniri i dr.).

Posebno se isti¢u programi za djecu koji u svojoj ponudi sadrze do¢ek djece, radionice
po izboru, razgledavanje $tala s domacim zivotinjama, objed u etno restoranu, jahanje, igra-
nje na velikom dje¢jem igraliStu i Setnja Pou¢nom stazom kroz Sumu Marcu (Turisticka za-

jednica Grada Ivani¢-Grada).
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SLIKA 10. IMANJE ,,KEZELE“
Izvor: Imanje Kezele
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4.1.3. Budijada

Bucijada u Moslavini (slika 11) svake se godine odrzava uz razli¢it program za posjeti-
telje. Odrzava se pocetkom 10. mjeseca u Ivani¢-Gradu. Tijekom Bucijade bude preko 150
izlagatelja na mnogo lokacija gdje su posjetitelji imali bogati sadrzaj za vidjeti, kusati i do-
zivjeti (Turisticka zajednica Grada Ivani¢-Grada).

Turisticka zajednica Ivani¢-Grada slozila je iznimno bogat i Sirok program prilagoden

svim uzrastima, s najboljim proizvodima i obi¢ajima koje ovaj dio Posavine i Moslavine

nudi.

SLIKA 11. BUCE KOJE SU BILE IZLAGANE TIJEKOM ,,BUCIJADE
Izvor: https://www.hpdcibaliavinkovci.hr/wp-content/uploads/2022/09/bucijada-Ivanic-Grad.jpg
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4.1.4. Festival igracaka
Festival igracaka (slika 12) manifestacija je koja najvise privlaci djecu predskolske i
Skolske dobi, a samim time dovodi i roditelje. Djeca uzivaju u raznovrsnom programu kojeg
im nude sudionici, odnosno izlagatelji svojih proizvoda i obrazovnih igracaka. Takoder se
nudi rekreativni i obrazovni sadrzaj, razne tematske radionice kao $to su mali vatrogasci,
zemljoradnici, uzgajivaci stoke i sli¢no. Na manifestaciji sudjeluju i djecji zborovi pa samim
Kroz dva dana manifestacije djeca i odrasli mogu uZivati u carstvu igracaka, raznim na-
tjecanjima, kazaliSnim i madioni¢arskim predstavama te filmskim djecjim projekcijama.
Dvodnevna manifestacija odrzava se na ,,Sportskom parku Zelenjak*, Ivani¢-Grad, a za
vrijeme trajanja manifestacije dostupni su turisticki i ugostiteljski sadrzaji tog podrucja.
Gotovo svake godine nositelji aktivnosti i partneri u organizaciji su Udruga Tetragon,
Turisticka zajednica Grada Ivani¢-Grada, Udruga Tvornica smijeha, Muzej Ivani¢-Grada,
Pucko otvoreno uéiliSte Ivani¢-Grad, Grad Ivani¢-Grad, Komunalni centar Ivani¢-Grad,
Javna vatrogasna postrojba, Dobrovoljna vatrogasna drustva i jo§ mnogo njih. Gotovo su sve
udruge Ivani¢-Grada ukljucene u manifestaciju pa samim time moze se zakljuciti da ozbiljno

shvacaju projekte njihovog grada i vrlo dobro rade na promicanju manifestacija.

SLIKA 12. ,,FESTIVAL IGRACAKA* 2023. GODINE U IVANIC GRADU
Izvor: https://www.tzig.hr/manifestacije/festival-igra%C4%8Daka
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4.1.5. BoZi¢na prica

Boziéna pri¢a u Moslavini (slika 13) poznata po cijeloj Hrvatskoj, ali i izvan nje. Mnogi

turisti tijekom bozi¢nih blagdana dolaze te borave i razgledavaju razne znamenitosti, pa i

atrakcije (Salajland).

Neke od zanimljivosti su:

Bogato osvjetljeno imanje obitelji Salaj

Tradicijski Bozi¢ na selu — Galerija MateSin u Bojani
Tradicijska moslavacka etno ku¢a u Miklousu
Galerije, izlozbe 1 priredbe u Centru za kulturu

Crkva sv. Marije Magdalene

SLIKA 13.,,BOZICNA PRICA* IMANJA OBITELJI SALAJ
Izvor:https://www.putovnica.net/dogadanja/bozicna-prica-bajka-cazma-grabovnica-salaj
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4.1.6. Moslavacka vinska cesta

Moslavacka ,,Vinska cesta® (slika 14) poznata je po svojoj obilatosti, kvaliteti i dobrom
vinu. Na ,,Vinskoj cesti* nalazi se viSe proizvodaca i uzgajivaca vinove loze koju preraduju
u vino. Svojim znanjem i kvalitetnim tretiranjem vinove loze na Moslavackom podrucju
poznata su bogata i kvalitetna vina koja se mogu obi¢i i kuSati u Moslavini (Turisti¢ka zaje-
dnica Grada Popovace).

Moslavina raspolaze uredenim i stabilnim vinogorjima, a moslavacke vinske ceste odli-
kuje ljepota prirodnog krajolika, tradicija vinogradarstva i dobra vina. Na pitomim obron-
cima Moslavacke gore smjeStene su brojne vinarije, kleti 1 seoska gospodarstava gdje se
vinogradi uzgajaju jos§ od rimskog doba. Danas se vinogradarstvo temelji na privatnoj inici-
jativi mnoStva malih i nekoliko ve¢ih vinarija (Turisti¢ka zajednica Grada Popovace).

Moslavina je domovina triju izvornih sorti grozda moslavac, diSe¢a ranina (belina) 1 da-
nas najpoznatije - skrlet. Vino je inspiracija za otkrivanje novih teritorija, posjetu poznatim
1 novim podrumima, upoznavanje drugih obicaja i tradicije. Sve to nudi Moslavacka vinska
cesta: odli¢na vina, domacu hranu i ugodno domacinstvo u zagrljaju Lonjskog polja i trsnog

moslavackog gorja (Turisti¢ka zajednica Grada Kutine).

SLIKA 14. ,MOSLAVACKA VINSKA CESTA.
lzvor: Turisticka zajednica Grada Kutine (2023)

31



4.1.7. Specijalna bolnica za medicinsku rehabilitaciju Naftalan

Specijalna bolnica Naftalan (slika 15) za lijeCenje koristi prirodne resurse jo$ od vre-
mena Rimljana i Grka koji su imali svoje izvore termalnih voda i drugih ljekovitih izvora.
Gledajuc¢i kroz povijest Covjek je konstantno vodio ra€una o svom zdravlju 1 pokuSavao se
sjediniti s prirodnom, te iz prirode crpiti sve $to je ljekovito 1 dobro.

U Naftalanu, za medicinsku rehabilitaciju, koristi se jedinstveno prirodno nalaziste lje-
kovite nafte, i posebne slane termomineralne vode, neprocjenjivo blago koje je ostavilo dre-
vno Panonsko more kada se s ovih prostora povuklo prije dva milijuna godina (Naftalan,
specijalna bolnica).

Neki od programa koje specijalna bolnica ,,Naftalan“ nudi:

e Lijecenje

e Rehabilitaciju

e Indikacije

e Kozmetologiju i kozmetiku
e Fizikalnu terapiju

e Fizikalnu medicinu

e Novi kompleks zatvorenih i otvorenih bazena

k a
o=y %)

SLIKA 15. ,,SPECIJALNA BOLNICA NAFTALAN*
lzvor: https://naftalan.hr/lijecenje/fizikalna-medicina-i-rehabilitacija
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4.2. SWOT analiza Moslavine

SWOT analiza pruza jasnu sliku snaga koje se mogu iskoristiti za detaljni razvoj, kao i

slabosti koje treba rijesiti ili barem umanjiti kako bi se povecala konkurentnost i odrzivost

turizma Moslavine (tablica 5). SWOT analiza klju¢na je za razumijevanje situacije i postav-

ljanje strateskih smjernica za bududi rast agroturizma u promatranoj hrvatskoj regiji.

TABLICA5. SWOT ANALIZA TURIZMA MOSLAVINE

SNAGE SLABOSTI

Povijest i kulturni identitet

NeiskoriStenog turistickog potencijala

Blizina vec¢ih gradova

Needuciranost ponudaca od strane TZ

Zelja za razvojem turizma

Nedostatak promotivnih materijala

Lako povezivanje manje zajednice

Zagadenost okoliSa industrijom

Moslavacka gora

Losija demografska struktura

Skrlet - autohtona sorta vina

LosSe odrzavanje destinacije

Gostoljubivost pruzatelja usluga u turizmu

LoSa prometna povezanost unutar regije

Park prirode Lonjsko polje

Europski projekti koji financiraju suradnju

NeiskoriStenost europskih fondova

PRILIKE PRIJETNJE

Manjkavost financijske pomo¢i od drzave

Ocuvanost biljnog i Zivotinjskog svijeta

Nedostatak gostiju i prihoda

Posjecéenost zasti¢enih podrucja

Klimatske promjene

Uredenost destinacije

Neprivlacnost okoline za odredene turiste

Vinski turizam kao trend razvoja

Konkurencija na trzi§tu

Dostupnost odredista (zracna luka)

Dominacija industrije

Izvor: Molnar, 2021

Kroz SWOT analizu vidljivo je da je Moslavina ima pregrst snaga i prilika za budu¢i

razvoj (agro)turizma, no jedna od prvo navedenih slabosti jest neiskoristenost turistickog

potencijala $to ¢e se opisati u nastavku rada.
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4.3.Potencijali turisticke atrakcije Moslavine

U Moslavini postoje velike moguénosti za razvoj postojeceg agroturizma kao i nadogra-
dnja istoga. Uz to velike su mogucnosti Sirenja agroturizma jer Moslavina ima kvalitetne
potencijale koje treba razvijati i nadogradivati jer nisu u potpunosti iskoristeni kao $to to
mogu biti. Neki od najznacajnijih agroturistickih potencijala za koje bi bilo dobro da se u

buduénosti jos viSe razviju jer bi samim time unaprijedili i turizam Moslavine su:

1. Vlastita domacinstva i obiteljska gospodarstva

Danas u Moslavini ima 6.856 poljoprivrednih gospodarstava (Lenart, 2023) Na zalost, vrlo
je malo onih koja se odlu¢uju pokrenuti agroturizam kao nepoljoprivrednu djelatnost, kao
Sto je na primjer seosko imanje Kezele. Unato€ potencijalu koji agrarni turizam nudi, mnogi
vlasnici poljoprivrednih gospodarstava oklijevaju zbog rizika povezanih s pokretanjem i
vodenjem dodatnog posla, kao i zbog nedostatka potrebnih znanja, resursa ili podrske. Ovo
ograniCava §irenje i1 razvoj ruralnog turizma u regiji.

2. Zasti¢ena podrudja i staniSta razlicitih Zivotinjskih i biljnih vrsta

U Moslavini postoje mnoga zasti¢ena podrucja i stani$ta puno manje poznata nego sto je to
Lonjsko polje. Kao primjer moze se navesti Regionalni park Moslavacka gora te posebni
rezervat Rakita. Stoga bi lokalna ili regionalna zajednica trebala uloziti financijska sredstva
u promotivne svrhe u cilju privlacenja posjetitelja na nacin da se osmisli specifi¢na ponuda
kojom bi se pokazale i priblizile vrednote i ljepote koje posjeduju zasti¢ena podrucja i sta-
niSta. Ljepota prirode Nacionalnog parka Plitvickih jezera kao i ljepote otoka Brijuna uz
nesvakidasnje zivotinje kojima je nastanjen te povijesno poucnu turisticka tura, zasigurno su
najbolji primjeri na koji na¢in bi se prirodne ljepote trebale pribliziti posjetiteljima.

3. Moguénost naseljavanja podrucja s malim brojem stanovnistva i obradivost tla
Naseljavanja podrucja s malim brojem stanovnistva nije popularan kod mladih generacija,
dok je kod starijih generacija problem odsjecenosti od osnovnih svakodnevnih Zivotnih po-
treba. Neki dijelovi Moslavine nisu dovoljno razvijeni, pa tako na primjer ¢ak ni Ivani¢ Grad
nema moguénost obavljanja nekih osnovnih zdravstvenih pretraga, ve¢ stanovnici moraju
i¢1 ¢ak u Zagreb. Takoder se javlja 1 veliki nov€ani problem kod kupovine strojeva za obra-

divanje tla kao 1 njihovo odrzavanje, pa se mnogi stanovnici u to ni ne upustaju.

4. Tradicija i baStina svakog ruralnog podrucja
Tradicija 1 baStina moraju biti zastitni znak ove vrste turizma, a na njezinom ocuvanju radi

se vrlo malo. Promjenom valute u Republici Hrvatskoj poskupile su osnovne potrepstine Sto
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osobama koje bi trebale ¢uvati tradiciju nikako ne ide u korist. ,,Cuvari* tradicije zapravo su
prosjecni ljudi starije dobi, naj¢esce ve¢ u mirovini i bez poticaja drzave ne zele se ni upustati
u otvaranje nekakvog turizma nego skromno Cuvaju ono Sto posjeduju.
Primjer takvog Cuvanja tradicije u Moslavini je tradicijski obrt ,,Kruh Vuk*, koji se bavi
izradom folklorne obuée i narodnih nos$nji. Ovaj obrt ¢uva bogatu kulturnu bastinu regije,
nastoje¢i oCuvati tradicionalne tehnike izrade obuce i odjece koje su klju¢ne za ocuvanje
folklora i kulturnog identiteta Moslavine. lako su troskovi proizvodnje i oCuvanja takvih
zanata visoki, a financijska podrska ogranicena, obrtnici poput onih u ,,Kruh Vuku* nesebi-

¢no ulazu trud i strast kako bi prenijeli svoje znanje i vjeStine na buduce generacije.

5. Enologija

Znanost koja se bavi prouc¢avanjem vina, od uzgoja vinove loze do kona¢ne proizvodnje i
degustacije vina. U Moslavini je prisutna kroz proizvodnju lokalnih vina, ali postoji prostor
za daljnji razvoj. Kako bi se enologija u Moslavini jo§ viSe razvila potrebno je ulaganje u
edukaciju vinara, modernizaciju opreme i promociju lokalnih vina na Sirem trzistu. Poveca-
nje svijesti o kvaliteti vina i enoloskim praksama moglo bi zna¢ajno doprinijeti rastu i pre-
poznatljivosti moslavackog vinarstva. Na taj na¢in zasigurno bi se pospjesila agroturisticka
ponuda. Ponude u vidu edukativnih tura za posjetitelje, pokazivanje svih zanimljivosti u
procesu izrade vina i njegovo kuSanje u vinariji uz autohtona jela sigurno bi povecalo pos-

jecenost vinarijama.

6. Gastronomija

Gastronomija, znanstvena 1 umjetnicka disciplina koja se bavi prou¢avanjem hrane 1 pica,
njihovom pripremom, prezentacijom i uzivanjem, takoder je zastupljena u Moslavini i to na
nacin da povezuje Kutinu i okolne regije Moslavine s dunjama i tradicionalnom proizvod-
njom hrane. Dunje su oduvijek bile prisutne u kutinskim voénjacima, pa je predloZeno da
postanu simbol grada pod starim nazivom Kotonja. Lokalna gospodarstva proizvode dze-
move, rakije i likere od dunja, a jela od dunje redovito se predstavljaju u lokalnim restora-
nima.?

Uz dunje, znac¢ajan dio moslavacke gastronomije ¢ine i vankusi, tradicionalne pogacice pu-
njene svjezim sirom, krumpirom ili mesom. Ovi mali jastuci¢i od tijesta, pripremljeni prema
starim receptima, predstavljaju omiljeno jelo u seoskim domacinstvima Moslavine. Vankusi

se Cesto posluzuju uz kiselo vrhnje ili domace mlijeko te su nezaobilazni dio moslavackih

2 Taste of Adriatic, Moslavacka gastronomska bastina (tasteofadriatic.com)
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stolova, posebno tijekom obiteljskih okupljanja i svecanosti. S obzirom na njihovu vaznost
1 prepoznatljivost u moslavackoj kulturi, bilo bi korisno razmotriti zastitu vankusa kao spe-
cificnog moslavackog jela. Time bi se osigurala njihova prepoznatljivost i ocuvala autentic-
nost ovog kulinarskog naslijeda, Sto bi dodatno doprinijelo promociji i o€uvanju regionalne
gastronomije. Ova jela i proizvodi, duboko ukorijenjeni u moslavacku tradiciju, ¢ine gastro-
nomiju regije jedinstvenom, te doprinose ocuvanju kulturne bastine i promociji Moslavine
kao turisticke destinacije.

7. Zanatstvo i ru¢ni radovi

Kako bi se zanatstvo unaprijedilo i priblizilo turistima klju¢no je ulagati u edukaciju i obuku
mladih zanatlija jer bi se na taj bi se nacin ujedno i o¢uvale tradicionalne vjestine. Stvaranje
specifi¢nih turistickih ruta koje bi ukljucivale posjete radionicama omoguc¢ilo bi turistima da
dozive proces izrade ru¢nih radova (npr. izrada posuda od gline) i dobiju jedinstveno isku-
stvo. Na taj nacin sigurno bi se populariziralo i o¢uvalo zanatstvo. Povezivanjem zanatlija s

lokalnim turistickim zajednicama ru¢ni radovi bi postali dio turisticke ponude.

8. Povijesno vazna mjesta i podrucja

Vrlo je malo paznje posveéeno povijesnim mjestima i podrucjima. Gradevine sagradene jos
u davnom 13. stoljecu zasigurno su nesto Sto bi turisti voljeli vidjeti na svojoj kratkoj turneji
u Moslavini. Ostaci srednjovjekovnog grada iz 13. stolje¢a, Gari¢-grada, koji je neko¢ bio
jedno od najvaznijih utvrdenja u regiji kao i Crkva sv. Marije Magdalene u Cazmi koja je
poznata po svojoj arhitekturi sigurno su povijesno vazna mjesta kojima se treba posvetiti
viSe paznje i uz bolju marketin§ku promociju iskoristiti.

9. Prirodni resursi

Moslavina je bogata prirodnim resursima koji znac¢ajno pridonose njenom ekoloskom, gos-
podarskom 1 turistickom potencijalu. Neka od kljucnih prirodnih bogatstava Moslavine u-
kljuéuju umu Zuticu, koja se smjestila u neposrednoj blizini Ivanié-Grada te predstavlja
jednu od najvecih kontinentalnih Suma u Hrvatskoj. Osim §to je poznata kao drugo najvece
kontinentalno nalaziste nafte u zemlji, Zutica je i vazan prirodni sustav obrane od poplava.
Kao sastavni dio poplavnog podrucja Lonjskog polja, Suma pomaze u zastiti gradova od

izlijevanja velikih rijeka.
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Zutica ima kljuénu ulogu u o¢uvanju bioloske raznolikosti, posebno dabrova. Zahvaljujuéi
projektu iz 1996. godine, kada je nekoliko dabrova pusteno u ovu Sumu, njihova populacija
se znatno oporavila i sada se smatra spasenom od izumiranja®.

Takoder, Moslavina ima brojne prirodne izvore pitke vode, poput izvora u Ruskovici, neda-
leko od Velike Ludine. Ti izvori su kljuéni za lokalno stanovnistvo i poljoprivredu, ali i za

ekoturizam jer privlace izletnike koji cijene netaknutu prirodu.

10. Konjicke staze

Konjicke staze nedovoljno su razvijene, buduc¢i da u Moslavini nedostaju i1 konjicki klubovi,
kao 1 domacinstva s uzgojem konja. Gospodarstva na kojima bi bilo moguce pohadati krace
edukacije o konjima, uvid u aktivnosti i poslove koje su u proslosti odradivali za svoje vla-
snike, kao i u svakodnevnu skrb o konju, ¢etkanje i hranjenje uz mogucnost jahanja po pri-
rodi bilo bi zanimljivo veéini posjetitelja. Turisticke agencije bi, u dogovoru sa domacin-
stvom, na taj na¢in takoder mogle prosiriti svoju ponudu. Trenutno, ova praznina u ponudi

izravno utjece na razvoj agroturisticke ponude u ovom podrucju.

11. Vinske ceste

Ve¢ spomenute Moslavacke vinske ceste nude bogato iskustvo koje povezuje ljubitelje vina
s lokalnim kulturama, povijes¢u i tradicijom Moslavine. Ovaj turizam ne samo da doprinosi
ocuvanju vinske tradicije regije, ve¢ takoder pomaZze u promicanju ruralnog razvoja i poti-
canju odrzivog turizma.

12. Edukacijske farme

Razvoj edukacijskih farmi znacajno bi doprinio obrazovanju i podizanju svijesti o vaznosti
poljoprivrednog i stocarskog gospodarstva, kao 1 privuéi posjetitelje koji su zainteresirani za
autenti¢na iskustva na selu. Kako bi se povecao broj farmi potrebna su dodatna ulaganja,
podrska lokalnih vlasti i1 razvoj infrastrukture koja bi omogucila njihovo uspjesno funkcio-
niranje.

Moslavina se trenutno suocava s nedostatkom edukacijskih farmi jer regionalni resursi 1 in-
frastruktura za razvoj takvih farmi nisu dovoljno razvijeni i to otezava njihovo uspostavlja-

nje. Manjak ulaganja u agrarni sektor i nedostatak potpore za projekte koji bi promicali edu-

3 Turisti¢ka zajednica Grada Ivani¢-Grada, https://www.tzig.hr/dozivljaji-kulturna-i-prirodna/%C5%Aluma-
%C5%BEutica

37


https://www.tzig.hr/dozivljaji-kulturna-i-prirodna/%C5%A1uma-%C5%BEutica
https://www.tzig.hr/dozivljaji-kulturna-i-prirodna/%C5%A1uma-%C5%BEutica

kaciju o poljoprivredi i sto¢arstvu dodatno otezavaju razvoj farmi. Takoder, specificne pot-
rebe u zahtjevi za postavljanje edukacijskih farmi, ukljucujuéi zaposlenike, opremu i prostor,
¢esto su nedostizne, pa se i zbog toga agroturisticka ponuda, ukljucujuéi i edukacijske farme,

ne razvijaju u punom potencijalu.

Svi navedeni potencijali turisticke destinacije moslavacke regije vrlo su vazni za jos bolje
privlacenje turista i posjetitelja u istrazivano podrucje. Navedeni potencijali su jo$ uvijek
nedovoljno prepoznatljivi na regionalnoj ili nacionalnoj razini kako bi mogli biti osnovni

atraktori privlacenja turista u Moslavinu.
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5. ZAKLJUCAK

Agroturisti koji dolaze u posjet poljoprivrednom gospodarstvu Zele vidjeti prije svega
kulturu, obi¢aje, nacin Zivota, prirodne ljepote ne samo na gospodarstvu nego i u njegovoj
neposrednoj blizini. Stoga je uz svakodnevni trud domacina potrebna i odredena podrska
lokalne i regionalne zajednice, ali i drzave kako bi se ostvarili puni turisticki potencijali
odredenog kraja.

Moslavina obiluje bogatim kulturnim naslijedem i prirodnim ljepotama Lonjskog polja
koji ve¢ neko vrijeme privlaci paznju posjetitelja. Medu prepoznatljivim atrakcijama nalaze
se znacajni povijesni lokaliteti, kao $to je stari grad Kutina, te poznati vinski podrumi koji
nude autenti¢no iskustvo pijenja lokalnih vina. Dodatno, manifestacije poput Festivala igra-
caka, Bucijade, BoZi¢ne price Salaj, seoska imanja od kojih je najpoznatije imanje Kezele te
pregrst sajmova naglaSavaju kulturni identitet Moslavine 1 privlace posjetitelje zainteresi-
rane za lokalnu tradiciju i obicaje.

Unato¢ ovim znacajnim atrakcijama, istrazivanje pokazuje da mnoge potencijalne at-
rakcije u Moslavini jos§ uvijek nisu dovoljno prepoznate. Potencijal za razvoj turizma pos-
toji u razlic¢itim podruc¢jima. Na primjer, prirodni resursi poput planinarskih i biciklisti¢kih
staza, koje pruzaju mogucénosti za aktivni turizam, nisu dovoljno iskoristeni. Takoder, tra-
dicionalni zanati i lokalna kulinarstva, koja ¢ine vazan dio kulturne bastine, jo$ uvijek nisu
dovoljno promovirani ili integrirani u turisticku ponudu.

Povecana ulaganja u promociju 1 infrastrukturu ovih nedovoljno prepoznatih atrakcija
mogla bi znacajno unaprijediti turisticku ponudu Moslavine. KoriStenje prirodnih ljepota i
o¢uvanje kulturnih posebnosti mogu pruziti dodatne ekonomske koristi lokalnim zajedni-
cama 1 doprinositi odrZzivom razvoju regije. Time bi se osigurala dugoro¢na privlacnost
Moslavine kao turisticke destinacije, a lokalne zajednice bi imale priliku za daljnji razvoj 1

prosperitet.
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SAZETAK

U ovom zavr$nom radu stavljen je naglasak na potencijale agroturizma koje smo ujedno
i analizirali. Agroturizam nudi jedinstveno iskustvo koje omogucava posjetiteljima da se
povezu s prirodnim okruzenjem i tradicionalnim na¢inom zivota u ruralnim podrucjima, dok
istovremeno doprinosi odrzivom razvoju kroz ocuvanje prirodnih i kulturnih resursa. Turis-
ticke atrakcije, kao Sto su kulturni dogadaji, lokalni proizvodi i prirodne ljepote, imaju klju-
¢nu ulogu u privlacenju turista i stvaranju ekonomskih koristi za lokalne zajednice.

Cilj istrazivanja bio je analizirati kako turisticke atrakcije utje€u na razvoj agroturizma i
u kojoj mjeri doprinose odrzivom turizmu u ruralnim podrué¢jima. Istrazivanje je pokazalo
da uspjesne turisticke atrakcije mogu znacajno povecati privla¢nost agroturistickih destina-
cija, poboljsati posjecenost i donijeti ekonomsku stabilnost lokalnim zajednicama. Konkre-
tno, pokazalo je da su inovativni i autenti¢ni turisticki sadrzaji kljucni za uspjeh agroturizma.

Zakljucno, integracija kvalitetnih 1 privlac¢nih turisti¢kih atrakcija u agroturizam moze
znacajno unaprijediti razvoj ruralnih podrucja, osigurati ocuvanje kulturne bastine i pruziti

ekonomske koristi lokalnim zajednicama, ¢ime se doprinosi odrzivom razvoju turizma.

Kljuéne rijec¢i: ruralni turizam, agroturizam, turisticke atrakcije, Moslavina
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