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1. UVOD

Potreba ljudi za hranom je stalna i nezamjenjiva, pa se tako nastoji u §to veéem broju i $to
je brze moguce proizvesti ogromnu koli¢inu hrane kako bi ljudi bili stalno opskrbljeni
njome. Takav konvencionalni na¢in proizvodnje hrane je u stvari Stetan za okolis 1 ljude,
no ljudi vrlo Cesto zaborave kakve negativne posljedice moze ostaviti konvencionalna

poljoprivreda.

Ekoloska poljoprivreda u potpunoj je suprotnosti konvencionalnoj poljoprivredi jer se
bazira na zdravu proizvodnju bez koriStenja Stetnih kemikalija i na koriStenju obnovljivih
resursa, dok su konvencionalni Stetnici poznati i danas. lako je proizvodnja zdrave hrane
danas jako aktualna i poznata ipak nasa drzava spada u zemlje u kojima jo$ uvijek fali
razvijenost ekoloske poljoprivrede. Kako bi ljudi bili poblize upoznati sa takvom vrstom

poljoprivrede potrebno ju je promovirati.

Zbog izuzetne vaznosti i nedovoljne istrazenosti promocije ekoloskih proizvoda, predmet

istrazivanja ovog rada je promidZzba ekoloskih proizvoda.

Cilj rada je temeljem primarnog istraZivanja provedenog putem anketnog upitnika, na
uzorku n = 69 potrosaca na podrucju Zagrebacke zupanije, utvrditi percepcije i stavove
potrosaca 0 tome koliko su upoznati s promidzbom ekoloskih poljoprivredno prehrambenih
proizvoda. Istrazit ¢e se, sa stajaliSta potrosaca, da li, i u kojoj mjeri je ekoloska
poljoprivreda promovirana , te ¢e se analizirati glavni ¢imbenici koji utje¢u na promidzbu

ekoloske poljoprivrede u Republici Hrvatskoj.

Svrha rada ocitovat ¢e se kroz ocekivani prakti¢ni doprinos putem rezultata istraZivanja

koji Ce staviti naglasak na promidzbu ekoloSke poljoprivrede u Republici Hrvatskoj.

S obzirom na istrazivanjem utvrdene stavove potroSaa o prednostima i nedostacima
promidzbe ekoloske poljoprivrede, svrha rada je na¢i nacine kako stvoriti osnovu za
procjenu buducih kretanja glede promidZzbe ekoloske poljoprivrede 1 mogucih ocekivanja.
Rezultati istrazivanja mogu biti korisni za daljnji razvoj ekoloSke poljoprivrede i za vecu
potraznje za ekoloskim proizvodima u Hrvatskoj kroz ucinkovitije ciljanje marketinskih

aktivnosti od strane proizvodaca i trziSta u cjelini.



2. PREGLED LITERATURE

2.1. Konvencionalna poljoprivreda

Danas konvencionalna poljoprivreda moze ¢ak predstavljati i svojevrsnu prijetnju za okolis
I samog ¢ovjeka. Naime, neodrziv i intenzivan pristup u konvencionalnoj poljoprivrednoj
proizvodnji moze Stetiti okoliSu i kvaliteti Zivota opéenito zbog ucestalog koristenja
mineralnih gnojiva, pesticida, herbicida, fungicida, veterinarskih preparata, strojeva i
ostaloga. Moze se do¢i do zakljucka da je Stetan utjecaj konvencionalne poljoprivrede za
okoli$ raznovrstan, a izrazava se kroz smanjenje plodnosti tla, onecis¢enje voda, tla i zraka,
smanjenu bioraznolikosti i sl. Opc¢enito, moze se re¢i da se njezini Stetni utjecaji na okoli$
odrazavaju u nekoliko smjerova, a svaki od njih utje¢e na nastanak novog negativnog
ucinka. Prema tome moze se govoriti o njezinom ucinku na okoli§ koji je bez sumnje

negativnog karaktera.

2.1.1. Negativan utjecaj na okolis§

Konvencionalna poljoprivreda  podrazumijeva klasicnu  poljoprivredu, odnosno
poljoprivredu koja se intenzivno razvija u drugoj polovici XX. stolje¢a. Ona se moze
definirati kao prekomjerno, neracionalno i nekontrolirano trosenje neobnovljivih prirodnih
resursa, odnosno uvjetno obnovljivih, kao i koristenje agrokemikalija koje ostavljaju trajne
Stetne posljedice na okoli§ remeteci cjelokupni ekosustav (Pejnovic i sur., 2012). Osnovni i
jedini cilj ovakve poljoprivrede je maksimizacija prinosa po jedinici poljoprivredne
povrsine, odnosno maksimizacija profita. Klasi¢na ili konvencionalna poljoprivreda Cista
je suprotnost nac¢elima i vrijednostima odrzivosti, a to se primarno ocituje kroz navedene
negativne ucinke na okoliS. Osim destruktivnog djelovanja na ekolosku dimenziju,
konvencionalna poljoprivreda potkopava i onu socijalnu, te ekonomsku. To se ocituje kroz
deagrarizaciju i deruralizaciju, odnosno destabilizaciju ruralnog prostora. lzuzev
navedenoga, misli se i na nepovoljno djelovanje na Covjeka i kvalitetu njegova zivota.
Ekonomska se dimenzija takoder suocava s mnogim problemima koji proizlaze iz
osiromasSenje prostora 1 okoliSa, gospodarske nedjelotvornosti konvencionalne
poljoprivrede, stvaranje gubitaka, negativnog poslovanja i ostalih aspekata o kojima ¢e biti
rijei u nastavku poglavlja. Negativni u€inci konvencionalne poljoprivrede na okoli§

razmatraju se kroz (Znaor, 1996):



antropogenu degradaciju i opadanje plodnosti tla,

- onecis¢enje voda i aktivacijskih sustava, te tla i zraka,

smanjena raznovrsnost flore i faune i

osiromasenje krajobraza.

Antropogena degradacija i opadanje tla odnosi se na smanjenje plodnosti veéine tla,
odnosno gubitak humusa i humusnog sloja, gubitak strukture tla, smanjenje efektivne
dubine tla i onecis¢enje tla. Svaki od navedenih ucinaka vrlo je nepovoljan i trajno Stetan
po okolis$, ali i ljude s obzirom da je presudan za njihov opstanak. U javnosti se ¢esto
spominje problem onecis¢enje tla teSkim metalima. To je jedan od ozbiljnijih problema s
kojima se okoli§ susrece u suvremeno doba. Pored industrije i prometa, glavni uzro¢nik
dospijeca teskih metala u tlo je konvencionalna poljoprivreda. To se moze dogoditi uslijed
koriStenja mineralnih gnojiva, pesticida i ostalih preparata. Prema procjenama, globalni
gubitak tla erozijom u posljednjih 40 godina odnosi se na ¢ak 1/3 ukupno obradivih
povrsina, odnosno na vise od 10 milijuna hektara (ha) godisnje ili 75 milijardi tona tla na
godinu (www.pinova.hr). Naravno, erozija tla vodom se dramati¢no povecava na nagnutim
povrsinama, ali i zbog moderne poljoprivredne prakse (tlo bez vegetacije, neprimjerena
obrada, pad organske tvari i slicno). Osim navedenoga, konvencionalna poljoprivreda
intenzivno utjece na oneciséenje voda i zraka Sto opstanak zivotinjskih vrsta, a u konacnici
i Covjeka, Cini upitnim. Vrlo je vazno naglasiti da je voda jedan od najvrjedniji prirodnih
resursa. Njezin znacaj toliko je intenziviran pa u danasnjici predstavlja strateski resurs i
komparativnu prednost neke zemlje s glediSta trzista i konkurentnosti (Pejnovic i sur.,
2012). Osim zagadivanja vode, izniman problem je i njezino prekomjerno iskoristavanje.
Naime, vise od 70% globalne potrosnje slatke vode otpada na konvencionalnu
poljoprivrednu proizvodnju, $to predstavlja ozbiljan udio. Spomenutim koriStenjem
preparata u sluzbi konvencionalne poljoprivrede intenzivno se oneciS¢uje voda, ali 1 zrak
zbog isparavanje reziduma pesticida iz tla koje se tretira tim preparatima. Oneciséenje

zraka podrazumijeva prisutnost jedne ili vise tvari u atmosferi u koli¢inama koje jesu ili

......

2.1.2. Socijalno politi¢ki aspekti konvencionalne poljoprivrede

Socijalno politicki aspekt konvencionalne poljoprivrede odnosi se na socijalnu sferu

drustva kao 1 onu politicku. Odnosno, analizira se utjecaj konvencionalne poljoprivrede na



norme, vrijednosti i stavove drustva, ali i na poloZaj pojedinih dionika unutar tog drustva.
Takoder, vazno je razmotriti njezin utjecaj na samu kvalitetu zivota ljudi. S gledista
socijalnog aspekata vazno je istaknuti podatak Svjetske zdravstvene organizacije (Word
Healt Organization — WHO) koja procjenjuje da je vise od 3 milijuna ljudi godiSnje
otrovano pesticidima, pri ¢emu ih oko 200 000 umre, dok po nekim istraZivanjima
konvencionalna poljoprivreda ima udio od visokih 14 % u emisiji stakleni¢kih plinova
(Vrdoljak i sur., 2009).

Vaznost poljoprivrede i poljoprivrednika nekada i danas je potpuno razli¢ita. U proSlosti je
zelja za bavljenje poljoprivredom bila znacajno veca, a poljoprivrednici su se vise cijenili i
postivali nego u dana$njem vremenu. Razlog nestanka vrijednosti i zajednistva je utjecaj
industrijalizacije. Zbog toga, danas se znaCenje poljoprivrede sve vise gubi, a
poljoprivrednici postaju zrtve drzave i nekih novih (modernih) vrijednosti (Gugi¢ i sur.,
2017).

2.2. Ekoloska poljoprivreda

Ekoloska poljoprivreda poznata je i pod nazivima organska ili ziva poljoprivreda, bioloska,
prirodna ili neutralnom, (samo)odrziva poljoprivreda, tradicionalna i ekoloski prihvatljiva
poljoprivreda. Ovako brojni nazivi svjedoCe o sve vecem interesu drustva za ovu vrstu
poljoprivrede, a slicno se oc¢ekuje i u buduc¢nosti. U ovom poglavlju kao i u prethodnom
istrazuje se i detaljnije analizira znaCenje pojma ekoloske poljoprivrede, te njezine

karakteristike i ostali podatci.

2.2.1. Temeljne karakteristike

Prema definiciji, ekoloSka poljoprivreda oznacava naCin proizvodnje hrane
(poljoprivrednih proizvoda) i posebnu kvalitetu tih istih proizvoda koje obiljezavaju
prirodni uvjeti rasta i organski poticaji zbog djelovanja mikroorganizama (Cifri¢, 2003).
Stoga se moze tvrditi da ekoloska poljoprivreda podrazumijeva proizvodnju
poljoprivrednih proizvoda sukladno nacelima i vrijednostima odrzivosti, pri ¢emu je
iznimno vazno ocuvanje "biosa" i aktivacija prirodnih procesa. Ekoloska proizvodnja je
poseban sustav gospodarenja u poljoprivredi i Sumarstvu koji obuhvaca uzgoj bilja 1

zivotinja, proizvodnju hrane, sirovina i prirodnih vlakana, te preradu primarnih proizvoda,



a ukljucuje sve ekoloSki, gospodarski i druStveno opravdane proizvodno tehnoloske
metode, zahvate i sustave, najpovoljnije koriste¢i plodnost tla i raspolozive vode, prirodna
svojstva biljaka, zivotinja i krajobraza, poveéanje prinosa i otpornosti biljaka s pomoc¢u
prirodnih sila i zakona, uz propisanu uporabu gnojiva, sredstava za zaStitu biljaka 1
zivotinja, a sukladno usvojenim medunarodnim normama i nacelima (Slijepcevi¢, 2002). U
literaturi se ekoloska poljoprivreda jednostavnije definira kao sustav poljoprivrednog
gospodarenja koji naginje eticki prihvatljivoj, ekoloski ¢istoj, socijalno pravednoj i
gospodarski isplativoj poljoprivrednoj proizvodnji.

Nacela ekoloske poljoprivrede mogu se promatrati kroz sljede¢e (www.agroklub.com):

- poticanje aktivnosti bioloSkih procesa unutar gospodarstva kroz harmoniziranje i
pravilno gospodarenje kod gnojidbe, plodoreda, raznolikosti i izbora kultura, sorti i
pasmina, obrade tla, te jacanja otpornosti na bolesti i Steto¢ine,

- usisavanje vode iz dubljih slojeva dubokim korijenjem i njezino ocuvanje u tlu,

- odrzavanje dobre strukture tla visokim sadrzajem humusa, plodoredom i sli¢no,

- regulacija Stetnika, bolesti i korova prirodnim antagonizmima,

- opraSivanje pcelama i drugim kukcima,

- prirodno razmnoZavanje Zivotinja,

- ispasa,

- dojenje teladi i janjadi,

- briga za pravilno odrzavanje tla, oCuvanje i povecanje plodnosti i bioloske
aktivnosti, sadrzaja organske tvari i hranjiva, poboljSanje strukture tla i borba protiv
erozije,

- gospodarenje koje iskljucuje ili samo iznimno dopusta uporabu agrokemikalija,
mineralnih gnojiva, sinteti¢kih sredstava za zastitu bilja, sintetikih regulatora rasta,
hormona 1 sliéno,

- oCuvanje raznolikosti biljnih i1 zivotinjskih vrsta u prirodi, kao i ouvanje ostalih
prirodnih bogatstava i raznolikosti pejsaza,

- proizvodnja kvalitetnijih i zdravijih namirnica,

- provodenje mjera za postizanje zadovoljavaju¢eg ekonomskog uspjeha
poljoprivrednog gospodarstva i smanjenje njegove ovisnosti o industriji i njenim
proizvodima,

- smanjivanje i minimaliziranje potros$nje energije,

- podizanje socijalnog, gospodarskog i intelektualnog polozaja seljaka,



- razvijanje zdravih socijalnih i medusobnih impulsa medu ljudima,
- njegovanje razumijevanja za prirodu, njezin ritam i zakone,
- ocCuvanje i suradnja s prirodom, njegovanje smisla za dobro i lijepo i

- stvaranje spona za novi, druk¢iji odnos Covjeka i prirode.

Kada bi spomenuli ciljeve ekoloske poljoprivrede mozemo ih razmatrati kao nekoliko

osnovnih ciljeva, a to su (biki¢ i sur., 2001):

zatvorenost proizvodnog sustava,

- odrzanje opc¢e plodnosti tla,

- smanjenje ili isklju¢ivanje svih oblika zagadivanja tla, vode 1 zraka,
- smanjenje utroska fosilnih goriva,

- usmjerenje prirodnim uvjetima uzgoja stoke,

- smanjenje nepozeljnih tvari i pokretanje dodatnih djelatnosti.

Ovi cijevi nam daju do znanja da je ekoloska poljoprivreda najbolji nacin kako bi smanjila
konvencionalni nac¢in poljoprivrede. Takoder jasno je kako su to dva razli¢ita naCina
poljoprivredne proizvodnje. Konvencionalna poljoprivreda nekada je imala veliki znacaj.
Prema tome ekoloSka poljoprivreda je najbolji nacin da se konvencionalna poljoprivreda

zamijeni i ne samo to, ve¢ i da poboljsa njezine nedostatke.

2.3. Trziste i karakteristike ekoloskih proizvoda

Vrlo Cesto potrosaci dolaze u situaciju kada razmisljaju o kupnji ekoloskih proizvoda, ali
nisu dovoljno informirani. Zato ekoloska proizvodnja mora voditi rauna o sustavu
oznaCavanja proizvoda. Unato¢ svemu u Hrvatskoj jo§ uvijek postoji nedovoljna
osvijestenost proizvodaca na podrucju ekoloske proizvodnje. U nastavku rada bit ce

detaljnije objasnjene karakteristike ekoloskih proizvoda, te trziste ekoloskih proizvoda.

2.3.1. Karakteristike ekoloskih proizvoda

Kad je rije¢ o ekoloskoj proizvodnji i na ta na¢in dobivenim proizvodima, vazno je znati
Sto to znaci ekoloski proizveden proizvod. Ekoloska proizvodnja je vrlo kompleksan nacin

proizvodnje koji mora odgovarati strogim zakonskim normama. Da bi proizvodi bili



oznaceni kao ekoloski, moraju sadrzavati najmanje 95 % ekoloskih sastojaka i
zadovoljavati odredbe EU regulative, a cijena ekoloSkih proizvoda veca je za 20 - 50 % za
razliku od konvencionalnih proizvoda. Ekoloski prihvatljivim proizvodom uravnotezuju se
tri dimenzije: tehnicka svojstva proizvoda, prihvatljivost cijene proizvoda i kompatibilnost

proizvoda sa zaStitom ¢ovjekova okolisa (Petljak, 2011).

Najvaznija i najzastupljenija skupina ekoloskih proizvoda u Hrvatskoj i svijetu su ekoloski
prehrambeni proizvodi, ali tu pripadaju i ostali ekoloske proizvode, a to su:

- ekoloska kozmetika,

- ekoloski tekstil,

- ckoloska sredstva za Cis¢enje,

- ekoloski uredaji koji Stede energiju te

- ekoloski namjesta;.

2.3.2. Ekoloski prehrambeni proizvodi

Pod ekoloskom, organskom ili bioloskom poljoprivredom u $iroj javnosti se uglavnom
misli na tzv. proizvodnju ,,zdrave hrane®, tj. poljoprivrednu proizvodnju, bez primjene agro
— kemikalija poput mineralnih gnojiva, pesticida, hormona i sl. (Znaor, 1996). Ekoloski
prehrambeni proizvod pomaze u o¢uvanju ljudskog zdravlja, oCuvanju i zastiti okolisa te
odrzavanju i povecanju plodnosti zemljista, odrzavanje bioloske raznolikosti ekosustava te
smanjenje svih oblika onecis¢enja koji mogu biti posljedica poljoprivredne proizvodnje i
uzgoja zivotinja (Leko Simié, 2002). Ekoloski prehrambeni proizvod je svaki
poljoprivredni proizvod koji je proizveden i oznacen prema Zakonu o ekoloskoj
proizvodnji prehrambenih proizvoda i na temelju njega donesenim pravilnicima. Ekoloski
proizveden proizvod mora imati znak eko - proizvod. Taj znak sluzi kako bi potrosaci
prepoznali da se radi o ekoloskom proizvodu koji je proizveden prema posebnim
pravilima. Takoder znak se koristi pri oznacavanju, oglasavanju i prezentiranju ekoloskih
prehrambenih proizvoda koji su proizvedeni sukladno propisima i pravilima za ekolosku

proizvodnju. Eko — znak nalazi se na ambalazi zapakirane hrane, a prikazan je na slici 1.



Slika 1. Znak za hrvatski eko — proizvod

Izvor: Internetska stranica ekorazvoj.hr, http://www.ekorazvoj.hr/index.php/koraci-do-eko-
znaka/oznacavanje-eko-proizvoda
(05. lipanj, 2020.)

2.3.3. Trziste ekoloskih proizvoda

Poduzeca koja se bave proizvodnjom ekoloskih proizvoda shvacaju da ovaj segment moze
biti profitabilan i moze donijeti nove poslovne moguénosti. Glavna menadzerska pitanja
su: tko su kupci odnosno potrosaci ekoloskih proizvoda, koje su njihove navike u kupovini
te koje ¢imbenike smatraju vaznim kod kupnje ekoloskih proizvoda (Tolusi¢, 2007). Ova
pitanja su vazna za segmentaciju i odabir trZiSta te za pozicioniranje na trziStu. TrZiSte
ekoloskih proizvoda raste Sirom svijeta u razli¢itim industrijama, od industrije hrane, preko
mode do kozmetike i dalje. Domace trziste ekoloskih proizvoda posljednjih se nekoliko
godina ubrzano razvija, a uz sve vecu ponudu iz domace proizvodnje raste i uvoz
ekoloskih proizvoda. TrziSte ekoloSkih proizvoda u Hrvatskoj nije organizirano zbog
nedostatnosti proizvoda, nedovoljne informiranosti potrosaca o ekoloskim proizvodima te
visokih cijena ekoloSkih proizvoda. Hrvatska i tehnologijom i znanjem o ekoloskim
proizvodima zaostaje za drugim zemljama Europe, dok s druge strane, Hrvatska ima veliki
potencijal u ekoloskoj proizvodnji te u razvoju trzista ekoloskih proizvoda. Na hrvatskom
trziStu ekoloSkih proizvoda najviSe prevladavaju prehrambeni ekoloSki proizvodi, a u
posljednje vrijeme se na trziStu sve viSe pojavljuje i ekoloska kozmetika domacih
proizvodaca, ekoloski tekstil, ekoloski uredaji i dr. Na svjetskom trzistu ekoloskih
proizvoda razlikujemo vodece kontinente, pa se tako po vrijednosti trzista na prvom mjestu
nalazi Europa, na drugom Sjeverna Amerika, a zatim slijede Azija i ostali kontinenti
(Petljak, 2010).


http://www.ekorazvoj.hr/index.php/koraci-do-eko-znaka/oznacavanje-eko-proizvoda
http://www.ekorazvoj.hr/index.php/koraci-do-eko-znaka/oznacavanje-eko-proizvoda

2.4. Promocija ekoloske poljoprivrede u Republici Hrvatskoj

Promidzbu u Republici Hrvatskoj moze se vidjeti i usporediti sa razvojem eckoloske
poljoprivrede u Republici Hrvatskoj. U posljednje vrijeme, raste interes sve veceg broja
ljudi za ekoloskom poljoprivredom u Republici Hrvatskoj. Republika Hrvatska je 2001.
godine izglasala i donijela Zakon o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda koji predstavlja zakonski okvir za reguliranje i razvoj ekoloske poljoprivrede u
Republici Hrvatskoj. Taj zakon ureduje pitanja ekoloske proizvodnje i trgovine ekoloSkim
proizvodima, kao i obavljanja kontrole i nadzora, postupka certificiranja ekoloskih
proizvoda i poticaja za ekolosku poljoprivredu. Zakon je u skladu s Regulativom Vijeca
Europske unije o ekoloskoj poljoprivredi kao i s principima Svjetske organizacije za
ekolosku poljoprivredu IFOAM. Strategija razvoja hrvatske poljoprivrede iz 2001. godine
posebno spominje jedan od osnovnih ciljeva koji se odnosi na promicanje ekoloske
poljoprivrede. Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva izglasalo je i
usvojilo nacrt Strategije razvoja ekoloske poljoprivrede te se tako istaknuo znacaj ekoloske
poljoprivrede u Republici Hrvatskoj. Po toj strategiji ekoloska poljoprivreda je poseban
sustav odrzivog gospodarenja u poljoprivredi 1 Sumarstvu koji obuhvaca uzgoj biljaka 1
zivotinja, proizvodnju hrane, sirovina i prirodnih vlakana, te preradu primarnih proizvoda,
a ukljucuje sve ekoloski, drustveno i gospodarski opravdane proizvodno-tehnoloske
metode, zahtjeve i sustave, najpovoljnije koriste¢i plodnost tla i raspolozivost vode,
prirodna svojstva biljaka, Zivotinja i krajobraza, povecanje prinosa i otpornosti biljaka
pomocu prirodnih sila i zakona, uz propisanu uporabu gnojiva, sredstava za zastitu biljaka i

zivotinja, a sukladno s medunarodno usvojenim normama i nacelima.

Akcijski plan razvoja ekoloske poljoprivrede u Republici Hrvatskoj za razdoblje 2011.—
2016. godine donesen je kako bi se unaprijedila kvaliteta Zivota i odrzivosti gospodarskog
razvitka (Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja, 2011). Osnovni cilj bio je
poveéanje udjela povrsina pod ekoloskom poljoprivredom do 2016. godine na 8%. Za
ostvarenje ovog cilja, akcijski plan postavio je niz akcija kojima su se sudionici poticali na
razvoj ekoloske poljoprivrede. Najvaznije bilo je educiranje i informiranje ekoloskih
proizvodaca kako bi stekli znanje i informacije potrebne za uspjesno poslovanje. Zatim
vazno je i podizanje svijesti potrosaca o ckoloskim proizvodima, poticanje prerade
ekoloske hrane s ciljem dobivanja proizvoda s dodanom vrijednoS¢u te povecanja
konkurentnosti proizvoda, potaknuti stvaranje partnerskih odnosa svih sudionika u lancu

ekoloske proizvodnje i sli¢no.



Potrosaci pokazuju sve veci interes za proizvode koje kupuju, te se sve vise educiraju o
njima. Jednako tako veliki naglasak pridaju zdravlju prilikom kupovine ekoloskih
proizvoda (Grbac i Loncari¢, 2010). Zbog svega toga doslo je do velikog rasta potraznje za
proizvodima koji su odli¢ne kvalitete i1 koji zadovoljavaju visoke standarde zaStite okoliSa

u proizvodniji.
Uobicajena promidzba ekoloskih proizvoda, obavlja se putem:

- Trgovacko-prodajnih lanaca
- Specijaliziranih trgovina

- Prodaja na gospodarstvu

- Internet trgovina

- Sajmovi, manifestacije i sl.

Suradnja Drzavnih tijela u promociji 1 razvoju trziSta ekoloskih proizvoda u RH

obuhvacéaju: (Herner, Z.— Ministarstvo poljoprivrede)

- Potpore Ministarstva i lokalne i podru¢ne samouprave za odrzavanje sajmova i
manifestacija ekoloskih proizvodaca.

- De minimis potpore za nabavu sadnog materijala.

- Potpore u okviru Programa ruralnog razvoja, M 11.

- Izrada brosSura i promotivnih materijala.

- Potpora drugih institucija.

- Nacionalni akcijski plan 2011.-2016.

Cinjenica je da javnosti i mediji podrzavaju ekolodku proizvodnju i imaju pozitivan stav o
ekoloSkoj poljoprivredi, ali jo§ je uvijek prisutna nedovoljna informiranost i manjak
edukacije domaceg trzista o ekoloskoj proizvodnji. Potrosaci su naviknuti na tradicionalne

domace proizvode specifi¢ne kakvoce.

Prema tome potrebna je snazna i $to raznovrsnija promocija ekoloskih proizvoda putem
organiziranih nastupa ekoloskih proizvodaca na trzistu, pomocu prezentacije u velikim
trgovackim lancima, promoviranje na specijaliziranim sajmovima certificirane ekoloske

hrane te izrada promotivno-informativnih web stranica o ekoloskoj poljoprivredi.
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2.4.1. Pojedini instrumenti marketinga i povecanje potraznje

Trziste ekoloskih poljoprivredno prehrambenih proizvoda pokazuje jasan trend rasta
rapidno transformirajuéi se iz niSe u jedan od vaznijih trziSnih segmenata. Mnogi su
potrosaci spremni platiti viSe za ekoloSke proizvode zato §to cijene njihov pozitivan utjecaj
na okolis$, osobno zdravlje, sigurnost hrane, okus 1 izgled itd. Medutim, ipak jo$ jedan dio
potrosaca oklijeva kupiti ekoloSke proizvode zato Sto viSe cijene predstavljaju jednu od
glavnih kupovnih prepreka. Cesto koristeni instrumenti za pove¢anje potraznje u tom su
kontekstu razli¢ite marketinske promotivne strategije (Rodiger i Hamm, 2015) pa se zato
smatra da je upravo ba§ na promociji velika uloga ali i odgovornost jasnog i ciljanog
isticanja prodajnih 1 ostalih prednosti ekoloskih proizvoda, a napose onih poljoprivredno

prehrambenih.

2.4.2. Uloga promocije u postizanju visih razina odrZivosti drustva

Izazov promocije ekoloskih proizvoda moze se povezivati s pitanjem uloge marketinga u
postizanju visSih razina odrzivosti druStva. OcCito je da se prijelaz na odrZivost ne moze
posti¢i jednostavnim odabirom prikladnih promotivnih strategija. Medutim, ako se
potrosaci sve vise odluce na kupnju ekoloskih i drugih odrzivijih proizvoda, opca svijest o
odrzivosti ¢e se povecati 1 time potaknuti proizvodace i trgovce da u skladu s tim
promijene svoje postupke proizvodnje i distribucije. Promotivne strategije mogu se
koristiti za povecanje potraznje potrosa¢a za odrzivim proizvodima i privla¢enje onih
potrosaca koji se inace teze ili uop¢e ne odlucuju za kupovinu ekoloskih proizvoda. Na taj

bi nacin promociju trebalo smatrati jednim od alata za unapredenje tranzicije u odrzivosti

drustva (Aigneri i sur., 2019).
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3. MATERIJAL | METODE

U svrhu pisanja zavr$nog rada provedeno je prikupljanje primarnih i sekundarnih podataka.
Primarni podaci na kojima se temelji ovaj rad prikupljeni su uz pomo¢ ankete provedene u
Zagrebackoj Zupaniji. Ispitanici ankete bili su ljudi u dobi od 18 do 60 godina. Cilj ankete
je bio uvid u to koliko su ispitanici upoznati sa ekoloSkom poljoprivredom i koje nacine
promocije ekoloske poljoprivrede poznaju i kako ih percipiraju. Na temelju prikupljenih
podataka ankete napravljena je analiza koja nam prikazuje koliko su ispitanici upoznati sa
ekoloskom poljoprivredom, jesu li uopce korisnici takve vrste poljoprivrede te na koje
nacine se ekoloSka poljoprivreda promovirala do sada i koji su nacini promocije prema
ispitanicima najucinkovitiji. Sekundarni podaci za potrebe izuCavanja teoretske osnove

ovog rada predstavljaju znanstvene i stru¢ne knjige, ¢asopisi i pojedini web izvori.

Svi prikupljeni podaci su dobiveni odgovorima iz ankete koja je namijenjena ispitanicima
u dobi od 18 do 60 godina. Anketa je organizirano ispitivanje ili prikupljanje podataka o
nekom politiCkom, socijalnom, ekonomskom ili drugom pitanju, raspolozenju javnoga
misljenja i sl.

Anketa se sastoji od tri dijela, a to su:

1. Socio-demografski podaci
2. Osobno misljenje i stav o ekoloskoj poljoprivredi

3. Promidzba ekoloske poljoprivrede

Prva cjelina ankete pod naslovom Socio-demografski podaci sastoji se od 5 pitanja od
kojih se zeli saznati spol, dobna skupina, broj ¢lanova kucanstva, obrazovanje, te radni

status ispitanika.

Druga cjelina pod naslovom Osobno misljenje i stav o ekoloskoj poljoprivredi sastoji se od
sedam pitanja kojima se zeli dobiti dobiti uvid misljenje i stav ispitanika o ekoloskoj

poljoprivredi ali i nac¢inima promocije ekoloskih poljoprivredno prehrambenih proizvoda

Tre¢a cjelina pod nazivom promidzba ekoloSke poljoprivrede koja se sastoji od osam
pitanja koja su vezana za promidzbu ekoloske poljoprivrede, odnosno kako se ekoloska
poljoprivreda promovirala do sada, putem kojeg medija se najée$¢e promovira ekoloska
poljoprivreda, koji se ekoloSki proizvodi putem oglasa vise istiCu, na koji bi nacin

ispitanici poboljsali promidZzbu ekoloske poljoprivrede i sl.
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Postupak provedbe ovog istrazivanja je anketiranje licem u lice. Broj odabranih ispitanika
je 69. Na anketu je odgovorilo svih 69 ispitanika pri cemu nije bilo nikakvih nejasnoca 1

dodatnih pitanja. Prednosti ovog nacina anketiranja je ta Sto Se ispitanici direktno ispituju.
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4. REZULTATI ISTRAZIVANJA

4.1. Cilj istrazZivanja

Cilj istrazivanja je utvrditi percepcije i stavove potroSaca tome koliko su upoznati sa
ekoloskom poljoprivredom. Istrazit ¢e se da li, i u kojoj mjeri je ekoloska poljoprivreda
dosad promovirana te ¢e se pokusati saznati koji je najbolji i najucinkovitiji nac¢in daljnje

promocije ekoloske poljoprivrede.

4.2. Metodologija istrazivanja

Anketni upitnik se sastoji od 15 pitanja zatvorenog tipa i mogli su ga ispuniti svi. U
uvodnom djelu ankete nalazi se pet pitanja te su se trazili podaci o starosnoj dobi, spolu,
broju ¢lanova uze obitelji, razini obrazovanja ispitanika. Potom slijedi niz pitanja kojima se
ispituje koliko Cesto potrosaci kupuju ekoloske proizvode, koje proizvode najvise kupuju i
gdje te da li su informirani o specifi¢nostima ekoloskih proizvoda. Anketni upitnik je
anoniman i1 dobiveni podaci koriste se samo u svrhu pisanja diplomskog rada te se nece
zlouporabiti. U nastavku rada prikazat ¢e se rezultati provedenog istrazivanja i na temelju

dobivenih podataka izvesti zakljucak o potrosac¢ima ekoloskih proizvoda.

4.3. Uzorak

U istrazivanju je sudjelovalo 69 ispitanika, od toga je 18 ispitanika bilo zivotne dobi od 20
do 29 godina, 10 ispitanika bilo je mlade Zivotne dobi do 20 godina, 14 ispitanika je bilo
zivotne dobi od 30 do 39 godina, 19 ispitanika bilo je zivotne dobi od 40 do 50 godina, a 8

ispitanika bilo je starije od 50 godina.
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4.4. Rezultati istraZivanja

U nastavku rada objasnjeni su rezultati provedenog istrazivanja. Rezultati su prikazani

graficki s tekstualnim objasnjenjem za svako pitanje.

Tablica 1. Opis uzorka istrazivanja (n=69)

N %
SPOL
Muski 34 49,27
Zenski 35 50,73
DOBNA SKUPINA
Do 20 godina 10 14,49
20-29 godina 18 26,09
30-39 godina 14 20,29
40-50 gdina 19 27,54
Vise od 50 godina 8 11,59
KUCANSTVO
1 ¢lan 5 7,25
2 ¢lana 7 10,15
3 ¢lana 22 31,88
4 1ili viSe ¢lanova 35 50,73
OBRAZOVANJE
Osnovna skola 0 0
Srednja skola 17 24,64
Preddiplomski studij 45 65,22
Magisterij ili doktorat 7 10,15
RADNI STATUS
Student/ica 13 18,84
Zaposlen/a 54 78,26
Nezaposlen/a 0 0
Umirovljen/a 2 2,90

lzvor: Vliastita istrazivanja
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Anketni upitnik ispunilo je 69 ispitanika od Cega je 49,27% muskog spola 1 50,73%

ispitanika Zenskog spola.

Najveci broj ispitanika bio je zivotne dobi od 40 do 50 godina (27,54%), 26,09% ispitanika
je dobi od 20 do 29, 20,29% ispitanika je Zivotne dobi od 30 do 39, 14,49% ispitanika je
mlade zivotne dobi do 20 godina i 11,59% je ispitanika vise od 50 godina.

Najveéi dio ispitanika 50,73% zivi s Cetiri ili viSe ¢lanova kucanstva, 31,88% ispitanika
zivi sa 3 €lana, dok sa 2 ¢lana obitelji zivi 10,15% a samo 7,25% ispitanika Zivi s jednim

¢lanom svoje obitelji.

Sto se ti¢e obrazovanja njih 65,22% ispitanika je zavrsilo preddiplomski studij, zatim njih
24,64% srednju $kolu, njih 10,15% ima zavr$en magisterij ili doktorat i niti jedan ispitanik

nije zavrs$io samo osnovnu skolu.

Najvise je onih ispitanika koji su zaposleni njih 78,26% a najmanje onih Kkoji su
nezaposleni odnosno 0%, studenata je 18,84% a umirovljenih 2,90%.

Pitanje 6. Jeste li ste ¢uli za pojam ekolo$ke poljoprivrede?

100%
80%
60%
40%

20%

0%
da ne

Grafikon 1. Postotni udio o tome koliko je ljudi ¢ulo za ekolosku poljoprivredu (%)

lzvor: Vlastita istraZivanja

Grafikon 1. prikazuje postotni udio koliko je ljudi ¢ulo za pojam ekoloske poljoprivrede. 1z
tog grafa se vidi da je svih 69 ispitanika ¢ulo za ekolosku poljoprivredu dakle 100%
ispitanika ¢ulo je za taj pojam. Ovaj podatak ukazuje na to da se ekoloska poljoprivreda do

sada dobro promovira i1 da se potroSacima trudi ukazati na vaznosti ovog segmenta.
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Pitanje 7. Da li je ekoloSka poljoprivreda isto $to i konvencionalna poljoprivreda?

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

da ne djelomi¢no

Grafikon 2. Postotni udio raspoznavanja potrosaca ekoloske poljoprivrede od
konvencionalne (%)

lzvor: Vlastita istrazivanja

Na 7. pitanje koje je glasilo ,,Da li je ekoloska poljoprivreda isto §to i konvencionalna
poljoprivreda?*, 7,25 % ispitanika odgovorilo je sa da, 79,71% ispitanika odgovorilo je da
ekoloska poljoprivreda nije isto §to i konvencionalna, dok 13,04% ispitanika smatra da je
ekoloska poljoprivreda djelomi¢no §to i konvencionalna poljoprivreda. Ovi rezultati nam
ukazuju da je najviSe onih ispitanika koji razlikuju ekolosku poljoprivredu od

konvencionalne, a najmanje onih koji to ne razlikuju.

Pitanje 8. Smatrate li da su stanovnici Hrvatske dovoljno osvijeSteni o znacenju i

znacaju ekoloSke poljoprivrede i ekoloskih proizvoda?

Osvijesteni su u potpunosti l
Djelomicno su osvijesteni I

Nisu osvijesteni l
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Grafikon 3. Misljenje ispitanika o tome da li su stanovnici RH dovoljno osvijesteni 0
znaenju 1 znacaju ekoloske poljoprivrede i ekoloskih proizvoda

lzvor: Viastita istrazivanja
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Ovaj grafikon pokazuje da 24,64% ispitanika smatra da stanovnici Republike Hrvatske
nisu osvijesteni o znacenju i znacaju ekoloske poljoprivrede i ekoloskih proizvoda, najvise
ispitanika njih 55,07% smatra da su stanovnici djelomi¢no osvijeSteni te njih 20,29%
smatra da su stanovnici RH u potpunosti osvijeSteni o znacenju i znacaju ekoloske
poljoprivrede 1 ekoloskih proizvoda. Ovi podaci nam ukazuju na to da su ljudi ipak
nesigurni u svoje znanje glede ekoloske poljoprivrede i da bi ekoloSku poljoprivredu i
njezin znacaj i vaznost koju pridonosi za okolis 1 ljude trebali promovirati vise na taj nacin

te bi trebali stanovnike RH bolje informirati o tome.

Pitanje 9. Mislite li da je ekoloska poljoprivreda dovoljno razvijena u Republici

Hrvatskoj?

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%
Da Ne Ne znam

Grafikon 4. Stav ispitanika o dovoljnoj razvijenosti ekoloSke poljoprivrede u RH

lzvor: Viastita istrazivanja

Na pitanje ,,Mislite li da je ekoloska poljoprivreda dovoljno razvijena u Republici
Hrvatskoj?*, najviSe ispitanika slozilo se da je ekoloska poljoprivreda dovoljno razvijena u
Republici Hrvatskoj njih 53,62%, 24,64% ispitanika nisu znali odgovor na ovo pitanje dok
je najmanje ispitanika 21,74% odgovorilo sa negativnim stavom o razvijenosti ekoloske

poljoprivrede u RH.
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Pitanje 10. Da li kupujete ekoloSke proizvode?

m Cesto = Ponekad = Nikad

Grafikon 5. Postotak o kupnji ekoloskih proizvoda.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Prema podacima iz grafikona 5. mozemo vidjeti da 66,67% ispitanika ponekad kupuje
ekoloske proizvode, 21,74% ispitanika Cesto kupuje ekoloske proizvode i samo 11,59%
ispitanika ne kupuje ekoloske proizvode. Ovi podaci su pozitivni jer ukazuju da ima vise

ispitanika koji su potrosaci ekoloskih proizvoda od onih koji nisu potrosaci.

Pitanje 11. Dajete li prednost proizvodima iz ekoloSke poljoprivrede ili ostalim
proizvodima?

= Da = Ne

Grafikon 6. Prednost proizvoda ekoloske poljoprivrede ili ostalih proizvoda.

lzvor: Viastita istraZivanja
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Na 11. pitanje ,,Dajete li prednost proizvodima iz ekoloske poljoprivrede ili ostalim
proizvodima?*, ispitanici su odgovorili da njih 82,61% daje prednost proizvodima iz

ekoloske proizvodnje, dok 17,39% ispitanika ipak daje prednost ostalim proizvodima.

Pitanje 12. Smatrate li da su ekoloski proizvodi daleko kvalitetniji od ostalih

proizvoda?

Ne 30,44% l
69,57% l
Da

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Grafikon 7. MiSljenje ispitanika o kvaliteti ekoloSkih proizvoda.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Iz ovog grafikona mozemo vidjeti kako vise ispitanika njih 69,57% smatra da su ekoloski
proizvodi daleko kvalitetniji od ostalih proizvoda, dok ostatak ispitanika 30,44% smatra
kako ekoloski proizvodi ipak nisu daleko kvalitetniji od ostalih proizvoda. Ovaj nam
podatak ukazuje kako ipak vecina stanovnika razmiSlja pozitivno o ekoloSkim

proizvodima, ali bi trebali 1 dalje informirati potroSace o kvaliteti ovih proizvoda.
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Pitanje 13. Kako su se promovirali ekoloski poljoprivreda promovirala do sada?

79,71%

Na sajmovima  m Internet = Reklame na TV-u

Grafikon 8. Promidzba ekoloske poljoprivrede do sada.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Na postavljeno pitanje otvorenog tipa ,,Kako se ekoloska poljoprivreda promovirala do
sada?, najviSe ispitanika 79,71% izjasnilo se kako se ekoloska poljoprivreda do sada
promovirala na sajmovima, njih 11,59% reklo je da se promovirala putem oglasima na
televiziji te 8,70% ispitanika kazalo je da se ekoloska poljoprivreda promovirala na
Internetu. 1z ovih podataka moze se zakljuciti kako ispitanici smatraju da se ekoloska
poljoprivreda promovirala na tri razli¢ita nacina te da su ta tri nacina jedini nacini kako se

do sada ekoloska poljoprivreda promovirala.

Pitanje 14. Putem kojeg medija se naj¢esce promovira ekoloska poljoprivreda?

Na ovo pitanje 46 (66,67%) ispitanika od njih 69 slozilo se kako se ekoloSka poljoprivreda
najces¢e promovira putem Interneta. Ovaj podatak ukazuje na dobru promidzbu ekoloske
poljoprivrede jer danas je Internet najatraktivniji medij te se Internetom danas koristi velik

broj potencijalnih potrosaca..
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Pitanje 15. Koji se ekoloski proizvodi putem reklama vise isti¢u?

50,00% 46,38%
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10,00% 8,70% :
0,00% -
Prehrambeni Kozmeticki Ekoloski Ekoloski Ekoloski Ekoloski
proizvod proizvod namjestaj tekstil proizvodi za uredaji
ciscenje

Grafikon 9. Ekoloski proizvodi koji se najvise isti¢u putem oglasa.

lzvor: Viastita istrazivanja

Prema podacima iz grafikona 9. vidljivo je da se putem reklama najvise promoviraju
prehrambeni proizvodi. Tako je odgovorilo 46,38% ispitanika, a da se najmanje promovira

ekoloski namjestaj slozilo se 2,90% ispitanika.

Pitanje 16. Da li ste informirani o specifiénostima ekoloske proizvodnje?

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

43,48% 43,48%

13,04%

U potpunosti sam Djelomi¢no sam Nisam informiran/a
informiran/a informiran/a

Grafikon 10. Informiranost ispitanika o specifi¢nostima ekoloske proizvodnje.

Izvor: Vlastita istrazivanja

Na pitanje ,,Da li ste informirani o specificnostima ekoloske proizvodnje?*, 13,04%

ispitanika slozilo se kako je u potpunosti informirano o specificnostima ekoloske
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proizvodnje, dok podjednak postotak ispitanika 43,48% smatra da je djelomi¢no
informiran, a 43,48% ispitanika nije informiran. Ovi rezultati ukazuju kako bi trebalo u
buducéoj promidzbi naglasak stavljati na neke od specifi¢nosti ekoloske proizvodnje kako

bi potrosacima bila jasnija sama proizvodnja i Karakteristike ekoloskih proizvoda.

Pitanje 17. Smatrate li da je promocija ekoloskih proizvoda u Republici Hrvatskoj

premala?

e _ 44'93%
o _ 55'07%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Grafikon 11. Stav ispitanika o nedovoljnoj promociji ekoloskih proizvoda u RH.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Prema ovim podacima ispitanici, njih 55,07%, smatraju kako je promocija ekoloskih
proizvoda u Republici Hrvatskoj premala, dok drugi dio ispitanika njih manje 44,93%
smatra kako promocija ekoloskih proizvoda ipak nije premala. Ovi podaci ukazuju da bi se
ekoloski proizvodi ipak u buduénosti trebali visSe promovirati nego Sto su bili promovirani

do sada.

Pitanje 18. Na koji bi ste nacin vi poboljSali promidZbu ekoloSke poljoprivrede?

Na ovo pitanje ispitanici su odgovarali samostalno bez ponudenih prijedloga pa su tako
odgovori bili raznoliki. Ispitanici bi poboljsali promidzbu ekoloske poljoprivrede tako §to
bi ¢esce isli na sajmove i neke eko trznice, poboljsali bi promociju tako $to bi lijepili velike
plakate po gradovima, reklamirali bi ih na druStvenim mreZama poput Facebooka,
Instagrama, Twittera 1 slicno. Takoder bi ekoloske proizvode prodavali na vlastitom

kuénom pragu, dali bi oglas na radio 1 neke atraktivne novine.
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Pitanje 19. Smatrate li da bi trebalo kreirati promidZzbene kampanje kako bi se

privuklo mlade potrosace na kupovinu ekoloskih proizvoda?

4,35%

95,65%

Da = Ne

Grafikon 12. Misljenje ispitanika o kreiranju promidzbenih kampanja kako bi se privuklo

mlade na kupovinu ekoloSkih proizvoda.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Iz ovog grafikona moze se vidjeti kako je 95,65% ispitanika za, a samo 4,35% protiv
kreiranja promidZzbene kampanje kako bi se mlade potrosace privuklo na kupovinu
ekoloskih proizvoda. Prema ovim pozitivnim podacima moze se zakljuciti da bi trebalo
Kreirati promidzbenu kampanju kako bi i mlade potaknuli na kupnju ekoloskih proizvoda i

osvijestili o dobrobiti takvih proizvoda.

Pitanje 20. Mislite li da ¢e u nekoj daljoj budué¢nosti poljoprivreda podrazumijevati

iskljucivo ekolosku poljoprivredu?
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10,00%

0,00%
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24



Grafikon 13. Misljenje ispitanika hoce li u daljnjoj buduénosti poljoprivreda
podrazumijevati iskljucivo ekolosku poljoprivredu.

lzvor: Vlastita istrazivanja

Iz grafikona 13. moze se vidjeti da 56,52% ispitanika misli da ¢e poljoprivreda u
buduénosti podrazumijevati iskljuc¢ivo ekolosku poljoprivredu, dok 43,48% ispitanika ne

smatra da ¢e poljoprivreda podrazumijevati isklju¢ivo samo ekolosku poljoprivredu.

4.5. Ogranicenja istraZivanja i preporuke za bududéa istraZivanja

Kao glavno ograniCenje u istrazivanju treba uzeti u obzir da se iznesene teze baziraju na
rezultatima istrazivanja malog uzorka (69 ispitanika), pri ¢emu se dobiveni podaci ne
mogu primijeniti na cjelokupnu populaciju potroSaca. U buduca istrazivanja bilo bi dobro
ukljuciti vise ispitanika. Istrazivanje je provedeno veinom na gradanima Zagrebacke
Zupanije te time rezultati istrazivanja ne moraju nuzno vrijediti i za druge Zupanije
Republike Hrvatske. U buduca istrazivanja bilo bi pozeljno ukljuciti i ostale potrosace iz
ostalih Zupanija. Nadalje, upitnikom se nije ispitivala upoznatost sudionika istrazivanja s
certificiranim ekoloskim proizvodima, ¢ime bi se provjerilo njihovo znanje o zakonskoj
regulativi, prate¢im pravilnicima i sustavom certifikacije, ve¢ se pretpostavilo da su

ispitanici od prije upoznati s tim.
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5. ZAKLJUCAK

Danas konvencionalna ili klasi¢na poljoprivreda sve vise gubi na znacaju, a zamjenjuje je
ekoloska poljoprivreda koja se jo§ naziva i odrzivom, samoobnovljivom, tradicionalnom i
sli¢cno. Danasnje drustvo i doba iskazalo je nove vrijednosti i nacela koja su suprotna s
onima na kojima se zasniva konvencionalna poljoprivreda pa se sve vise pojacava znacaj i
doprinos ekoloske poljoprivrede. Prema dobivenim rezultatima istrazivanja preko anketnog
upitnika, viSe ispitanika je upoznato sa ekoloskom poljoprivredom a manje je onih Kkoji

nisu upoznati sa ekoloskom poljoprivredom.

Pomocu anketnih upitnika doslo se do zakljucka da se ekoloSka poljoprivreda najcesce
promovira pomocu Interneta sto je najbolji moguci nacin jer danas se svi sluze Internetom i
aktivni su na druStvenim mrezama te je takav oblik promocije najucinkovitiji i najbrze se
Sire informacije. Takoder rezultati ankete ukazuju da se ekoloska poljoprivreda do sada
najviSe promovirala na sajmovima. Ova dva podatka ukazuju na promisljenu promociju za
sve dobne skupine ljudi. Kao $to je ve¢ spomenuto promidzba se promovira i na Internetu
te je tako promocija upucena i mladima $to je izuzetno vazno kako bi se i mlade potaklo na
kupnju ekoloskih proizvoda, te se promovira na sajmovima koje viSe posjecuje starija

populacija ljudi.

Prema podacima dobivenih iz ankete informiranost ispitanika je slaba. To znaci da bi ljude
trebali viSe informirati o ekoloSkoj poljoprivredi, njezinoj proizvodnji i1 samim

proizvodima jer su izuzetno vazni za bolji Zivot ljudi a i za sami okolis.

Kod daljnje promocije ekoloske poljoprivrede zakljucilo se kako bi najbolji nacini
promoviranja bili sajmovi, eko trznice, plakati po gradovima, oglasi na drustvenim
mrezama poput Facebooka, Instagrama, Twittera i slicno. Takoder bi ekoloske proizvode

trebali promovirati na vlastitom kuénom pragu, preko oglas na radiju i atraktivne novine.

Sto se ti¢e stanovnika Republike Hrvatske doslo se do zaklju¢ka da nisu dovoljno
osvijesteni o znacaju i znacenju ekoloske poljoprivrede. Zbog takvog zakljucka trebalo bi
vise promovirati ekoloSku poljoprivredu i davati na znacaju kako bi ljudi shvatili koliko je

to vazno za okolinu a i njih same.

Smatra se da je dosadasnja promidzba ekoloske poljoprivrede dobra, ali za daljnju
promidzbu trebalo bi se viSe stavljati naglasak na njezinoj vaznosti i u¢inkovitosti. Tako bi

ljudi bili viSe zainteresirani i osvijesSteni znacaju ekoloSke poljoprivrede.
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SAZETAK

Ekoloska poljoprivreda poznata pod nazivom organska ili Ziva poljoprivreda, poseban je
sustav odrzivog gospodarenja u poljoprivredi, pa tako 0 Sve vefem interesu za ovu
poljoprivredu svjedoCe brojni nazivi koji je prisutan u suvremeno doba, te se sli¢no
oCekuje da ¢e tako biti i u buduénosti. Danas je konvencionalna poljoprivreda opasna
prijetnja za okoli§ 1 samog Covjeka. Ona Steti okoliSu 1 kvaliteti Zivota opéenito Cestim
koriStenja mineralnih gnojiva, pesticida, herbicida, fungicida, veterinarskih preparata,
strojeva i ostaloga. Moze se do¢i do zakljucka da je Stetan utjecaj konvencionalne
poljoprivrede za okoli$ raznovrstan, a izrazava se kroz smanjenje plodnosti tla, onecis¢enje
voda, tla i zraka, smanjenu bioraznolikosti i sl. Promidzbu u Republici Hrvatskoj mozemo
vidjeti i usporediti sa razvojem ekoloske poljoprivrede u Republici Hrvatskoj. U posljednje
vrijeme, raste interes veceg broja ljudi za ekoloskom poljopriviedom u Republici
Hrvatskoj. To se moze utvrditi interesom za proizvodima ekoloske poljoprivrede i
proizvodnje. Cilj rada je temeljem primarnog istrazivanja provedenog putem anketnog
upitnika utvrditi percepcije i stavove potrosaca o tome koliko su upoznati sa ekoloskom
poljoprivredom. Prema podacima iz anketnog upitnika doslo se do spoznaje da su svi
ispitanici ¢uli za pojam ekoloSka poljoprivreda. Dobiveni rezultati nam ukazuju da je
najvise onih ispitanika koji razlikuju ekolosku poljoprivredu od konvencionalne a najmanje
onih koji to ne razlikuju. Takoder je vidljivo da se ekoloska poljoprivreda do sada
promovirala na sajmovima, putem reklama na televiziji i Interneta. Najvise ispitanika
potvrdilo je kako se ekoloSka poljoprivreda najée$¢e promovira putem Interneta. Ovaj
podatak ukazuje na dobru promidzbu ekoloske poljoprivrede jer danas je Internet
najatraktivniji medij te se Internetom danas koristi vecina ljudi osobito mlada populacija.
Ispitanici bi poboljsali promidzbu ekoloske poljoprivrede tako Sto bi ¢escée iSli na sajmove i
neke eko trznice, poboljsali bi promociju tako $to bi lijepili velike plakate po gradovima,
reklamirali bi ih na drustvenim mrezama poput Facebooka, Instagrama, Twittera i sli¢no.
Takoder bi ekoloske proizvode prodavali na vlastitom kuénom pragu, dali bi oglas na radio
i neke atraktivne novine. Prema pozitivnim podacima moze se zakljuéiti da bi trebalo
kreirati promidzbenu kampanju kako bi i mlade potaknuli na kupnju ekoloskih proizvoda i
osvijestili o dobrobiti takvih proizvoda. Takoder viSe ispitanika smatra da ¢e poljoprivreda

u buduénosti podrazumijevati iskljucivo ekolosku poljoprivredu.

Kljucne rijeci: ekoloska poljoprivreda, konvencionalna poljoprivreda, promidzba, anketa
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