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1. UVOD

Pojam ekoloske poljoprivrede povezuje se s poljoprivrednom proizvodnjom u kojoj
se ne koriste agro-kemikalije kao $to su pesticidi, mineralna gnojiva i sli¢no. S druge strane
pojedini zagovornici ekoloske proizvodnje smatraju da se takvom proizvodnjom povezuju
covjek 1 priroda.

Povijesni razvoj ekoloske poljoprivrede vezan je uz tzv. biolosko-dinamicku
poljoprivredu. Biolosko-dinamicka poljoprivreda osnovana je u Njemackoj dvadesetih
godina naseg stoljeca, no ubrzo se prosirila i ostatkom Europe, a pedesetih godina zazivjela
je 1 u SAD-u. Svrha osnutka biolosko-dinamicke poljoprivrede bila je uspostaviti skladnu
cjelinu s raznovrsnom biljnom i zivotinjskom proizvodnjom, ali bez uporabe agrokemikalija.
Svi pravci ekoloske poljoprivrede razvijeni su iz biolosko-dinamicke poljoprivrede. Tijekom
sedamdesetih i osamdesetih godina rastao je interes za ekoloSkom proizvodnjom §to je
rezultiralo osnivanjem raznih obrazovnih programa(Znaor, 1996.).

Prema Zakonu o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda
pojam ekoloSke proizvodnje oznafava sustav odrzivog gospodarenja u poljoprivredi i1
Sumarstvu koji obuhvaca uzgoj zivotinja i bilja, proizvodnju hrane, sirovina i1 prirodnih
vlakana te preradu primarnih proizvoda, a ukljucuje sve ekoloski, gospodarski i druStveno
opravdane proizvodno-tehnoloske metode, zahvate 1 sustave, najpovoljnije koristec¢i
plodnost tla i raspolozive vode, prirodna svojstva biljaka, zivotinja 1 krajobraza, povecanje
prinosa i otpornost biljaka pomocu prirodnih sila 1 zakona, uz propisanu uporabu gnojiva,
sredstva za zastitu bilja 1 zivotinja, sukladno s medunarodno usvojenim normama i nacelima.

Vaznu ulogu u cijelom sustavu ekoloske proizvodnje imaju i eko sajmovi koji su
jedan od glavnih mjesta plasmana ekoloskih proizvoda. Eko sajmovi su manifestacije na
kojima se okupljaju proizvodaci eko proizvoda s raznolikim asortimanom proizvoda. Takve
manifestacije omogucuju proizvodacima izravni kontakt s kupcima kako bi ih upoznali s
nacinom ekoloske proizvodnje, kvalitetom proizvoda te pobudili svijest o zdravom nacinu
proizvodnje. Takoder eko sajmovi omogucuju, izmedu samih eko proizvodaca, razmjenu
iskustva 1 znanja o ekoloskoj proizvodnji koja im mogu posluziti u daljnjem radu. Prednost
kupovine na eko sajmovima je $to se neki proizvodi mogu i degustirati, kako bi se kupac
uvjerio u kvalitetu proizvoda te se stvara i povjerenje izmedu kupca i proizvodaca.

Jedan od novijih saymova u Republici Hrvatskoj s prizvukom ,,eko* je Eko sajam u

Cazmi, a s obzirom da je taj sajam u pocetcima postojanja, anketirani su izlagaci sajma koji



su sudjelovali u prvoj i drugoj godini odrazavanja sajma kako bi dobili podatke o njihovoj
proizvodnji, ali i samom razvoju sajma i smjernicama u buduénosti. Osim toga, anketiranjem
eko izlagaCa sajma utvrduje se njithovo zadovoljstvo organizacijom sajma s ¢im je povezan
i budu¢i dolazak na taj sajam, zatim htjelo se utvrditi je li Cazma povoljno mjesto za
organiziranje takvog tipa sajma i je li dolazak na ovu manifestaciju utjecao na povecanje
njihove prodaje i umrezavanje s otkupljivacima eko proizvoda.

S obzirom na predmet i cilj rada, svrha rada je pruziti organizatorima, ali i svima
ostalima koji sudjeluju u stvaranju ove manifestacije podatke o dobrim 1 lo§im stranama
sajma, te mogucim poboljSanjima u organizaciji kako bi sajam imao $to vise posjetitelja i
izlaga¢a eko proizvoda, ali i proSirenju sajma na veée gradove Bjelovarsko-bilogorske

Zupanije.



2. PREGLED LITERATURE

2.1. EkoloSka poljoprivreda u Hrvatskoj
Ekoloska je poljoprivreda koncipirana tako da stiti tlo, vodu, zrak, biljne 1 animalne te
genetske resurse, nije Stetna za okoli$, tehnicki je primjerena, ekonomski opstojna, a
socijalno prihvatljiva (Kisi¢, 2014.). Prema Znaoru (1996.) osnovna nacela ekoloske
poljoprivrede sastoje se od:

1. Pravilne obrade tla, plodoreda, raznolikost kultura, sorta i pasmina koje se koriste,

2. Povecanje plodnosti tla, o€uvanje bioloSke aktivnosti, povecanje sadrzaja organske

tvari i hranjiva, strukture tla,

3. Izostanak uporabe agrokemikalija (pesticidi, mineralna gnojiva, razni hormoni

rasta...),

4. Ocuvanje prirodnih bogatstva, raznolikost biljnog i Zivotinjskog svijeta,

5. Smanjenje iskoriStavanja neobnovljivih izvora energije, smanjenje ovisnosti o

industrijskoj proizvodnji koja uvelike Steti zdravlju ljudi, ali i prirode,

6. Proizvodnja zdravih namirnica i stvaranje odnosa izmedu prirode i Covjeka.
Takoder, isti autor opisuje kako ekoloska poljoprivreda u Hrvatskoj nije zaZivjela i to zbog
stanovniStva starije dobi koje Zivi na selu, koje nema dovoljne izobrazbe o ekoloskoj
poljoprivredi. Nazalost, i danas je situacija je prili¢no sli¢na. Mladi bjeze sa sela zbog
nepovoljne situacije u poljoprivredi, agronomi s potrebnim znanjem takoder odlaze u
inozemstvo ste¢i dodatna znanja, ali i ostvariti bolju zaradu te na selu ostaje stanovniStvo
srednje 1 starije dobi koje je vjerno konvencionalnoj proizvodnji i nema namjeru ulaziti u
ekolosku poljoprivredu.

U velja¢i 2011. godine Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja
predstavilo je Akcijski plan ekoloske poljoprivrede koji predstavlja vazan korak u razvoju
ekoloske poljoprivrede te ekoloskom uzgoju hrane. Osnovni cilj toga plana je povecanje
udjela povrSina u Republici Hrvatskoj pod ekoloskom proizvodnjom u ukupnim
poljoprivrednim povrSinama do 2016.godine na 8%.Prema podacima Ministarstva
poljoprivrede, u Hrvatskoj u 2016. godini ima 3.546 fizickih i pravnih osoba u ekoloskoj
poljoprivredi, a udio povrsSina pod ekoloskom proizvodnjom je 93.814,00 ha, $to ¢ini 6.07%
ukupno koristene obradive zemlje.

Pocecima razvoja ekoloske poljoprivrede u Hrvatskoj smatraju se 80-e godine

prosloga stolje¢a. Jedno od glavnih imena tog doba bila je Zlata Nani¢ koja se prva bavila



uzgojem bilja prema principu ekoloSke poljoprivrede. Kao prva zagovornica ekoloske
poljoprivrede, predavala je na Radnickom i narodnom sveuciliStu o biolosko-dinamickoj
poljoprivredi, a svoje znanje nastojala je prenijeti svima. Odrzavala je razne seminare 1
predavanja diljem Europe. Znanstveni utemeljitelj ekoloske poljoprivrede u Hrvatskoj bio
je dr.sc. Pavao Kriskovi¢. Napisao je knjige: ,, Osnove bioloskog vocarstva - samo zdravo
VOc¢e moze biti hrana covjeku* izdana 1972. 1,, Bio-agrikultura u praksi-proizvodnja zdrave
i jeftine hrane“ izdana 1989. Knjige su prevedene na mnoge strane jezike te su jo$ uvijek
zanimljiva 1 poucna literatura o ekoloskoj proizvodnji (Kisi¢, 2014.).

Takoder, razvoju ekoloske poljoprivrede na podruc¢ju Hrvatske pridonijelo je
osnivanje BIOS-a (Savez biolosko organskog gospodarenja) 1991. godine zbog pojave prvih
specijaliziranih prodavaonica ,,zdrave hrane* koje su dovele do osnivanja brojnih drugih
udruga za ekoloSku poljoprivredu. Iako su u tim prodavaonicama uglavnom bili uvozni
ekoloski proizvodi, pridonijele su priblizavanju takvih proizvoda potroSa¢ima. Osnivanjem
BIOSA pokusale su se sve udruge ekoloske poljoprivrede objediniti u jednu organizaciju
koja bi koordinirala i usmjeravala rad udruga. Veliki doprinos razvoju ekoloske
poljoprivrede pridonijele su prve cjelovite smjernice za ekolosku poljoprivredu koje je
izradio BIOS (Petljak, 2011.).

Neka znacajna imena koja se vezu uz pojam ekoloSke proizvodnje u Hrvatskoj su:
Jan Cizek, Ferdo Basi¢, prof. dr. sc. Davor Samot, prof. dr. sc. Marijan Jost, dr. sc. Darko
Znaor, mr. sc. Marija Sever, mr. sc. Ranko Tadi¢.Jedan od utemeljitelja, Jan Cizek, u svom
radu o ekologijskom poljodjelstvu (1993.) iznio je stav kako je zbog tadasnjeg reZima u
Hrvatskoj (komunizam) 1 velikih industrijaliziranih gospodarstava (kombinata) bilo tesSko
pokrenuti ekolosku poljoprivredu. Osnivanjem BIOS-a 1991.g. o¢ekuju se prve proizvedene
organsko-bioloske Zivezne namirnice prema svjetskim standardima, a takoder smatra da
razvitak te proizvodnje treba i te¢i preko BIOS-a, ali uz punu potporu drustva, politickih
tijela te nadleznih drzavnih sluzbi. Ferdo Basi¢, takoder jedan od utemeljitelja ekoloSke
proizvodnje u Hrvatskoj, ukazuje na Sisacko-moslavacku Zupaniju, kao zupaniju s velikim
potencijalom za razvoj eko proizvodnje, i to zbog kvalitete tla koje bi bilo pogodno za
ekostocarstvo, ali i Sume kestena, koje ¢ine 50% Suma RH, za dobivanje eko meda od
kestena. Problem Zupanije je mnogobrojna starija populacija, zbog odlaska mladih u velike

gradove.

2.2. Ekoloski proizvodi-percepcija potrosaca



Ekoloski proizvod svaki je proizvod proizveden i oznacen sukladno s odredbama
zakona i propisa donesenih na temelju njega (Slijepcevié, 2002.). Ekoloski proizvod svaki je
proizvod proizveden i1 oznacen sukladno s odredbama Zakona o ekoloskoj proizvodnji
poljoprivrednih i prenhrambenih proizvoda (NN 139/2010).

Svaki eko proizvod mora biti deklariran. Deklaracija mora sadrzavati naziv i tip
proizvoda, naziv i adresu proizvodaca ili uvoznika, zemlju porijekla proizvoda, datum
proizvodnje, neto masu, popis sastojaka i ostale bitne podatke o proizvodu. Znak za eko
proizvod dodjeljuje se onom eko proizvodu koji je proizveden sukladno propisima i
pravilima za ekolosku proizvodnju. Znak dodjeljuje Ministarstvo poljoprivrede na 12
mjeseci na zahtjev proizvodaca.

Prema istrazivanju "Kategorije ekoloskih 1 prehrambenih proizvoda medu vode¢im
trgovcima hranom u Republici Hrvatskoj* najzastupljeniji su pekarski ekoloski prehrambeni
proizvodi, zatim ekoloski uzgojene Zzitarice i mahunarke, svjeze voce i povrée, suho voce,
proizvodi od soje, tofu, seitan!, ulja i razne vrste octa, biljna mlijeka, deserti i napitci,
dijetetski proizvodi, vitamini, minerali i dodatci prehrani, eko ¢ajevi i ljekovito bilje, djecja

hrana, meso i mesne preradevine iz eko uzgoja, jaja i ostale preradevine (Petljak, 2010.).

2.3. Plasman ekolo$kih proizvoda

Glavni ¢imbenik koji utjece na stanje trzista ekoloSkih proizvoda je svijest potrosaca.
Na Svjetskom trzistu ekoloskih proizvoda vodec¢a je Europa, zatim Sjeverna Amerika, a
potom Azija 1 ostali kontinenti. 2007.g. Njemacka je bila vodeca zemlja prema vrijednosti
trziSta ekoloske hrane, druga je Velika Britanija, a tre¢a Francuska. Visoka vrijednost trziSta
u navedenim zemljama povezuje se sa visokim Zivotnim standardom i sa visoko razvijenom
svijes¢u stanovnistva(Petljak,2010.).

Njemacko trziSte najvece je trziSte eko proizvoda u Europi 1 u 2015.g. dostize
vrijednost od 8,6 milijardi eura te biljezi daljnji rast $to rezultira da u 2016.g. dostize
vrijednost od 9,5 milijardi eura, a iza njega je francusko trziste eko proizvoda. U svijetu,
Njemacka je drugo trziste po veli¢ini, odmah nakon SAD-a (35,8 milijardi eura u 2015.g.).
U 2015.g. Danska je ulozila 53 miliona eura kako bi do 2020.g. cjelokupnu proizvodnju
pretvorila u 100% organsku. Danska je najbolji uzor i primjer organske proizvodnje, te je od

2007. do danas povecala izvoz organskih proizvoda za 200%(Agrobiz,2016.).

! Seitan je jelo od punog peni¢nog zrna, bogato bjelan¢evinama.



Vrijednost trziSta s razvijenom ekoloskom poljoprivredom dostize milijarde eura,
dok je hrvatsko trziste procijenjeno na 100 milijuna eura, $to je ujedno i pokazatelj joS uvijek
nedovoljno razvijenog trzista.

Istrazivanje provedeno 2010.g. o razvoju trziSta ekoloSkih proizvoda u Republici
Hrvatskoj, ujedno i prvo istrazivanje na tu temu, pokazalo je da najveci broj poduzeéa za
svoje prodavaonice nabavlja proizvode od soje, seitana, ocat i ulje, deserte 1 napitke, dok je
najmanje zastupljena ponuda svjezeg voca i povrcéa, mesa i jaja. Takoder vecinu asortimana
u prodavaonicama ¢ine uvozni ekoloski proizvodi, te je jako mali broj ispitanih poduzeca
koji nude domace ekoloske proizvode (Petljak,2010.).

Ministarstvo poljoprivrede u Akcijskom planu ekoloske poljoprivrede navodi da je
potraznja za ekoloskim proizvodima stalno u porastu i to zbog inozemnih turista i urbanog
stanovnistva, ali zbog nedovoljne informiranosti stanovniStva o ekoloSkim proizvodima te
izgleda i pakiranja proizvoda, jo$ uvijek imamo veci broj uvoznih ekoloskih proizvoda nego
domacih u prodavaonicama. SWOT analizom ukazuje se na neorganiziranost trzista i
nedostatak veceg broja sajmova certificiranih ekoloskih proizvoda, §to je veliki problem za
proizvodace ekoloskih proizvoda.

Lider na hrvatskom eko trzistu je tvrtka Biovega, osnovana 1994.g. Biovega danas
posluje s 40-ak poljoprivrednih gospodarstava, a njihove proizvode plasiraju u bio&bio
trgovinama, kojih je 17 u Hrvatskoj.U plasman ekoloskih proizvoda takoder se ubraja i
plasman putem raznih sajmova na kojima su nude ekoloski proizvodi, a neki od tih sajmova
su: Eko sajam u Opatiji, Pazi $to jede$ u Puli, Eko sajam u Cazmi i ostalim gradovima
Republike Hrvatske, a najve¢i eko sajam u svijetu je Medunarodni sajam BIOFACH u

Njemackoj.

2.3.1. Eko sajam u Opatiji

Eko sajam u Opatiji (slika 1) odrzava se ve¢ devetu godinu zaredom. Sajam se
odrzava vi$e puta godi$nje’ te je dio projekta Zmergov ekoloski centar koji se provodi uz
financijsku podrSku Grada Opatije. U ponudi eko sajma u Opatiji moglo se pronaci sezonsko
voce 1 povrée, med, kruh, maslinovo ulje, marmelada, mlije¢ni proizvodi te preparati od

ljekovitog bilja za njegu tijela i koZe.

22016.g. sajam je odrzan 21. svibnja ispred opatijske trznice Mrat. Uvod u jesen i jesenske proizvode odrzali
su 22.listopada, takoder, na istoj lokaciji, a zadnji eko sajam u 2016.g. odrzan je 12.studenoga.
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Slika 1. Prikaz plakata EkoloSkog sajma u Opatiji
Izvor: https://goo.gl/images/0X5ewU

2.3.2. ,,Pazi §to jedes“ u Puli

VG‘

,Pazi §to jedes

manifestacija je koja se odrzava u Puli od 2011. godine (slika 2).

Manifestacija je edukativnog i sajmenog karaktera na kojoj izlazu eko proizvodaci iz

cijele Hrvatske. 2017.g. tema sajma bila je ,,Znanje i okus*“-prenoSenje znanja i ocuvanje

okusa, a naglasak je bio na tradicijskim receptima karakteristicnim za Istru. Organizator

ovog sajma je Etnografski muzej Istre.
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Slika 2. Prikaz plakata manifestacije ,,Pazi Sto jedes*

Izvor: https://goo.gl/images/aQTqin
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2.3.3. Medunarodni sajam BIOFACH u Niirnbergu, Njemacka
Medunarodni sajam BIOFACH (slika 3) jedan je od najvecih eko sajmova u svijetu,
a odrazava se od 1990.g. u izlozbenom centru u Niirnbergu, Njemacka. Sajam BIOFACH
odrzava se pod pokroviteljstvom svjetske organizacije [IFOAM — Medunarodna organizacija
za ekolosku poljoprivredu. Republika Hrvatska na sajmu je prvi puta sudjelovala 2009.g.
pod pokroviteljstvom Ministarstva poljoprivrede. Neki od hrvatskih eko proizvodaca koji se

predstavljaju na sajmu su; Art of Raw, Bobica, Ecogos, Exploria, Jan Spider i mnogi drugi.

_ Willkommen [ Welcome - ‘
| BIOJFACH (111

weitiel! Y Bio-Labersmitted
Vs waffies Tl ok ton O g

Slika 3. Medunarodni sajam BIOFACH u Njemackoj
Izvor: https://goo.gl/images/807XNd
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3. MATERIJAL I METODE

3.1. Ispitanici

IstraZivanje je provedeno na izlagadima ekoloskih proizvoda na Eko sajmu u Cazmi.
Popis od 43 izlaga¢a (prilog 2 i 3) dobiven je od djelatnice Savjetodavne sluzbe u Cazmi
Nikoline Percec, struc.spec.ing.agr., koja je 1 ujedno bila tadasnja tajnica Udruge Eko
kultura. Istrazivanje je provedeno na nacin kontaktiranja izlagaca putem elektronicke poste,
telefonskim putem i osobnim razgovorom sa izlaga¢ima na 3. Eko sajmu u Cazmi u

razdoblju od svibnja do listopada 2016.g.

3.2. Mjerni instrumenti

IstraZivanje je provedeno anketnim upitnikom (prilog 1), koji se sastoji od 26 pitanja,
medu kojima se prvi dio pitanja odnosi na posjeé¢enost prethodnim Eko sajmovima u Cazmi,
radi usporedbe koja ¢e biti pokazatelj uspjesnosti odrzavanja istrazivanog sajma. Drugi dio
pitanja odnosio se na uspjes$nost i korisnost sudjelovanja na sajmu samih izlagaca(npr. Jeste
li sudjelovanjem na sajmu stekli nova iskustva koja su vazna za vasu proizvodnju?; Je li
sudjelovanje na eko sajmu utjecalo na povecanje prodaje proizvoda? i slicno). Tre¢i dio
pitanja odnosio se na promociju proizvoda na eko sajmu (npr. Jeste li na neki drug nacin
pokusali privuci posjetitelje?; Jeste li imali na Standu neke promocijske alate s oznakom
vaseg gospodarstva koje ste mogli podijeliti posjetiteljima sajma? i slicno).U zadnjem dijelu

ankete izlagaci su ocjenjivali manifestaciju 1 davali prijedloge za buduce odrZavanje sajma.



4. REZULTATI I RASPRAVA

Eko sajamu Cazmi pod nazivom ,,Eko kulturom do zdravlja* (slika 4, 5 i 6), unazad
dvije godine pod nazivom ,,Zdrava hrana vas izbor* odrzava se 5. godinu zaredom u mjesecu
rujnu, u trajanju od dva dana. To je manifestacija koja okuplja certificirane proizvodace
ekoloske hrane. Organizator Eko sajma je zupanijska udruga ,,Eko kultura®, a popratni
sadrzaji sajma su pripremanje eko hrane, razne radionice i edukativna predavanja o zdravoj
hrani, programi za djecu te ostali zabavni sadrZaj. Sajam se na samim poc¢ecima odrZavao na
prostoru sportskih terena Grada Cazme, ali se sada premjestio na Trg ¢azmanskog kaptola,
u samom centru Grada. Na sajmu sudjeluje oko tridesetak proizvodaca ekoloske hrane, a u
ponudi se mogu naci proizvodi od raznog voca, lavande, razne ljekovite kreme i preparati,
razno povrce, ¢ajevi, proizvodi od industrijske konoplje i sli¢no. Promoviranje eko sajma
odvija se putem radija, ne samo ¢azmanskog, ve¢ 1 drugih, te putem plakata. Posjetitelji

sajma mogu se informirati o proizvodnji proizvoda, kusati ih te ih i kupiti.

Z‘E KOKSA]AM

rmrmm c:’un«- s Lo ™ eko kultuiom
do ?df""-"]a

£ T - . - - - -

Slika 4. Letak 2. Eko sajma u Cazmi
Izvor: https://goo.gl/images/cfOyLI
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Slika 5. Primjer izlozbenog stola na Eko sajmu u Cazmi
Izvor: vlastita fotografija

Slika 6. Primjer izlozbenog stola na Eko sajmu u Cazmi
Izvor: vlastita fotografija

11



4.1. Posjecenost sajma
Na 1. Eko sajmu u Cazmi sudjelovalo je 30 izlagada, a na 2. Eko sajmu 31. s obzirom
na to da isti izlagaci nisu sudjelovali na oba sajma ukupan broj izlagaca za anketiranje bio je
44. Od 44 izlagaCa anketirano je njih 34, i to putem elektronicke poste, osobno i1 telefonski.
Ostalih 10 izlagaca nije bilo zainteresirano za anketiranje.

Ovdje je analizirano svako pitanje iz anketnog upitnika, a odgovori su prikazani tablicama.

4.2. Korisnost
Izlaga¢ima Eko sajma u Cazmi korisnost dolaska na sajam o¢itovala se poveéanjem
prodaje eko proizvoda, pronalaskom novih otkupljivaca (uglavnom manjih prodavaonica),

ali i stjecanjem novih iskustava i dijeljenje korisnih savjeta vezanih za ekoloSku proizvodnju.

4.3. Promocija
Izlagaci eko sajma u Cazmi imali su $iroki asortiman proizvoda. Na §tandovima se
tako moglo pronaci svjeze voce 1 povrée (jabuke, kruske, luk, ¢eSnjak, grah), tikve, suSene
buce, divlji krastavac, jabucni ocat, kozji sir, sok, pekmez i1 dZem od aronije, integralno
bra$no od raznih Zitarica, zimnice, lavanda, ljekovito bilje, med. Najvise zanimanja kupci su

pokazali za proizvode aronije, divljeg krastavca, suSenih buca i sl.

4.4. Prijedlozi
Da bi poboljsali eko sajam 1 privukli §to vise posjetitelja pitali smo izlagace imaju li
oni prijedloge. Najvise njih odgovorilo je da sajmu nedostaje glazba. Jedan od prijedloga bio
je dovodenje poznatih estradnih izvodaca. Budu¢i da sajam nije u centru grada, bilo bi dobro
imati restoran u blizini lokacije odrzavanja sajma. Takoder, neki smatraju da je potreban

pristojniji toalet, posebice za Zene, dok vecina nema misljenja o tome.
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Tablical: Sudjelovanje na Eko sajmu u Cazmi

DA NE
I* % I* %
1. Eko sajam u Cazmi 30 88 4 12
2. Eko sajam u Cazmi 21 62 13 38
‘S!l‘cnl sajmovi u Hrvatskoj 33 97 1 3
ili inozemstvu

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: |-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Na 1. Eko sajmu u Cazmi sudjelovalo je 30 od 34 ispitanika, odnosno 88%, a na 2.
sajmu 21 ispitanik odnosno 62%. Razlozi izostajanja sa sajma preostalih ispitanika su
neinformiranost o odrzavanju sajma, vrijeme odrzavanja sajma, poslovne obaveze, ali i
nedostatak proizvoda zbog manje proizvodnje. Vecina ispitanika posjecuje 1 ostale Eko
sajmove u Hrvatskoj, medu najposjecenijima su sajam u Puli, Zagrebu, Bucijada u Ivanié¢

Gradu, sajam u Cakovcu, Donjoj Dubravi, Gudovecki sajam...

Tablica 2. Korisnost 1 uspjeSnost sudjelovanja na Eko sajmu

DA NE
I* % I* %
Stjecanje novih iskustava na sajmu 16 47 18 53
Kontakt sa otkupljivacima eko
10 29 24 71
proizvoda

Izvor: vlastito istrazivanje
*Napomena: I-oznacava ispitanike anketnog upitnika

1z tablice 2 vidljivo je da je 47% ispitanika ostvarilo nova iskustva na Eko sajmu u
Cazmi, od primjene folijarnih gnojiva do razmjene sjemena. Veéina ispitanika stekla je nove
kontakte 1 poznanstva, dok preostalih 53% smatra da nije steklo nova iskustva za
proizvodnju. Takoder je vidljivo da je kontakt s otkupljivac¢ima ostvarilo 29% ispitanika, i

to uglavnom s manjim prodavaonicama, dok preostalih 71% smatra da je Cazma ipak mali
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grad za dolazak vecih otkupljivaca, a dodatni problem je odrzavanje i drugih sajmova u

vec¢im gradovima i s ve¢im proizvodacima.

Tablica3. Utjecaj sajma na povecanje prodaje proizvoda

OCJENA

Utjecaj sajma na povecanje prodaje proizvoda | 22% 44% 28% 6%

Izvor: viastito istrazivanje

Legenda: 2-nisam bas zadovoljan, prodao sam ali manje nego Sto sam ocekivao
3-zadovoljan sam jer sam prodao onoliko proizvoda koliko sam i planirao
4-prilicno sam zadovoljan jer sam prodao i vise od ocekivanog
5- prilicno sam zadovoljan, jer sam prodao vise proizvoda od ocekivanog i sklopio

dodatne poslove

Iz tablice 3 vidljivo da je najviSu ocjenu dalo najmanje ispitanika, svega 6%,
dok je ocjenu 3 dalo najvise ispitanika (44%) Sto je prosjecna ocjena, a solidnu ocjenu 4 je
dalo 28% ispitanika. S obzirom na Cazmu kao mali grad, ali i sajam koji je relativno novi,

mozZe se zakljuciti da je prodaja bila uspjeSna za vecinu izlagaca.

Tablica 4. Promoviranje proizvoda

Degustacija 65%

Posebno uredenje Standa 47%

Posebno pakiranje proizvoda 18%

IzloZeni poster o proizvodu 9%
Djelatnici na Standu s bedZevima ili majicama 0
Slogan 0

Nista od navedenog 18%

Izvor: viastito istrazivanje
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Tablica 5. Promotivni materijali

Vizitka 62%
Letak o proizvodu ili gospodarstvu 50%
Penkalo/olovka 3%
Privjesak 3%
Upaljac 3%
Vrecice 3%
Promo proizvodi 3%
Recepti 3%
Nista od navedenog 24%

Izvor: viastito istrazivanje

Promoviranje proizvoda najbitnija je stavka na sajmu. Osim samog pojma
»ekolosko* koji automatski privla¢i kupce, proizvodaci eko proizvoda moraju i drugim
nacinima privuci posjetitelje sajma, a zatim ih i uvjeriti da kupe njihov proizvod. Stoga, njih
65% nudi degustaciju proizvoda kako bi se posjetitelji uvjerili u kvalitetu onog $to kupuju,
dok njih 47% vizualnim izgledom tj. posebnim uredenjem Standa privlaci posjetitelje.

Iz tablice 5. vidljivo je da ispitanici od razli¢itih promotivnih materijala najviSe
koriste vizitke (62%) 1 letke (50%) kako bi promovirali svoje gospodarstvo, odnosno to
najvise nude posjetiteljima sajma. Cak 24% ispitanika ne upotrebljava nikakve promocijske
alate za svoje gospodarstvo, stoga, pretpostavljam da su to manja gospodarstva s manjim
koli¢inama proizvoda kojima ekoloSka poljoprivreda nije primarna djelatnost pa ne ulazu

puno sredstva u nju.

Tablica 6. Najces¢i posjetitelji sajma

Kupci 31%
Izvidaci 2%
Setadi 46%
Skolska posjeta 21%

Izvor: viastito istrazivanje
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Najveci broj posjetitelja sajma bili su uglavnom setaci (46%), odnosno oni koji su
dosli vidjeti kakav je to sajam i §to nudi, bez namjere za kupovinom. Izvidaca je bilo
najmanje (2%). lako je kupaca bilo samo 31%, za ovaj relativno ,,mladi* sajam(tek se odrzao
3.godinu), postotak razlicitih kategorija posjetitelja je sasvim u redu. S daljnjim razvojem
sajma i njegovim Sirenjem uvjerena sam da ¢e postotak kategorije posjetitelja — ,,kupaca“

rasti.

Tablica 7. Informiranost o odrzavanju sajma, ekoloSkim proizvodima i njihovoj vrijednosti

DA NE
I* % I* %
Jesu 1v1 l_]udl. gra(?a Cazme dovoljno informirani 16 47 18 53
o odrzavanju sajma?
I Tudi I'no informirani o ckoloski
Jes1.1 i Jllldl d‘ov'(? jno 1.n o‘r‘mlranl .0 ekoloskim g 24 26 76
proizvodima i njihovoj vrijednosti?

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: l-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Iz tablice 7 vidljivo je da su podjednaka miSljenja ispitanika u vezi s odrzavanja
sajma. Njih 53% smatra da ljudi nisu upoznati s odrZavanjem eko sajma, dok 47% misli da
ipak jesu. Takoder, vidljivo je da 26 ispitanika ili 76% smatra da ljudi nisu dovoljno
informirani o ekoloskim proizvodima. Kako bi se smanjio taj postotak, prijedlozi ispitanika
su da bi se trebale organizirati razne edukacije vezane uz ekoloSku proizvodnju tijekom
godine s naglaskom na djecu u $kolama, ali takoder su dati prijedlozi o organiziranju vise

ovakvih sajmova u Cazmi ili blizoj okolici.

Tablica 8. Izvori preko kojih kupci mogu do¢i do informacija o izlaga¢ima eko sajma

I* %

Sajmovi i izloZbe 30 88
Osobna prodaja 26 76
Izravno oglasavanje 1 3
Razna stru¢na dogadanja 1 3
Internet prodaja 17 50

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: I-oznacava ispitanike anketnog upitnika
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Iz tablice 8 vidljivo je da ispitanici najvise smatraju kako kupci do njihovog
proizvoda dolaze putem sajma 1 izlozba (88%) te putem osobne prodaje (76%). Internet
prodajom koristi se njih 17 (50%). 1z razgovora s izlaga¢ima dolazim do saznanja da ¢e
Udruga Eko kultura pokrenuti svoju stranicu za prodaju eko proizvoda, ali samo za svoje
¢lanove, tako da ¢e oni koji nemaju vremena i¢i na sajmove, zbog obaveza ili nemoguénosti

koristenja interneta, imati mogucnost plasiranja svojih proizvoda na taj nacin.

Tablica 9. Odrzavanje sajma

DA NE

I* % I* %

Jesu li otkupljivaci eko proizvoda upoznati s

odrzavanjem Eko sajma u Cazmi?

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: I-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Iz tablice 9 vidljivo je da 79% ispitanika smatra kako otkupljivaci ekoloskih
proizvoda nisu upoznati s odrzavanjem Eko sajma u Cazmi. U razgovoru s njima misljenja
su da je Cazma mali grad za dolazak otkupljivada, mnogima i nepoznat, ali i zbog vremena

odrzavanja sajma tj. zbog moguceg poklapanja sajma s Gudoveckim sajmom u Bjelovaru.

Tablica 10. Ocjena lokacije i organizacije Eko sajma u Cazmi

OCJENA
1 2 3 4 5
Lokacija odrzavanja sajma 1 / 9 10 14
Organizacija sajma u Cazmi 1 / / 6 26

Izvor: viastito istraZivanje
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Iz tablice 10 moze se vidjeti da se 14 ispitanika izjasnilo da im u potpunosti odgovara
lokacija odrzavanja sajma te dalo ocjenu pet, njih 10 je ocijenilo lokaciju sa ¢etvorkom, a 9
njih sa trojkom. Jedan ispitanik u potpunosti nije bio zadovoljan te je dao ocjenu 1. Na pitanje
bi li im koja druga lokacija bolje odgovarala, neki su predlozili centar grada ili trg, zbog vece
koncentracije ljudi, dok su drugi zadovoljni s lokacijom zbog velikog parkinga, velikog
izlozbenog prostora te smatraju da u centru ne bi bilo mjesta za sve Standove. Takoder,
predlozili su i ve¢i grad za odrzavanje sajma., kao npr. Bjelovar.

Organizaciju sajma 26 ispitanika ocijenilo je s najviSom ocjenom te se izjasnilo kako
je organizacija bila na zavidnoj razini, da su sve institucije ulozile maksimalno truda u

odrzavanje sajma te da je Cazma jako dobar domadin.

Tablica 11. Ocjena cjelokupne organizacije eko sajma

OCJENA
PROSJECNA
! 2 304 J OCJENA
I* I* I* I* I*

Komunikacija s

organizatorima 1 0 1 4 28 4,71
prije pocetka sajma

Dobivenim
izlagackim 1 0 0 6 27 4,71
prostorom

Vremenom
odrzavanja sajma

Promocijom sajma 1 b 4 11 16 4.14

2

Dodatnim
sadrzajem na 1 0 3 9 21 4,44
sajmu

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: l-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Anketnim upitnikom traZilo se od izlagaca da ocjene cjelokupnu organizaciju eko
sajma. Stoga je iz tablice 11 vidljivo da su sve ponudene stavke dobile visoke ocjene.
Komunikacija s organizatorima 1 izlagacki prostor dobili su najvecu ocjenu (4,71), dok je
najnizi prosjek ocjena imalo vrijeme odrzavanja sajma, $to je ve¢ i navedeno prije u radu

(poklapanje s odrzavanjem drugog sajma).
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Tablica 12. Ocjena institucija koje su sudjelovale u organizaciji sajma

OCJENA
PROSJECNA
! - > 4 2 OCJENA
JimEn BT ) / 1 / 32 4.83
kultura
Grad Cazma 1 / 1 2 30 4,77
Savjetodavna | 2 1 3 25 4,27
sluzba
Bjelovarsko-
bilogorska 3 2 5 2 22 4,13
Zupanija

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: l-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Takoder, izlaga¢i su imali prilike ocijeniti i institucije koje su sudjelovale u
organizaciji eko sajma. Sve ukljucene institucije dobile su visoke ocjene, $to nije ni ¢udno s
obzirom da u prethodnoj tablici je komunikacija s institucijama dobila najvecu ocjenu. Tako
je najbolje ocjenjena Udruga Eko kultura, kao organizator sajma (4,83), s malom prednoscu
ispred Grada Cazme (4,77), koja je ustupila odli¢an prostor za odrZavanje sajma, ali i pruZila
podrsku odrZavanja sajma takvog tipa.

Budu¢i da se u anketi moglo napisati koga izlagac¢i smatraju vaznim za promoviranje
sajma, ispitanici su napisali Super radio, koji je medijski popratio sajam, ali 1 sudjelovao u
promociji, Turisti¢ku zajednicu Grada Cazme i Ministarstvo poljoprivrede.

U razgovoru s izlaga¢ima Eko sajma u Cazmi saznajem da su izrazili veliku zahvalnost
Gradu Cazmi na podrici za ovakav tip manifestacije te Savjetodavnoj sluzbi i Turisti¢koj

zajednici.
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Tablica 13. Ocjena dodatnih sadrZaja na eko sajmu u Cazmi

OCJENA
PROSJECNA
! 2 3 4 > 0 OCJENA
Degustacije
u eko 1 / 2 14 17 0 4,36
kuhinji
Radionice
zdrave 1 4 9 7 13 0 3,79
hrane
Sadrzaji
namijenjeni 1 / 4 10 18 0 4,21
djeci

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: l-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Legenda : 1- ne doprinose atraktivnosti sajma
2- djelomicno doprinose atraktivnosti sajma

3- i doprinose i ne doprinose atraktivnosti sajma

4- znacajno doprinose atraktivnosti sajma
5- u potpunosti doprinose atraktivnosti sajma
0- wuopée nisam primijetila te sadrzaje

Na sajmu su odrzani 1 dodatni sadrZaji poput degustacije u eko kuhinji, radionice

zdrave hrane te sadrZaji namijenjeni djeci. SadrZaji su se ocjenjivali ocjenama od 0 do 5, te

nijedan ispitanik nije dao ocjenu 0 Sto govori da su svi primijetili dodatne sadrzaje, ali to je

vidljivo 1 iz tablice 11, gdje su dodatni sadrzaji dobili prosje¢nu ocjenu 4,44.0d dodatnih

sadrZaja najbolje je ocjenjena degustacije u eko kuhinji (4,36), a najmanje radionica zdrave

hrane (3,79).
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Graf 1. Prikaz zupanija iz kojih izlagaci dolaze
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ZUPANIJE EKO 1ZLAGACA

Izvor: viastito istrazivanje

Od ovog pitanja pa nadalje rezultati ¢e se prikazivati za 33 izlagaca s obzirom da je
prilikom razgovora jedan ispitanik odlucio prekinuti istrazivanje zbog nezainteresiranosti za
anketni upitnik.

Iz grafa 1 vidljivo je da 12 ispitanika dolaze iz Bjelovarko-bilogorske Zupanije, §to
je ujedno 1 najveéi broj, zatim iz Medimurske njih 8, iz Zagrebacke Zupanije dolazi 5
ispitanika, iz Osjecko-baranjske 3 ispitanika, iz Krapinsko-zagorske 2 i iz Splitsko-
dalmatinske, Koprivni¢ko-krizevacke i Sisacko-moslavacke po jedan ispitanik. Prema grafu
1 mozemo zakljugiti da na sajam u Cazmu dolaze izlagaéi iz cijele Hrvatske, od Slavonije,

preko Zagorja i Podravine pa sve do Jadrana.
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Tablica 14. Raspon godina bavljenja ekoloSkom poljoprivredom

BROJ GODINA I* %

<5 9 27

6-10 17 52

11-15 4 12
16-19 1 3
20-30 2 6

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: |-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Tablicom 14 utvrdeno je da se 52% ispitanika bavi ekoloskom proizvodnjom u
rasponu od 6-10 godina, dok je njih 27% u prijelaznom razdoblju (do 5 godina). To nam je
1ujedno pokazatelj da su to relativno mlada gospodarstva te da u Hrvatskoj tek sada ekoloska

poljoprivreda uzima maha i po€inje se razvijati.

Tablica 15. Sudjelovanje na sljedeéem Eko sajmu u Cazmi

I* %
DA 29 88
NE 4 12

Izvor: viastito istrazivanje
*Napomena: |-oznacava ispitanike anketnog upitnika

Tablica 15 prikazuje koliko ée ispitanika sudjelovati na sljede¢em sajmu u Cazmi.
Sljedeéi sajam u Cazmi posjetit ée 29 ispitanika (88%), dok 4 ispitanika (12%) zbog posla

te raznih drugih obaveza nece biti u moguénosti do¢i na sajam.
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5. ZAKLJUCAK

Eko sajam u Cazmi relativno je mladi sajam, odrzava se tek 3 godine, a na njemu
prisustvuju ekoloski proizvodaci iz cijele Hrvatske. Najveci broj izlagaca sajma dolazi i
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, §to je i razumljivo s obzirom na to da se i Cazma nalazi u
istoj Zupaniji, no veliki broj ih je iz Medimurske Zupanije, ima ih i iz Osjecko-baranjske ali
1 iz Splitsko-dalmatinske zupanije. Asortiman proizvoda iznimno je velik i1 bogat, stoga se
svatko trudi izloziti 1 ponuditi Sto viSe proizvoda. U ponudi se moze naci svjeze voce i
povrce, sokovi, dZzemovi, pekmezi raznih okusa, ljekovito bilje, zimnice, proizvodi od
Zitarica, kozji sir, kupinovo vino, lavanda, med, mati¢na mlijec, integralna brasna, ali i neki,
ne toliko poznati proizvodi za koje su ljudi pokazali veliki interes kao npr. susene buce koje
mogu sluziti kao tjestenina, batat, divlji krastavac, zimnica od divljeg krastavca, Zele od
aronije, rajéica u Cetiri boje, meksicki mini krastavac, zacin slican Vegeti (zaCin Bake
Vanje). Eko sajam u Cazmi odlikuje dobrom organizacijom i suradnjom razliitih institucija
u organiziranju od Udruge Eko kultura do Grada Cazme i Savjetodavne sluzbe. Ovo su
prepoznali i nasi izlagaci te ocijenili njihovu ulogu s ocjenom 5 (94% za Udrugu Eko kultura,
88% za Grad Cazmu i 78% za Savjetodavnu sluzbu). Takoder, moZzemo napomenuti da veliki
znacaj u organizaciji ima i Super radio kao medijski pokrovitelj sajma 1 Turisticka zajednica.
Zadovoljstvo izrazavaju i1 za vrijeme odrzavanja sajma, promociju i dodatne sadrzaje na
sajmu.

Da bi se privuklo §to viSe posjetitelja smatraju da bi trebalo uvesti glazbu, organizirati
koncert nekog poznatog estradnog izvodaca ili grupe. Jedan od glavnih problema je
neinformiranost o ekoloSkim proizvodima i njihovoj vrijednost, §to se takoder odrazava i na
prodaju eko proizvoda na sajmu, gdje kupaca bas i nema. Ljudi posjecuju sajam radi interesa,
Sto se tamo nudi 1 koga ima, ali ne 1 da bi kupili nesto. lako nasi proizvodaci tj. izlagaci na
svojim Standovima nude degustaciju proizvoda ili proizvod pakiran u lijepu ambalazu, dijele
razne recepte, vizitke i letke, rijetki su oni koji su zadovoljni prodajom na sajmu (28%).
Izlagaci rjeSenje vide u organiziranju edukacije od strane Savjetodavne sluzbe, slikokazi u
Skoli za djecu, organiziranje viSe ovakvih sajmova, kao §to je primjer eko sajma u Opatiji
koji se 2016. godine organizirao tri puta u godini, kao ljetni sajam u svibnju, jesenski u
listopadu i zadnji u studenome. Problem eko sajma u Cazmi, koji se takoder isti¢e tijekom
anketiranja je ne dolazak otkupljivata na sajam u Cazmu, pa 79% izlaga¢a smatra da oni

nisu upoznati s odrzavanjem sajma, ali kao uzrok tomu se navodi §to je Cazma mali grad, ne
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toliko poznat u Hrvatskoj te bi bolji izbor bio Bjelovar, koji je ve¢ poznat po sajmu u
Gudovcu. Isticu da uglavnom poznaju sve izlagace na sajmu te dolaze na sajam radi
druZenja, no s druge strane 53% ispitanika bavi se ekoloSkom proizvodnjom u rasponu 6-10
godina pa smatraju da imaju dovoljno iskustva u toj proizvodnji. Izlaganjem na raznim
sajmovima od Cakovca, Bjelovara, Ivani¢ Grada pa sve do Pule, Pore¢a i Dubrovnika
izlaga¢i smatraju da tako kupci dolaze do informacija o njihovim proizvodima. Internet
prodajom koristi se polovica ispitanih izlagaca.

S obzirom na odli¢no gostoprimstvo i ugodnu atmosferu, ali i u nadi da ¢e gradani
grada Cazme prepoznati vrijednost ekolodkih proizvoda u buduénosti, 88% izlagaca

potvrduje svoj dolazak na iduéi eko sajam u Cazmi.
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Prilog 1. Anketni upitnik

ANKETA ZA 1ZLAGACE EKO SAJMA U CAZMI

Postovani,

Kako bi Eko sajam u Cazmi poprimio Sire razmjere i privukao izlagace iz veceg djela
Hrvatske, pa i iz inozemstva, potrebno je utvrditi prednosti i nedostatke sajma, s naglaskom
na misljenje izlagaca.

Stoga vas najljubaznije molim da ispunite anketu i odgovorite na sljedeca pitanja. Anketa je
u potpunosti anonimna, a odgovore ¢e na kraju istrazivanja analizirati studentica Visokoga
gospodarskog ucilista u KriZevcima za potrebe izrade zavrsnog rada.

Unaprijed zahvaljujemo!

SUDJELOVANJE NA EKO SAJMU U CAZMI:

1. Jeste li sudjelovali na 1. eko sajmu u Cazmi?
a) Da
b) Ne

(navedite razlog —npr. neisplativost, vrijeme ili mjesto odrZavanja sajma, neinformiranost.....)

2. Jeste li sudjelovali na 2. eko sajmu u Cazmi?
a) Da
b) Ne

(navedite razlog —npr. neisplativost, vrijeme ili mjesto odrZavanja sajma, neinformiranost, .....)

3. Jeste li sudjelovali na sli¢cnim ekolo$kim sajmovima u Hrvatskoj ili
inozemstvu?

a) Da (kojim)
b) Ne

KORISNOST/USPJESNOST SUDJELOVANJA NA EKO SAJMU

4. Jeste li sudjelovanjem na sajmu stekli nova iskustva koja su vazna za vaSu
proizvodnju?
a) Ne

b) Da (navedite koja i jeste li ih primijenili u svojoj proizvodnji)

5. Jeste li sudjelovanjem na sajmu imali prilike stupit u kontakt s nekim
otkupljivac¢ima eko proizvoda?
a) Da (s koliko njih)
b) Ne
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(5to mislite zasto je tome tako, npr. je li Cazma premali grad za odrzavanje nekog sajma
ili nesto drugo?)

6. Jelisudjelovanje na sajmu utjecalo na povecanje prodaje proizvoda?

a) Ne
b) Da
Ocijenite svoje zadovoljstvo povecanjem prodaje sudjelovanjem na sajmu
2 (nisam bas zadovoljan, prodao sam ali manje nego §to sam ocekivao)
3 (zadovoljan sam, jer sam prodao onoliko proizvoda koliko sam i planirao)
4 (prilicno sam zadovoljan, jer sam prodao i vise proizvoda od ocekivanog)

5 (prilicno sam zadovoljan, jer sam prodao vise proizvoda od ocekivanog i sklopio
dodatne poslove)

MARKETING

7. Koje ste vi ekoloske proizvode ponudili na sajmu?

8. Za koje su vase ekoloSke proizvode posjetitelji bili najzainteresiraniji? MoZete
li procijeniti zasto?

9. Jeste li na neki drugi nac¢in pokusali privuéi posjetitelje (molimo zaokruziti):

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

degustacijom,

posebnim uredenjem $tandova,

posebnim pakiranjem proizvoda,

izloZzenim posterom o vasem proizvodu ili vaS§em gospodarstvu

djelatnici na Standu su nosili majice/bedzeve sa oznakom mojeg gospodarstva
zanimljivim sloganom (kojim)
nesto drugo
niSta od navedenog

10. Jeste li imali na Standu neke promocijske alate sa oznakom vaseg
gospodarstva koje ste mogli podijeliti posjetiteljima sajma (molimo zaokruziti):

a)
b)
¢)
d)
e)
f)

g)
h)

vizitku,

letak o vaSim proizvodima ili o va§em gospodarstvu,
penkalo/olovka

privjesak
upaljaé
vrecice
nesto drugo
nista od navedenog

11. Mozete li procijeniti koji su bili najce$éi posjetitelji sajma (%)
a) Kupci koji Zele kupiti ekoloske proizvode ili su zainteresirani za neku poslovnu
suradnju %
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b) Llzvidaci® (buduéi izlagaci koji samo ,,snimaju* konkurenciju i sajam kako bi procijenili

hoce li sljedece godine izlagati na tom sajmu) %

) ,.Setadi“ (posjetitelji koji dolaze po ,, ideje“ ili su samo dosli informativno posjetiti sajam da
vide Sto se nudi) %

d) Skolska posjeta %

e) Netko drugi %

12. Jeste li tijekom sajma proveli za svoje vlastite potrebe neko istrazivanje ili ste
nesto novo naucili o svojim kupcima?

13. Smatrate li da su ljudi Grada Cazme, ali i §ire okolice dovoljno informirani o
odrZavanju sajma?
a) Da
b) Ne
14. Smatrate li da su ljudi dovoljno informirani o ekoloskim proizvodima i njihovoj
vrijednosti?
a) Da
b) Ne(koji nacin bi bio najpogodniji za takovo informiranje)

15. Sto mislite, na koji na¢in vasi kupci najéesée dolaze do informacije o vasem
gospodarstvu, putem:
a) Sajmova i izloZba
b) Osobne prodaje
¢) Izravnim oglasavanjem
d) Raznim stru¢nim dogadanjima
e) Internet prodajom
f) Nesto drugo

16. Smatrate li da su potencijalni otkupljivaci ekoloskih proizvoda upoznati s
odrzavanjem Eko sajma u Cazmi?
a) Da
b) Ne

BUDUCI PRIJEDLOZI ZA ODRZAVANJE SAJMA

17. Kojom ocjenom biste ocijenili lokaciju odrZavanja sajma:
1 2 3 4 5

Mislite li da bi neka druga lokacija bila pogodnija (koja)

18. Kojom ocjenom biste ocijenili organizaciju odrzavanja sajma:
1 2 3 4 5
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19. Koliko ste bili zadovoljni sa:

a) Komunikacijom s organizatorima prije pocetka sajma 1 2 3 4

b) ls)obivenim izlagackim prostorom 1 2 3 4

C) ifremenom odrzavanja sajma 1 2 3 4

d) f’romocijom sajma 1 2 3 4

e) ls)odatnim sadrzajima na sajmu 1 2 3 4
5

20. Mozete li procijeniti ulogu institucija koje bi trebale sudjelovati u organizaciji
buduéeg Eko sajma u Cazmi:
a) Udruga Eko kultura
b) Grad Cazma
¢) Savjetodavna sluzba
d) Bjelovarsko-bilogorska Zupanija
e) Netko drugi

—_— = =
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21. Kako bi ocijenili popratne sadrzaje koji su se odvijali u sklopu eko sajma u
smislu koliko ti sadrzaji doprinose atraktivnosti samog sajma?

1 — ne doprinose atraktivnosti sajma 2 — djelomicno doprinose atraktivnosti
sajma

3 — i doprinose i nedoprinose atraktivnosti sajma 4 — znacajno doprinose atraktivnosti sajma

5 — u potpunosti doprinose atraktivnosti sajma 0 — uopcée nisam primijetio/la te sadrzaje
a) Degustacije u eko-kuhinji 1 2 3 4 5 0
b) Radionice zdrave hrane 1 2 3 4 5 0
¢) SadrZaji namijenjeni djeci 1 2 3 4 5 0
d) Nesto drugo 1 2 3 4 5 0

22. Koje biste dodatne sadrzaje predloZili kako bi se privuklo jo$ viSe posjetitelja
na eko-sajam?

OSNOVNI PODACI O GOSPODARSTVU

23. Koliko se ve¢ dugo bavite proizvodnjom ekoloskih proizvoda?

24. Iz koje ste Zupanije

25. Hoéete li i druge godine biti sudionik eko sajma u Cazmi?
a) Da
b) Ne (razlog)

Izvor: vlastiti izvor
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Prilog 2. Popis izlagaca 2014.g.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

IZLAGACI 2014. GODINE:

OPG BRANKA PAVLOVIC

OPG PAUSIC DARINKA

OPG VUKOJEVIC ZELJKO

OPG KATA MILOVIC

RAD KOM D.0.0. — RADECIC BRANKA
OPG KRESIMIR SIMON

OPG TEREZIJA NAKANI

OPG HLEVNJAK STJEPAN

OPG DIKTIC LIILJANA

OPG ZLATKO CANPAR

OPG MIRA CUG

OPG ZLATNO POLJE — BILEK VITOMIR
LABORAMA D.0.0 - RADANEC MARIJAN
OPG TRGOVAC VANJA

OPG MIKIC SRPAN

OPG MIHALJEVIC ALMA

OPG PINTAR DRAZEN

OPG SEGOVIC

OPG HRANJEC MAGDALENA

OPG NOVAK VIKTOR I VESNA

OPG TURK JAGODA

OPG POSEL VLADO

OPG SENCAR DRAGUTIN
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24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

OPG SABOL JOSIP
OPG ROZIC - SIBIC VESNA
OPG LOBODA MACAJ

OPG KNEZIC GORDANA
OPG MISIR MIHAELA

OPG BUDROVCAN

OPG PEREGLIN RUDOLF

Izvor: Savjetodavna sluzba
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Prilog 3. Popis izlagaca 2015.g.
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Izvor:

OPG IRA BRANILOVIC

OPG ZVIJEZDANA KROG — SARE
OPG SABOL JOSIP

OPG LENAC LOVRO

OBRT JAMBRESIC ZDENKO
SMID STANCARIC MIRJANA
OPG PINTAR DRAZEN

OPG JANKOVIC STANKO

OPG SENCAR DRAGUTIN

. OPG ALMA MIHALJEVIC

. OPG MACAJ LOBODA

. OPG ROZIC-SIBIC VESNA

. OPG KUFTIC NENAD
.,,LABORAMA“ MARIJAN RADANEC
. OPG DIKTIC LJILJANA

. OPG TRGOVAC

. OPG PAVLOVIC BRANKA

. RAD — KOM RADECIC BRANKA
. OPG CANPAR ZLATKO

. OPG ZEC RANKO

. OPG NAKANI TEREZIJA

. OPG MILOVIC KATA

. OPG PAUSIC DARINKA

. OPG CUG MIRA

. OPG BUDROVCAN IVICA

. OPG MISIR MIHAELA

. UNICHEM AGRO SEKULIC MILICA
. HLADNIC DEJAN

. EKOMEDO — OPG BAN DAMIR

. OPG VUKOIJEVIC ZELJKO

. OPG MEANDZIJA RADE

Savjetodavna sluzba
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SAZETAK

Ekoloska poljoprivreda poljoprivredna je proizvodnja koja ne koristi agrokemikalije.
Osnovna nacela takve proizvodnje ukazuju na pravilnu obradu tla, postivanje plodoreda,
sadnja raznih sorti, ocuvanje bioloske raznolikosti te sve manja ovisnost o industriji 1
iskoriStavanju neobnovljivih izvora energije.

Eko sajmovi su manifestacije koje okupljaju proizvodace eko proizvoda kako bi
izravnom prodajom kupcima ponudili svoje proizvode. Odrzavaju se cijelu godinu diljem
Hrvatske. OdrZavanjem ovakvih manifestacija Zeli se ljude upoznati s druk¢ijim nacinom
proizvodnje proizvoda koja se sve vise $iri u Hrvatskoj te kvalitetnijom i zdravijom hranom.
Eko sajam koji se istraZivao u ovom radu je relativno mlad sajam u Cazmi, koji okuplja oko
30-ak proizvodaca iz cijele Hrvatske. Bogati asortiman proizvoda, dobra lokacija te razni
dodatni sadrzaji privlade mnoge Cazmance da posjete sajam i okuse kvalitetu eko proizvoda.

Da bi se utvrdile prednosti, ali i nedostaci Eko sajma u Cazmi, provedena je anketa s
34 izlagaca. Anketa je provedena putem elektronicke poste, osobno i telefonskim kontaktom.
Rezultati ankete pokazali su zadovoljstvo izlagaa organizacijom sajma, lokacijom,
dodatnim sadrZajima koji se nude na sajmu te ukljucenosti razli€itih institucija u organizaciju
sayjma. Kao glavni nedostatci navode se opcenito nedovoljna edukacija stanovniStva o
ekoloskim proizvodima koja dovodi do problema prodaje proizvoda i1 relativno mala
posjeéenost sajma mozebitno iz razloga $to Cazma nije veliki niti poznat grad, kao npr. Pula,
Cakovec, Pore¢, Dubrovnik te sliéni gradovi u kojima se odrzavaju sli¢ne manifestacije.

Stoga smjernice razvoja Eko sajma u Cazmi trebaju iéi u smjeru poboljianja
marketinskih aktivnosti kako bi se privukao veci broj posjetitelja, mozda i otkupljivaca. Grad
Cazma ima kapacitete za odrZavanje analiziranog sajma, ali i struénjake za takve aktivnosti.
S obzirom da je Cazma mali grad s manje stanovnika, postoji prednost kvalitetnijeg
educiranja svojih gradana, nego §to je slucaj u ve¢im gradovima. Kroz rad je razvidno da su
u organizaciji sajma sudjelovale razne institucije, a njihov trud je potvrden zadovoljstvom
izlagaca. Iz svih tih razloga moZe se zakljuéiti kako Eko sajam u Cazmi ima moguénost §iriti

se 1 razvijati te steci ,,slavu* kao 1 ostali eko sajmovi u Hrvatskoj.

KLJUCNE RIJECI: ekoloska proizvodnja, eko sajam, ekoloski proizvodi
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