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1. UvVOD

Ruralni turizam, osobito turizam na seljackim gospodarstvima je bitna sastavnica ukupnog,
odrzivog ruralnog razvitka. Osim toga, znacajni je pokreta¢ obnove sela, revitalizacije
ruralnog prostora i razvoja ruralne turisti¢ke destinacije.

Gledaju¢i na razini Republike Hrvatske (RH), moze se re¢i da je ruralni turizam na
zadovoljavajucoj razini razvoja ¢emu najviSe pridonose prirodne ljepote kojima Hrvatska
obiluje. Medutim, pitanje je, da li je to dovoljno da zadovolji nuzne pretpostavke potrebne za
uspjesni ruralni turizam. Kao primjer uspjesnog turizma u RH uvijek se s pravom istice
Istarska zupanija, koja osim svojih prirodnih ljepota, uspjeSno kombinira mnogobrojne
gospodarske i socijalne ¢imbenike na putu razvoja ruralnog turizma i na taj nacin predstavlja
primjer koji bi trebale slijediti i druge hrvatske Zupanije.

Kako su osnovni dugoro¢ni ciljevi ruralnog razvoja usmjereni na odrzivo koristenje
raspoloZivih prirodnih potencijala u funkciji osiguravanja ruralnih podruc¢ja kao sigurnog i
privlatnog mjesta za Zivot i rad te razvijeno ruralno gospodarstvo s trendom povecanja
zaposlenosti, ruralni turizam se namece kao integrativni ¢imbenik u nastojanju da se ostvare
navedeni ciljevi. S druge strane, drzava intervenira razli¢itim mjerama U oOstvarivanju
dugoro¢nih ciljeva ruralnog razvoja, pa tako i razvoja svih oblika turizma u ruralnom
podrudju.

Stoga se u radu na primjeru Koprivnic¢ko-krizevacke zupanije identificiraju mjerljivi okolisni,
gospodarski i socijalni ¢imbenici kako bi se ustanovila u¢inkovitost mjera ruralnog razvoja u
razvoju ruralnog turizma u analiziranoj Zupaniji. U usporedbi tih ¢imbenika sa spomenutom
Istarskom zupanijom moze se krenuti od nekoliko pozitivnih ¢injenica na putu prema razvoju
ruralnog turizma: ,,Nemamo mora — imamo polja, nemamo masline — imamo stoljetne

hrastove, nemamo kamene kuce — imamo dvorce..., a rad ¢e ukazati na jo§ neke od njih.

1.1. Cilj i svrha istraZivanja
Dosadasnja iskustva pokazuju da je ruralni turizam gospodarska grana od koje se isplati
Zivjeti, jer predstavlja potrebnu ,,0azu mira“. Je 1i tome tako i u Koprivni¢ko-krizevackoj

Zupaniji, istraziti ¢e se u ovom radu.



Evidentno je da ruralni turizam u Hrvatskoj ima trend rasta, a pitanje koje se postavlja u radu
jest da li dosadasnji razvoj ruralnog turizma Koprivnicko-krizevacke zupanije zadovoljava
sve potrebne razine kako bi mogli reéi da je ruralni turizam i uspjesan.

Stoga je glavni cilj rada istraziti prirodnu, drustvenu i gospodarsku razinu razvoja ruralnog
turizma te dosadasnju provedbu i ucinkovitost mjera usmjerenih razvoju ruralnog turizma u

Koprivnic¢ko-krizevackoj zupaniji s razine donositelja odluka ruralnog razvoja.

1.2. Hipoteza

Mjere za razvoj ruralnog turizma su raznolike. Svaki poljoprivrednik ili cjelokupno
gospodarstvo za dobrobit svojega poslovanja moze i mora aplicirati na mjeru koja najbolje
odgovara njemu i /ili njegovom gospodarstvu u cjelini.

Pretpostavka od koje se polazi da dosadaS$nje mjere za ruralni razvoj i ruralni turizam nisu u
potpunosti iskoriStene ili nisu imale dovoljan utjecaj u ostvarivanju dugoro¢nih ciljeva razvoja
ruralnog turizma. Takoder, pretpostavljeno je da na razvoj ruralnog turizma najveci utjecaj

ima razina prirodnih i drustvenih potencijala u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji.



2. PREGLED LITERATURE

U Hrvatskoj je na niskoj razini razumijevanje znacajki ruralnog razvoja u suvremenom
europskom smislu, ¢iji je osnovni pravni okvir odreden u skladu sa zajednickom
poljoprivrednom politikom Europske Unije. Napori koje Ministarstvo poljoprivrede sa svojim
agencijama 1 sluzbama, regionalnim razvojnim agencijama i1 organizacijama poslovnog
sektora ulaze u promoviranje provedbe ruralnog razvoja i poticanje koriStenja tome
namijenjenih financijskih potpora zaostaju na razini Zupanijskih srediSta i ve¢ih gradova te

tesko dopiru do Zitelja ruralnih podrucja (http://www.odraz.hr/hr/nase-teme/ruralni-razvoj)*.

Prema podacima Ministarstva poljoprivrede stopa koriStenja sredstava razli¢itih potpora za
ruralni razvoj niska je i sporo raste, a ulaganja kroz sustav razli¢itih potpora nisu rezultirala
oc¢ekivanim rezultatima (Zeleno izvjesce, 2012.).

Hajdinjak i Mis$i¢ (2009.) u svom radu o iskoriStavanju pretpristupnih fondova Europske unije
navode vaznost iskoriStavanja pretpristupnih fondova koja se slikovito ogleda u rije¢ima
njemackog konzultanta Jana Drogea: ,,CARDS fond bio je poput jelovnika u restoranu, IPA
fond je slicniji Svedskom stolu, dok je u Strukturnim fondovima, kojima ¢e Hrvatska imati
pristup kada ude u EU, svaka zemlja sam svoj kuhar.*

U novije vrijeme, u Programu ruralnog razvoja 2014.-2020., kao glavnom strateskom
dokumentu isti¢e se polagani razvoj hrvatske poljoprivrede i ruralnog razvoja uopce, a taj
dokument je ujedno i preduvjet za koristenje sredstava Europskog poljoprivrednog fonda za
ruralni razvoj — fonda iz kojeg je hrvatskim poduzetnicima dostupno nesto vise od 2 milijarde
eura. Zadatak svake zemlje Clanice je izrada Nacionalnog plana za ruralni razvoj u skladu sa
StrateSskim smjernicama za ruralni razvoj, ¢ime se definira raspodjela sredstava iz Europskog
poljoprivrednog fonda.

Jedan od prioriteta koji se financira navedenim Programom su aktivnosti koje omogucuju
mladima zapoSljavanje i u poljoprivredi i izvan poljoprivrednih zanimanja, kako bi se
potaknuo ostanak mladih u ruralnim podrucjima. Jedna od takvih aktivnosti je razvoj turizma
u ruralnom podrucju kao osnovna ili kao dopunska djelatnost na obiteljskom poljoprivrednom

gospodarstvu.

! Internet stranica udruge ODRAZ (skracenica od ,,Odrzivi razvoj zajednice) — nezavisna organizacija civilnog
drustva koja potice i pruza potporu provedbi promjena usmjerenih prema odrzivosti.


http://www.odraz.hr/hr/nase-teme/ruralni-razvoj

2.1. Ruralno podruéje i ruralni turizam

Ruralni turizam razvija se na ruralnim podrucjima koja u Hrvatskoj zauzimaju gotovo 92%
povrsine. Stoga Se pojam ruralnog turizma moze tumaciti kroz pojam ruralnih podrucja.
Strategija ruralnog razvoja definira ruralna podru¢ja pak kao mala naselja s niskom gusto¢om
naseljenosti gdje prevladavaju uglavnom poljoprivredni i Sumski nacini koriStenja zemljista te
prevladava ruralni identitet zajednice. Sli¢no tumaci i Ruzi¢ (2011.), koji smatra da se ruralni
turizam odvija u ruralnom podrucju koje definiraju sljedeca obiljezja:

= mali broj stanovnika,

= dominantno koristenje zemlje i Suma za opstanak,

= drustvena struktura (obicaji i seoski identitet).

Na temelju istaknutih obiljezja ruralno podrucje moglo bi se definirati i kao prostor izvan
gradskih sredina s malom koncentracijom stanovnika, na kojemu prevladava zanimanje
poljoprivreda, a koje karakterizira posebna drustvena struktura (obicaji i seoski identitet),
(Ruzi¢, 2011.). Prema istom autoru, ruralno podrué¢je moze se definirati i kao podrugje ¢iji se
gospodarski razvoj temelji na tradicionalnoj poljoprivredi. Ruralno podrucje se nalazi izvan
utjecaja vecih mjesta i gradova, izravno djeluju na njihov razvoj, a po karakteru su suprotnost
urbanima.

Na sli¢an nacin, Svrznjak i sur. (2014.) ruralnim podru¢jima smatraju ona:

e u kojima je u sadaSnjosti ili blizoj proSlosti bio dominantan ekstenzivan nacin
koriStenja zemljista, posebice putem poljoprivrede i Sumarstva;

e u kojima dominiraju mala naselja niZzeg stupnja centraliteta s izraZenom povezanos$¢u
izmedu izgradenog i1 prirodnog pejzaza, i koja veéina lokalnog stanovni$tva smatra
ruralnim;

e koja poticu stil Zivljenja Sto pociva na kohezivnom identitetu temeljenu na uvazavanju
okolisa 1 vlastitog zivota kao dijela cjeline.

Ruralni turizam nije nuzno dopunska djelatnost na poljoprivrednom gospodarstvu kojem se
stvara dodatni prihod, ve¢ moze biti i profesionalna djelatnost (npr. mali obiteljski hotel,
konjanicki centar i dr.). Pritom sam pojam ruralnog podrucja nije strogo definiran, ve¢ se pod
njim podrazumijevaju podru¢ja u kojima prevladavaju: prirodno okruzenje, seoski okolis,
mala naselja i sela, zaseoci, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, s poljoprivredom i
Sumarstvom kao glavnim gospodarskim granama (Bacac, 2011.).

Za ruralna podrucja je karakteristi¢no da se u njima izmjenjuju brojne razlicitosti krajolika:
planine, doline, rijeke, jezera i druge prirodne ljepote, pa su Sanse za daljnji razvoj ruralnog

turizma u Hrvatskoj vrlo visoke. Vaznost ruralnog turizma ogleda su u vrlo snaznoj interakciji



poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje tradicionalnih proizvoda, prezentiranja tradicije,
tradicijske gastronomije i turistickih usluga, odnosno koristenju ve¢ postojecih prirodnih,

drustvenih i gospodarskih resursa u ruralnom podruéju (Drzai¢, 2013.).

2.2. Ruralno turisti¢ke atrakcije

Ruralni se turizam, prema Ruzi¢ (2011.), definira i kao aktivnost (pokret), koji ¢ovjeka iz
urbane sredine vraca prirodi te pokrec¢e niz gospodarskih i negospodarskih aktivnosti u
ruralnoj sredini kao §to su:

» Uuzgoj prirodne i zdrave hrane, za kojom je potraznja u porastu, a ponajvise u visoko
razvijenim zemljama,

» doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim povr$inama, ali na novijoj
osnovi, s obzirom na poznato trziste i potrosaca,

» omogucéuje turistima u ruralnim sredinama aktivan odnos prema prirodi i
poljoprivrednoj proizvodnji na obiteljskim gospodarstvima, koja se ukljucuje u ruralne
oblike turizma,

> ruralnim oblicima turizma valoriziraju se sve one vrijednosti koje daju ruralne sredine,
omogucujuc¢i ¢ovjeku na sadasnjem stupnju industrijskog i postindustrijskog drustva
povratak prirodnim vrijednostima, poljoprivrednim ambijentima, rastereCenju svih
pritisaka i stresova urbanih sredina koji u mnogome sputavaju vrijednost slobode
covjeka,

» razvoj ruralnih oblika turizma ukljucuje cjelokupnu ruralnu sredinu s ukupnim
ambijentom seoskog zivota: ambijentom stanovanja, arhitekture, flore 1 faune,
tradicionalne kulture, no$nje i sli¢no.

Ruralni turizam je skupni naziv za razli¢ite aktivnosti i oblike turizma koji Se razvijaju izvan
podrucja gradova 1 podru¢ja na kojima se razvijao masovni turizam. Aktivnosti ruralnog
turizma omogucuju turistima istraziti netaknutu prirodu, a u isto vrijeme upoznati kulturu i
tradiciju. Prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma?, brojne su aktivnosti u RH kojima
se domacin moze baviti kako bi unaprijedio razvoj ruralnog turizma i zadovoljio goste i

najzahtjevnije turiste. Aktivnosti kojima se moZe unaprijediti razvoj ruralnog turizma su

? Ruralni turizam Hrvatske, Nacionalni katalog, (ur. Kresi¢-Juri¢, L., Rajkovi¢, V.), Republika Hrvatska,
Ministarstvo turizma, Hrvatska gospodarska komora, Zagreb, travanj 2015. Zbog jednostavnosti u tekstu,
koristit ¢e se skracenica ,,Nacionalni katalog ruralnog turizma“.



sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima®, kusanje proizvoda®, edukativne aktivnosti® te
brojne sportske i druge aktivnosti®.
Prema Kusenu (2002.) turisticke atrakcije predstavljaju turisticke resurse koji mogu privudi ili
ve¢ privlace turiste da posjete turisticku destinaciju u kojoj se one nalaze. Bit turistickih
atrakcija pokuSava se odrediti njihovom ovisnoS¢u o pripadaju¢im turisticCkim motivima i
turistickim aktivnostima. Turisticke atrakcije mogu se usporediti s magnetom koji pokrece
kolo cjelokupnog turistickog sustava, odnosno privlaci posjetitelje i primarno uvjetuje razvoj
turizma u nekoj destinaciji. Turisticke atrakcije stoga treba razlikovati 1 analiticki prosudivati
prema:
e realnim turistiCkim atrakcijama koje valja plasirati na trziSte marketinSkim postupkom,
e potencijalnim turistickim atrakcijama koje valja najprije turisticki razviti, uciniti ih
turisticki dostupnima,
o turistickim atrakcijama koje se razgledavaju,
e turistickim atrakcijama kojima se turisti bave,
o turistickim atrakcijama koje turisti razgledavaju ili se njima bave zbog dokoli¢arskog
uzitka,
e turistickim atrakcijama (paraatrakcije) koje turisti koriste zbog zivotne prisile (posla,
tranzita, lijeCenja, obrazovanja i slicno)
e bogato segmentiranim turistickim atrakcijama za koje su zainteresirane razlicite
brojnije.’
TuristiCke atrakcije mogu se definirati kao ona obiljezja turisticke destinacije koja svojim
karakteristikama privlace, tj. motiviraju turiste da posjete neko turisticki receptivno podrucje
(Kresi¢, 2006.), a prema odredenim atrakcijama mogu se definirati i razli¢iti oblici ruralnog
turizma.
Prema Bacac. (2011.), ruralni turizam obuhvaca sve turistiCke usluge/aktivnosti/oblike
turizma unutar ruralnih podrucja, ukljucujucéi npr. lovni, ribolovni, turizam u parkovima
prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni turizam, itd. Prema Frani¢ i Grgi¢
(2002)., najces¢i oblik ruralnog turizma u hrvatskim uvjetima je rezidencijalni turizam

(podrazumijeva boravak u vlastitim vikendicama u ruralnom prostoru tijekom vikenda,

¥ Vinogradarstvo i vinarstvo; maslinarstvo; povréarstvo i voéarstvo i sli¢no.

* Domadi likeri, sirevi, med, marmelade i drugo.

® Prezentacije starih zanata, kulturne i prirodne bastine, kuharske prezentacije i sli¢no.
® Jahanje, voznja ko&ijom, biciklizam, planinarenje, kupanje u rijeci, bo¢anje i sli¢no.
" Kugen E.:Turisti¢ka atrakcijska osnova, 2002., Institut za turizam, Zagreb



blagdana i odmora). Za razliku od ruralnog turizma, seoski turizam, prema Svrznjak i sur.
(2014.), je uzi pojam od ruralnog turizma, a Siri od turizma na farmi (turistickom seoskom
obiteljskom gospodarstvu) i vezan je uz ambijent sela i njegovu uzu okolicu te sve njegove
aktivnosti (poljoprivreda, manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija, ostala gospodarska
aktivnost). Prema istim autorima, turizam na seljatkom domacinstvu pak predstavlja oblik
turisticke usluge koji je dodatna djelatnost na gospodarstvu sa zivom poljoprivrednom
djelatnoscu, u sklopu koje se nude proizvodi proizvedeni na takvu gospodarstvu. Ukljucuje
usluge nocenja, prehrane, te ostale usluge aktivnog odmora na turistickom seoskom
obiteljskom gospodarstvu. Ono predstavlja pojavni oblik seoskog turizma, dok je seoski
turizam pojavni oblik ruralnog turizma (Svrznjak i sur., 2014.).

Za potrebe ovog rada, turisticke atrakcije u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji podijeljene su u
tri osnovne kategorije®:

1. Prirodne turistiCke atrakcije — obuhvacaju posebne rezervate, znacajni krajobraz,
spremnike prirode, spomenike parkovne arhikteture, park Sume, regionalne parkove,
zaSticene biljne i zivotinjske vrste;

2. Gospodarske turisticke atrakcije — ukljucuju obiteljska poljoprivredna gospodarstva
namijenjena za razvoj ruralnog turizma (broj i veli¢ina), ostvarena noc¢enja 1 dolasci
turista u ruralnom turizmu, povrSina pod turisti¢kim seljackim domacinstvima, vinske
ceste, ekoloski proizvodaci, poljoprivredno zemljiSte pod ekoloSkom proizvodnjom,
udio kucanstava koja zaraduju od dopunskih djelatnosti 1 udio preradivackih
kucanstava;

3. Drustvene turisticke atrakcije — ukljucuju tradicionalna jela, znac¢ajne manifestacije i

narodnu bastinu, odnosno kulturna dobra.

2.3. Vaznost i razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj

Ruralni turizam u RH razvijao se neravnomjerno, posebice zbog lokalnog i regionalnog
utjecaja drugih Cinitelja. Na primjer, u Istri se ruralni turizam poceo razvijati kao sastavni dio
destinacijskog proizvoda priobalnih turistickih mjesta, a u ostalom dijelu zemlje u funkciji
podizanja kvalitete zivota na selu, posebno u funkciji osiguranja dodatnih prihoda tamosnjeg
pucanstva (Svrznjak i sur., 2014.). U RH je zasada upravo jedino u Istri ruralni turizam

konkurentan na europskom turisti¢kom trzistu®.

® Navedene su one turisticke atrakcije koje se mogu kvantitativno izraziti i usporediti s istim podacima za
Hrvatsku.

% Agroturizam, kao poseban turisti¢ki proizvod Istre, moZe biti putokaz za stvaranje specifine ponude ruralnog
turizma, koja se oslanja na tradiciju i na najsuvremeniju ugostiteljsku i turistiCku uslugu. Turisti¢koj ponudi



Prema istim autorima, ruralni se prostor u RH moze podijeliti na sedam ruralnih cjelina, i to:

- Slavonija, Baranja i Srijem,

- Hrvatsko zagorje, Prigorje, Medimurje i Podravina,

- Posavina, Pokuplje i Moslavina,

- Gorski Kotar i Zumberak,

- Lika i Kordun,

- Istra i Hrvatsko primorje,

- Dalmacija.
Ruralni turizam zamislja se kao ¢ista i odrziva gospodarska aktivnost, a Podravina i Prigorje,
kao podru¢je istrazivanja ovog rada, iskazuju se kao regije visoke autenti¢nosti |
prepoznatljivosti s glediSta modernoga globaliziranog svijeta (Svrznjak i sur., 2014.).
Markovi¢ (2007.) proucava ruralni turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji te zakljucuje
da razvoj turizma i njemu srodnih usluznih djelatnosti moze dovesti do uspostavljanja
ravnoteze u demografskom, ekoloskom i ekonomskom smislu. Takoder naglaSava kako veliki
problem hrvatskog sela opcéenito, a tako i sela na podru¢ju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
predstavlja sve veée demografsko praznjenje, a da razvojem ruralnog turizma dolazi do
revitalizacije podrucja, Sto dovodi do sve vece atraktivnosti sela kao podrucja moguceg
prosperiteta 1 izvan bavljenja poljoprivrednim djelatnostima. Kao dobar primjer istice sela u
unutrasnjosti Istre, koja su se upravo politikom razvoja ruralnog turizma i eko-proizvodnje
revitalizirala. Za daljnji uspjeh ruralnog turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji autorica
upozorava da je potrebno identificirati materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu, krajobraz
I prirodne atrakcije, autohtone poljoprivredne proizvode i slicno, a da bi se postigao stvaran
uspjeh potrebna je suradnja pojedinaca s poduzetni¢kim talentom, te organizacija marketinske
podrske poduzetnicima i ruralnom turizmu.
Prema istrazivanju Mesari¢ Zabg&ié (2007.), smatra se da je na razvoj ruralnog turizma u
Medimurju pozitivno utjecala susjedna Slovenija, ali 1 ideje 1 iskustva iseljenika povratnika iz
Austrije, Svicarske i Njemacke gdje je taj oblik turizma zaZivio jo§ prije mnogo godina.
Specifi¢na ruralna imanja, prezentacija tradicije putem narodnih obicaja i starih zanata,
proizvodnja tradicionalnih proizvoda i ¢injenica da je o€uvanost prirodnog okolia na visokoj
razini te proglasenje rijeke Mure zasticenim krajolikom predstavljaju dodatni poticaj
pojedincima, ali i Zupaniji za takav oblik ulaganja i poduzetniStva. Osim toga, autorica istice

Medimurski prostor kao prostor zdrave klime, odli¢nih uvjeta za rekreaciju, razonodu, dobre

istarskoga ruralnog prostora, prema Svrznjak i sur. (2014.), osobito pogoduje njezin geoprometni polozaj (blizina
morske obale, blizina Slovenije, Italije, Austrije, razvijena prometna infrastruktura i dr.).



cestovne povezanosti kako s ostatkom Republike Hrvatske tako i s okolnim inozemnim
susjedima S§to su znacajni elementi za daljnji razvoj ruralnog turizma na prostoru Medimurske
zupanije. I u ovom radu se takoder zakljucuje da ruralni turizam u istrazivanoj zupaniji ima
potencijal ispuniti ocekivanja turista, stvoriti dodatne prihode, zaposlenje i poduzetnicke
mogucénosti za lokalno stanovni$tvo, te da je ruralni turizam podrska ostalim ekonomskim
aktivnostima.
Takoder se u buduénosti treba voditi racuna kako o ocuvanju pojedinih ruralnih
gospodarstava i postojece ruralne tradicije, tako 1 o usmjeravanju ostalih turistickih aktivnosti
neophodnih za razvoj ruralnog turizma (Drzaié, 2013.). Osim toga, za daljnji razvoj turizma
prije svega su potrebni ljudski resursi, $to zadnjih godina predstavlja veliki problem s obzirom
na ¢injenicu da se posljednjih godina hrvatski ruralni prostor suocava s problemom napustanja
sela. Migracije stanovnika povijesni su fenomen najceS¢e uzrokovan ratovima, prirodnim
katastrofama te, u posljednje doba, najces¢e ekonomskim i socijalnim problemima. Prema
Grgi¢ i sur. (2010.), najveée poteskoce zivota danas u hrvatskom seoskom podruéju su
gospodarske naravi: manjak zaposlenja, slaba mogucnost izbora zanimanja i niza zarada u
odnosu na zaposlenje u gradu. Iseljavanje seoskog stanovnistva moze se sprijeéiti prvenstveno
povecanjem zaposlenosti i dohotka te stvaranjem fizic¢ke i drustvene infrastrukture u seoskom
podrucju koja ¢e bitno poboljsati zivotne uvjete seoskog stanovnistva.
Razvojem ruralnog turizma receptivna turisticka zemlja ili receptivna regija ne razvija ruralni
turizam samo na svom podrudju, ve¢ dodatno razvija i susjedna geografska podrucja
omogucivsi na taj nacin i njihovu turisticku valorizaciju (Krajnovi¢ i sur., 2011.). Motivi
dolaska u ruralno podruc¢je su uZivanje, aktivnost u prirodi, naglasena potreba za dozivljajima,
rekreacija 1 zdravlje, tvrde Ruzi¢ 1 Demonja (2010).
Krajnovié i sur. (2011.), definiraju Cetiri klju¢na faktora uspjeha ruralnog turizma:
e multidisciplinarni pristup — ukljuc¢ivanje ekonomske, ekoloske i socio-kulturalne analize;
e nuzna stalne konzultacije sa tzv. stakeholderima (radionice) — poduzetnici, javna uprava,
obiteljska poljoprivredna gospodarstva, jedinice lokalne samouprave, turisticke zajednice,
sustav zastite prirode, sustav kulturnih djelatnosti i dr.;
e otvorenost strategije za javnost — turizam se, viSe od drugih "industrija", oslanja na
"lokalni goodwill”, na kulturu udomljivanja posjetitelja, gostoljubivost. "Otvorenost
strategije" znaCi organiziranje javnih rasprava, koriStenje medija 1 dvosmjernu

komunikaciju nositelja strateskog razvoja i lokalne zajednice;



e donoSenje strategije ne zavrSava njenom izradom. Radi se o dugoro¢nom projektu, koji
treba biti fleksibilan i1 spreman na adaptacije s obzirom na stalne promjene u okruzenju.
Taj se proces odvija u stalnom dijalogu i mreznom partnerstvu izmedu poduzetnika,
javnog sektora i interesa sektora zastite prirode i1 kulturne bastine.

Da bi se sve prethodno realiziralo i podiglo na jednu viSu razinu te kako bi se svakom

ruralnom turistu ispunili razli¢iti zahtjevi, poljoprivredni poduzetnici trebali bi aplicirati na

mjere ruralnog razvoja i projekte EU kako bi se iskoristilo Sto viSe financijskih sredstava za
ostvarenje vlastitih ciljeva, ali 1 zadovoljenje potreba sve veceg broja turista.

Zanimljiva je definicija ruralne konkurentnosti koja podrazumijeva sposobnost ruralnog

podru¢ja da djelotvornos¢u administracije 1 poduzetnickim vjeStinama jaa i podupire

ekonomsku aktivnost, kako bi stanovnici uzivali relativno dobru ekonomsku dobit (Frani¢ i

Kumri¢, 2008.). Stoga se postavlja pitanje moze li se izracunati koliko je neka Zupanija bolja

ili lo$ija u razvoju ruralnog turizma i koji parametri vise ili manje ukazuju na to? U radu ¢e se

na to pitanje pokusSati odgovoriti kroz izraCunavanje indeksa uspjeSnosti provodenja mjera za

razvoj ruralnog turizma u Koprivni¢ko-krizevac¢koj Zupaniji.

2.4. Ruralni turizam u Koprivni¢ko—KriZeva¢koj Zupaniji

Koprivni¢ko-krizevacka zupanija (KKZ) nalazi se u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske (slika
1.), a ¢ine ju 3 grada (Koprivnica, Krizevci 1 Purdevac), 21 opéina i 264 naselja. Od prirodnih
resursa istiCe se rijeka Drava, a velik 1 vaZan dio Zupanije zauzima planina Kalnik i zapadni
dijelovi Bilogore.

S obzirom na poljoprivrednu regionalizaciju, Koprivnicko-krizevatka Zupanija spada u
panonsku regiju ¢iji se poljoprivredni prostor sastoji od pet mikroregionalnih cjelina i to:
Podravine, Prekodravlja, Bilogore, Kalnika i Kalnic¢ko-prigorskog djela. Podravina i
Prekodravlje se isticu zahvaljujuéi intenzivnoj poljoprivrednoj proizvodnji na tom podrucju.
Ostale djelatnosti koje karakteriziraju Zupaniju su proizvodnja mlijeka i hmelja, stoarstvo,
vinogradarstvo i povréarstvo. Zahvaljujuéi preteZito poljoprivrednom kraju, KKZ je
sudjelovala u osnivanju dviju Lokalnih akcijskih grupa (LAG)™ - LAG Podravina, i LAG
Prigorje.

1% Lokalne akcijske grupe (LAG) — lokalna partnerstva &ija je svrha povezivanje lokalnih dionika. Zadatak im je
izrada lokalnih razvojnih strategija te usmjeravanje i pracenje njihove provedbe ukljucujuci koristenje sredstava
potpore.

10



Osim osnivanja dvaju spomenutih LAG-ova, na podru¢ju KKZ sa sjedistem u Koprivnici,
djeluje tim za ruralni razvoj KKZ*, koji provodi brojne aktivnosti kako bi unaprijedio ruralni
razvoj Zupanije. Jedna od znaGajnih aktivnosti je prezentacija Programa mijera ruralnog
razvoja za RH u razdoblju 2014.-2020. godine, koju spomenuti tim redovito predstavlja na
raznim zupanijskim manifestacijama kao Sto su: Dani travnjaka, Dani povréa, Dani voca i
Obrtnicki i gospodarski sajam.

Takoder, na podru¢ju KKZ, provodi se i projekt "Europske mogucnosti za ruralne Zene" &iji
je cilj informirati zene iz ruralnih podru¢ja o moguénostima koje donosi ¢lanstvo u Europskoj

Uniji te osvijestiti njihov doprinos EU*2.

Slika 1. PoloZaj Koprivnicko - kriZzevacke Zupanije na karti Republike Hrvatske
Izvor: http://hr.wikipedia.org/wiki/Datoteka:CroatiaKoprivnica-Krizevci.png

Osim navedenoga, treba spomenuti i Zupanijsku razvojnu strategiju koja definira osnovne
pravce zupanijskog razvoja, odnosno viziju, ciljeve, prioritete i mjere razvoja Zupanije.
Spomenuti strateSki dokument predstavlja temelj sustavnog rtjeSavanja drustveno-
gospodarskih nejednakosti na Zupanijskoj razini, temelj za osiguravanje bolje uskladenosti
regionalnih 1 lokalnih potreba s nacionalnim prioritetima, te jacanje institucionalnih i
administrativnih kapaciteta regionalne i1 lokalne razine za koristenje strukturnih instrumenata

kohezijske politike EU®,

Y hitp://kckzz.hr/tim-za-ruralni-razvoj-koprivnicko-krizevacke-zupanije/
12 hitp://www.cesi.hr/hr/europske-mogucnosti-za-ruralne-zene/
13 http://pora.com.hr/regionalni-razvoj/zrs
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Koprivni¢ko-krizevacka Zzupanija, s obzirom da je smjeStena je izmedu Drave, Bilogore i
Kalnika 1 ¢ini prostor razli¢itih vrijednih prirodnih i kulturnih resursa, ima znacajne turisticke
potencijale. Prepoznatljiva je po ljepoti i raznolikosti pejzaza, kulturnom nasljedu i tradiciji
koje se ocituje u elementima domace kuhinje 1 pica, folklora, gostoljubivosti 1 puckih veselica
te drugih sadrzaja. Osim toga, prepoznatljiva je kao kolijevka ,, naivnog™ slikarstva, srediSte
arheoloskih lokaliteta te mjesto kulturnih dogadanja. Predstavlja mjesto uzivanja u prirodi,
bilo da se radi o planinarenju na Kalniku, ribolovu na Dravi ili loviStima i ostalim prirodnim
rezervatima (Drzai¢, 2013.).

Podrugje KKZ poznato je po bogatoj prirodnoj bastini (rijeka Drava, ravnidarski tereni, jezera,
brdski pejzazi na obroncima Bilogore i Kalnika obrasli gustom vegetacijom) te povijesno-
kulturnoj bastini (nizu sakralnih objekata; razvijenoj umjetnickoj tradiciji s naglaskom na
naivno slikarstvo) koja predstavlja znacajnu turisticko-atrakcijsku osnovu za razlicite oblike
kontinentalnog turizma (ruralni, lovni i ribolovni turizam, boravak u prirodi - planinarenje,
promatranje ptica, gastro turizam, biciklizam, izletnic¢ki, tranzitni turizam i slicno). Na
podru¢ju KKZ odrzavaju se i druge mnogobrojne lokalne manifestacije i provode razni
projekti vezani uz turizam.

Upravo o svim navedenim pozitivnim karakteristikama Koprivnicko-krizevacke Zupanije kao
ruralno turisticke destinacije piSu kroz SWOT analizu JerCinovi¢ 1 Svrznjak (2007.), medutim
naglasavaju i negativne elemente kao Sto su mali broj smjestajnih kapaciteta, slaba razina
educiranosti u svim segmentima bavljenja ruralnim turizmom, nedostatna turisti¢ka ponuda 1
sli¢no, §to bi u buducnosti trebalo uzeti u obzir prilikom koriStenja sredstava Europske unije,
osmis$ljavanja projekata 1 usmjeravanja proratunskih sredstava na Zupanijskoj i nacionalnoj

razini u daljnji razvoj ruralnog turizma.
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3. MATERIJALI I METODE ISTRAZIVANJA

U radu je koristeno pet razlicitih istrazivackih metoda:

1. Sekundarna metoda prikupljanja podataka - istrazivanje i proucavanje dostupne literature
0 zadanoj tematici kako bi se prikupili parametri koji karakteriziraju prirodnu,
gospodarsku 1 druStvenu razinu razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj i Koprivnicko-
krizevackoj Zupaniji (dostupni podaci Drzavnog zavoda za statistiku, Koprivnicko-
krizevacke zupanije, Ministarstva poljoprivrede, Ministarstva turizma Republike
Hrvatske, Turisticke zajednice Koprivnicko-krizevacke zupanije, Turisticke zajednice
grada KriZzevaca, Koprivnice i Purdevca, Nacionalni katalog ruralnog turizma, Krizevacki
poduzetnicki centar d.o.o. Krizevei, zavr$ni radovi, znanstveni ¢lanci, knjige, zbornici
radova, Internet izvori i brojni drugi izvori podataka navedeni u poglavlju 6. - Literatura).
Proucavanjem navedene literature, prikupljeni su opceniti podaci o ruralnom turizmu na
podru¢ju Republike Hrvatske i Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, $to se naro¢ito odnosi na
podatke o ruralnim podru¢jima i njihovim turistickim atrakcijama, 0 razvojnim mjerama i
institucionalnom okviru ruralnog turizma, o objektima registriranima za ruralni turizam, o
posjecenosti, ponudi i uredenosti ruralno-turisti¢kih objekata, gastronomskoj ponudi i
tradicionalnim jelima, o narodnim obic¢ajima i manifestacijama, narodnoj bastini i
spomenicima, zasticenim vrijednostima, ekoloskoj proizvodnji i mnogi drugi podaci.

Cilj je bio dobiti §to viSe usporedivih kvantitativnih podataka na Zupanijskoj 1 nacionalnoj
razini kao podloga za izratunavanje indeksa uspjeSnosti provodenja mjera za razvoj
ruralnog turizma u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji (metoda 4 u nastavku).

2. Obilazak registriranih ruralno-turistickih objekata Koprivni¢ko-krizevacke Zzupanije i
proucavanje postojece gastronomske ponude (fotodokumentacija):

— Planinarski dom Kalnik, Kalnik
— Gornjevinska klet, Krizevci

— Seoski turizam Raki¢, Cabraji
— Suncano selo, Jagnjedovec.

3. Komparativna metoda/usporedba podataka o parametrima ruralnog turizma izmedu
Koprivnicko-krizevacke zupanije u odnosu na druge zupanije u Republici Hrvatskoj na
temelju prikupljenih podataka prema navedenoj metodi 1.

4. Indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u Koprivnicko-
krizevackoj zupaniji. To je eksperimentalna/pilot metoda koja se provodi na temelju

podataka prikupljenih sekundarnim istrazivanjem. Ideja za navedenu metodu proizasla je
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proucavanjem metodologije izraCunavanja ruralne konkurentnosti (Frani¢ i Kumric,
2008.).
Da bi se izracunala ruralna konkurentnost Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, bilo je
potrebno prethodno prikupiti niz podataka o turistickim atrakcijama koje se dijele u tri
skupine: prirodne, drustvene i gospodarske. Na temelju navedenoga prikupljeni su podaci
o broju posebnih rezervata, znacajnih krajobraza, spomenika prirode, spomenika parkovne
arhikteture, park Sumama, regionalnim parkovima, zaSti¢enim biljnim i1 zivotinjskim
vrstama, tradicionalnim jelima, znaCajnim manifestacijama, narodnoj bastini i kulturnim
dobrima, o broju obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG), o broju ¢lanova na
OPG-ima, o visokoobrazovanima na OPG-ima, o broju mladog stanovnistva na OPG-ima,
o broju postojecih i registriranih objekata za ruralni turizam, o broju sjede¢ih mjesta u
objektima i izvan, o ostvarenim noc¢enjima u ruralnom turizmu, o dolascima turista u
2014.g., o povr§inama pod turistickim seljackim domacinstvima, o broju vinskih cesta, o
broju ekoloskih proizvodaca, o koli¢ini poljoprivrednog zemljista pod ekoloskom
proizvodnjom, o udjelu kucanstva koja zaraduju od dopunskih djelatnosti te o udio
preradivackih kucanstava u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji i Republici Hrvatskoj.

5. SWOT™ analiza ruralnog turizma Koprivni¢ko-krizevadke Zupanije - metoda kojom se

identificiraju snage, slabosti, prilike i opasnosti razvoja ruralnog turizma.

Istrazivanje je provedeno u sklopu hrvatsko-crnogorskog znanstveno istrazivackog projekta

»Agroturizam u funkciji socioekonomskog razvoja ruralnih podrucja Crne Gore 1 Hrvatske®.

4 Akronim od engleskih rijedi: stenghts — snage, weakneses — slabosti, opportunities — prilike i threats —
opasnosti.
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4. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Danasnji zivot, podreden tehnologiji i nezdravom nacinu zivljenja, sve nas viSe vraca u
djetinjstvo kad smo praznike provodili kod bake i djedova na selu. Nostalgija za Setnjama,
bakinim Struklama te zivotinjama koje smo gledali kad ih je baka hranila, donosi potrebu da
se maknemo iz uZurbane svakodnevnice, stresnog i burnog radnog dana. Setati nekom od
predivnih Setnica uz rijeke ili jezera, uzivati u ribolovu ili brati jabuke na nekom od
gospodarstava su aktivnosti koje se mogu realizirati u okviru ruralnog turizma, osim toga,
moZe se istraziti netaknuta priroda, i bolje upoznati kultura i tradicija KKZ.

U narednih pet podpoglavlja opisane su glavne prednosti i vrijednosti koje krase ruralni

turizam KKZ; napravljen je pregled glavnih razvojnih programa i mjera namijenjenih

ruralnom razvoju i razvoju ruralnog turizma; opisani su potencijalni uzroci mogucih problema
na putu razvoja, izracunat je indeks uspjes$nosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma

Zupanije te je napravljena SWOT analiza sa istaknutim prednostima i glavnim nedostacima

KKZ kao ruralno turisti¢ke destinacije:

1. U prvom podpoglavlju izdvojene su glavne karakteristike ruralnog turizma analizirane
Zupanije: broj objekata, gastronomska ponuda kroz specifiéna tradicionalna jela;
spomenuti su narodni obi¢aji i manifestacije; istaknut je znacaj vinskih cesti; pobrojena je
narodna bastina i spomenici te je istaknut znadaj ekoloske poljoprivrede u Zupaniji s
naglaskom na moguénost razvoja jo§S jednog oblika ruralnog turizma - tzv.
agroekoturizam.

Svaka od uogenih kvantitativnih karakteristika ruralnog turizma KKZ usporedena je sa
istovrsnim kvantitativnim karakteristikama u RH, na temelju ¢ega je u podpoglavlju 4.
izratunat indeks uspjesnosti KKZ u odnosu na RH.

2. Drugo podpoglavlje pruza uvid u razvojne mjere koje omogucuju provedbu programa i
mjera namijenjenih ruralnom razvoju kao i za razvoj ruralnog turizma na nacionalnoj i
zupanijskoj razini.

3. U tre¢em podpoglavlju predstavljeni su glavni uzroci nerazvijenosti ruralnog turizma
KKZ koji se oéituju u nedovoljno iskoristenim kapacitetima i potencijalima ruralnih
prostora Zupanije te u mozebitno nedovoljnom razumijevanju mjera za razvoj ruralnog
turizma koje omogucuje ¢lanstvo Hrvatske u Europskoj uniji.

4. Cetvrto podpoglavlje smatra se ,.krunom® istraZivanja jer na temelju svega prethodno

istrazenoga, u odnos su stavljeni brojéano usporedivi parametri KKZ i RH te je izradunat
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Indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u KKZ Koji je u tom
podpoglavlju detaljno obrazlozen.

5. Posljednje, peto podpoglavlje, posveéeno je raspravi razvoja ruralnog turizma kroz SWOT
analizu. SWOT analiza predo¢uje glavne snage, slabosti, moguénosti i prijetnje KKZ kao

ruralno turisticke destinacije.

4.1. Karakteristike ruralnog turizma KKZ

4.1.1. Objekti za ruralni turizam u KKZ
Objekti za smjestaj su osnovni i1 karakteristi¢ni receptivni Cinitelj turistickog mjesta, §to znaci
da od njihove veliCine, ve¢im dijelom, ovisi 1 turisticki promet, dok njihove vrste, oblici 1
kvaliteta izravno utjecu na vrste i oblike turizma, te tako i na njihove ekonomske ucinke
(Demonja i Ruzi¢, 2010.).
Od objekata namijenjenih za turizam u KKZ razlikujemo sljedeée vrste objekata:

- hoteli,

- objekti i kapaciteti prehrane (gastronomski turizam),

- turisticka seljacka domacinstva (,,agroturizam®),

- objekti rezidencijalnog turizma (vikendice privatnih vlasnika),

- objekti sportsko-rekreacijskog turizma (bazeni),

- objekti kulturnog turizma (dvorci, sakralni spomenici, muzeji, galerije),

- objekti lovnog turizma (lovacki domovi).
Osim toga, u ruralnom turizmu KKZ nude se turisti¢ka seljacka domacinstva; a za smjestaj
ruralnih turista na raspolaganju su planinarski i lovacki domovi u planinskim predjelima
Zupanije, te brojni ugostiteljski objekti.
Objekti za ruralni turizam u KKZ uglavnom su u naravi stari objekti, poneki izgradeni i prije
stotinjak godina, uglavnom kuée i gospodarski objekti Kkoji su prilagodeni pruzanju
ugostiteljskih i/ili rekreacijskih usluga, a novi objekti izgradeni su prvenstveno za tu svrhu.
Vazno je da se iskoriste ve¢ postojeci potencijali odnosno tradicionalne gradevine kojih se u
donekle o¢uvanom stanju jo§ moze pronaci te da se iskoriste za ruralni turizam. Posebnu
kategoriju Cine turisticka seljacka domacinstva gdje su sami ukuc¢ani pokretacka snaga te se

kroz suZivot s njima turisti 1 ostali namjernici upoznaju s tradicionalnim nac¢inom Zivota.
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U 2014. godini u KKZ je evidentirano je ukupno 256 soba i apartmana, 522 postelje,
ostvareno je ukupno 28.337 nocenja, u emu prednjade domadi turisti (oko 65%)™. U odnosu
na 2013. godinu broj dolazaka turista poveéan je za 5%, a broj noéenja za 13%?°.

Na temelju podataka o ostvarenim noéenjima u KKZ, te s obzirom da je KKZ uglavnom
Lruralna“ (prema kriterijima ruralnosti)'’, moze se procijeniti da se ve¢ina ostvarenih noc¢enja
ostvaruje u ruralnom turizmu. Stoga ¢e se ti podaci usporediti sa istim podacima Koji se
odnose samo na Kontinentalnu Hrvatsku® jer se podaci za Jadransku Hrvatsku veéinom

odnose na broj dolazaka i no¢enja vezanih za morski turizam.

Prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma registrirani objekti za ruralni turizam na
podruéju KKZ su:

> SELJACKO DOMACINSTVO JASTREBOV VRH, Koprivnica,

> SUNCANO SELO, Koprivnica (slika 4.),

> ETNO KUCA KARLOVCAN, Durdevac,

> IZLETISTE GUDAN, Rasinja,

> SELJACKO DOMACINSTVO JURJEVIC, Peteranec.
Osim pet navedenih, u Odsjeku za poljoprivredu, ruralni razvoj, Sumarstvo i lovstvo KKZ,
evidentirano je jos pet registriranih objekata za bavljenje ruralnim turizmom, a to su:

» PLANINARSKI DOM ,,KALNIK*, Kalnik (slika 5. i 6.),

> GORNIJEVINSKA KLET, Krizevci (slika 2.),

> SEOSKI TURIZAM RAKIC, Klostar Vojakovacki (slika 3.),

> LOVACKA KUCA SOKOLOVAC, Sokolovac,

» PODRAVSKA KLET, Koprivnica.
Prema navedenim podacima, u KKZ postoji ukupno 10 registriranih objekata za ruralni

turizam, dok prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma u ¢itavoj RH postoji ukupno 317

> www.dzs.hr

® Prema statistici Hrvatske turistitke zajednice (http://press.croatia.hr/hr-HR/Najave-i-Priopcenja/Statistika-
turistickih-zajednica?bmdcNDAsScFwzMjQ%3D) Dburdevac je zabiljezio blagi porast broja dolazaka i broja
nocenja za 2%, KriZevci su u istom razdoblju zabiljeZili pad dolazaka turista za 7% i broja noc¢enja za 8%, dok je
u Koprivnici je zabiljezen rast broja dolazaka turista za 12% i rast broja no¢enja za 38%.

" Prema Strategiji ruralnog razvoja RH, odnosno prema definiciji OECD-a (Organisation for Economic Co-
operation and Development - Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj) razlikovanje ruralnih i urbanih
podrucja temelji se na gusto¢i naseljenosti (150 stanovnika na km?), pa se prema navedenom Kkriteriju
Koprivni¢ko-krizevacka zupanija svrstava u pretezito ruralno podrucje.

8 Prema Drzavnom zavodu za statistiku u Kontinentalnu Hrvatsku spadaju sljedece Zupanije: Zagrebacka,
Krapinsko-zagorska, Sisacko-moslavacka, Karlovacka, Varazdinska, Koprivnicko-krizevacka, Bjelovarsko-
bilogorska, VirovitiCko-podravska, Pozesko-slavonska, Brodsko-posavska, Osjecko-baranjska, Vukovarsko-
srijemska, Medimurska i Grad Zagreb: Podaci za Grad Zagreb se nece uzeti u obzir u izracunavanju broja
nocenja u ruralnom turizmu.
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takvih objekata. Kod konacnog izracuna Indeksa uspjesnosti provodenja mjera za razvoj
ruralnog turizma u KKZ (podpoglavlje 4.3.) koristit ée se usporedivi podaci iz Nacionalnog
kataloga ruralnog turizma.

Slika 2: Gornjevinska klet, unutrasnjost
Izvor: vlastita fotografija

Slika 3: Seoski turizam Rakié¢
Izvor: vlastita fotografija
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Slika 4: Suncano selo
Izvor: vlastita fotografija

Slika 5: Planinarski dom Kalnik, u pozadini Stari grad Kalnik
Izvor: vlastita fotografija
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Slika 6: Unutras$njost Planinarskog doma Kalnik
Izvor: vlastita fotografija

U tablici 1 prikazane su osnovne informacije o ruralno-turistickim objektima KKZ u
usporedbi s Hrvatskom, pa je tako vidljivo da od pet objekata u KKZ tri nemaju smjestajne
kapacitete nego su kategorizirani kao izletiSta/vinoto¢ja za jednodnevni ili poludnevni
boravak. U RH nesto vise od polovice objekata (174) imaju i smjeStajne i ugostiteljske
kapacitete.
Od smjestajnih kapaciteta u KKZ postoji samo 6 soba za iznajmljivanje s ukupno 14 postelja
koja imaju samo 2 gospodarstva, §to znac¢i da nema registriranih apartmana, ruralnih kuéa® ili
kamp mjesta. U RH situacija je sljedeca:
e 110 gospodarstava ima registriranih 508 soba sa 1124 postelja,
e 57 gospodarstva ima ukupno 138 apartmana za iznajmljivanje sa ukupno 481
posteljom,
e 38 ruralnih kuca sa ukupno 246 postelja,
e na 9 gospodarstava postoji i mogucnost kampiranja sa ukupno 201 raspolozivim kamp
mjestom.
Cijena najma soba u KKZ u prosjeku iznosi 150,00 kn, dok je za najam

soba/apartmana/ruralnih kuca/kampa prosjecna cijena u RH oko 185,00 kn. Kao sredstva

19 Ruralna kuéa za odmor je objekt u kojem se gostima pruzaju usluge smjetaja i koristenja okuénice u ruralnom
okruzenju, opremljena tako da gost sam moze pripremati i konzumirati hranu (Pravilnik o izmjenama i
dopunama Pravilnika o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu (NN 44/2011).
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plaéanja u KKZ zabiljezeno je samo gotovinsko plaéanje, dok je u RH na pojedinim
gospodarstvima uz gotovinu moguée platiti i kreditnim karticama®.

Sto se ti¢e ugostiteljskih kapaciteta ruralnog turizma, u pet objekata u KKZ turistima je
ponudeno ukupno 550 sjedec¢ih mjesta (320 u objektu, 230 izvan objekta), a na razini RH
30.347 sjedecih mjesta (15.817 u objektu, a 14.530 izvan objekta).

Veéina gospodarstava u KKZ radi cijele godine, odnosno samo jedan objekt posluje do 01.01.
do 01.10. svake godine, dok na razini cijele Hrvatske postoji 236 gospodarstava koja su
otvorena za turiste tijekom cijele godine.

Takoder je bitno za istaknuti su u KKZ svi objekti prilagodeni za starije osobe i za goste s
kuénim ljubimcima, dok su Cetiri objekta prilagodena gostima s malom djecom i samo jedan
objekt je prilagoden za osobe s posebnim potrebama. U Hrvatskoj najmanje objekata je
prilagodeno osobama s posebnim potrebama (65), zatim osobama starije dobi (137) 1 gostima
s kuénim ljubimcima (164), a najviSe objekata prilagodeno je gostima s malom djecom (198).
Dodatne aktivnosti koje se nude na gospodarstvu znacajno doprinose atraktivnosti samih
gospodarstava i utjeCu na duzi boravak gostiju, naro¢ito na onim turistickih seljackim
gospodarstvima koja imaju smjestajne kapacitete. U KKZ kao dodatne aktivnosti nalazimo na
mogucnost bavljenja biciklizmom, pjeSacenjem, vecina gospodarstava imaju djecja igralista i
sportske terene te se moze sudjelovati u poljoprivrednim aktivnostima na gospodarstvu. Na
turistickim seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj nudi se 39 razli¢itih dodatnih aktivnosti,
koje se, kao $to je ve¢ re€eno, dijele na sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima, kusanje
proizvoda, edukativne aktivnosti te brojne sportske i druge aktivnosti. Ako se zbroje sve
aktivnosti po gospodarstvima, ispada da turisticka gospodarstva u KKZ nude prosje¢no 12
aktivnosti/gospodarstvu, dok je taj broj manji ako se promatraju sva gospodarstva u Hrvatskoj

i iznosi 10 aktivnosti/gospodarstvu.

0 Evidentirane su sljede¢e kreditne kartice: Visa na 61 gospodarstvu, Mastercard na 68, Diners na 45 i American
express na 44 gospodarstava.
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Tablica 1. Prikaz osnovnih informacija o objektima seljackih turisti¢kih domaéinstava u KKZ prema Nacionalnom katalogu

SELJACKO
NAZIV GOSPODARSTVA DOMACINSTVO

SUNCANO  ETNOKUCA IZLETISTE  SELJACKO

o DOMACINSTVO
JASTREBOV VRH E8HO e JURJEVIC

Ukupno

KK7, HRV

Registrirani smjestajni objekti 174

Broj soba 2 4 - - - 6 508
Broj postelja 4 14 = = = 18 1124
Prosje¢na cijena smjeStaja (kn) 150 150 - - - 150 185
Placanje gotovinom X X X X X 5 316
Plac¢anje karticama - - - - - - 63
Telefon X X = X X 4 271
Faks uredaj - X - - X 2 153
Mobitel X X X X X 5 305
e-mail X X X - X 4 297
web stranica X X - 2 193
Moguénost rada cijele godine X - X X X 4 204
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama X = - = = 1 65
Prilagodeno za starije osobe X X X X X 5 137
Prilagodeno gostima s malom djecom X X X X - 4 198
Prilagodeno gostima s kuénim ljubimcima X X X - - 3 164
Prosjecni broj dodatnih aktivnosti po 15 7 22 12 3 12/gosp. 10/gosp.

gospodarstvu

Izvor: Ruralni turizam Hrvatske, Nacionalni katalog, (ur. Kresié-Jurié, L., Rajkovi¢, V.), Republika Hrvatska, Ministarstvo turizma, Hrvatska gospodarska komora, Zagreb,
travanj 2015
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U KKZ posjetitelji mogu do¢i do informacija o ruralno-turisti¢kim objektima preko fiksnog
telefona (4%%), telefaksa (2), mobitela (5), e-maila (4), Internet stranice (2). Dana$nja
istrazivanja pokazuju da posjetitelji u potrazi za turistickim informacijama na prvo mjesto
stavljaju Internet stranice (Svrznjak i Kantar, 2013.). Moze se re¢i da su ruralno-turisticka
gospodarstva u RH dobro povezana Internet vezom jer je njih 297 mogucée kontaktirati e-
postom, dok ih 193 ima izradenu sluzbenu Internet stranicu. Nesto manje od polovice (153) ih
je moguce kontaktirati telefaks uredajem, zatim fiksnim (271) i mobilnim (305) telefonom.

Za vecinu turistickih gospodarstava u RH potrebno je prethodno izvrSiti najavu posjeta (204),
dok u KKZ je to poZeljno napraviti na &etiri gospodarstava.

U danasnjem poslovnom okruzenju te otvaranju gospodarstva Europskoj uniji, za sve
gospodarske segmente, a posebice u turizmu, nuzna je komunikacija na stranom jeziku.
Gledaju¢i na razini RH, moguénost komunikacije na stranim jezicima na ruralno-turistickim
gospodarstvima je raznolika. Najzastupljenija je komunikacija na engleskom jeziku koji se
govori na 281 gospodarstvu, slijedi njemacki (158), slovenski (86), talijanski (64), francuski
(20) te nesto rjede, ali takoder su zastupljeni i turski, ¢eski, makedonski, ruski, norveski,
madarski, $vedski i finski jezik. (graf 1). Na turistickim gospodarstvima u KKZ uglavnom se

govori engleski jezik (4), zatim njemacki (2) te francuski (1) 1 slovenski (1) jezik.

Graf 1. Zastupljenost pojedinih stranih jezika na ruralno-turisti¢kim gospodarstvima u
RH

Slovenski
14%

Talijanski
10%
Francuski

20/

370

Engleski
45%

Njemacki
25%

Izvor: Nacionalni katalog ruralnog turizma

2! Broj gospodarstva koji koristi fiksni telefon i koji je naveden u Nacionalnom katalogu ruralnog turizma.
Takoder ¢e u nastavku u zagradi to biti oznaka i za druge komunikacijske alate koje posjetitelji mogu koristiti u
trazenju informacija o ruralno-turistickim objektima.
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4.1.2. Gastronomska ponuda Zupanije

Hrvatska kuhinja je heterogena i iz toga razloga poznata kao regionalna kuhinja jer svaki dio
Hrvatske ima svoju kulinarsku tradiciju. Kuhinja sjeverozapadne Hrvatske okarakterizirana je
mnogim jednostavnim, ukusnim jelima. Kruh se uglavnom pece od kukuruza, je¢ma ili
mjesavina oba ova sastojka, a kolac¢i su kakvocom cesto veoma sli¢ni kruhu (kukuruznjaca -
od kukuruza; periaca, zelevanka, buhtli, krafne, orahnjaca i makovnjaca). Obilje je jela od
tjestenine, mlije¢nih proizvoda (uglavnom od kravljeg mlijeka), kao i mnogo povréa (grah,
krumpiri, kupus, itd.), Cesto pomijesanog s mesom u juhu (tikvice, krastavci, mahune, grah,
ljeti 1 graSak, 1 grah s kiselim zeljem zimi, grah s jecmom) i salata (svjezi krastavci s kiselim
vrhnjem i ¢eSnjakom, zelena salata, salata od rajCica, paprike i luka). Zimnica se jo$ uvijek
pripravlja na tradicionalni nacin (kiseli kupus, krastavci kuhani u octu, kisele paprike, cikla,
kao i slatka jela - dzem od §ljiva, dZem od $ipka, flagirano voce, itd.)?.
Kao i svaka druga zupanija, tako i KKZ ima vide podrudja gdje se susreée razlidita
gastronomska ponuda. Opcenito, regionalna podjela gastronomske ponude odnosi se na
podrucje oko gradova Krizevaca i Koprivnice, odnosno na podrucje Prigorja i Podravine.
Takoder se posebno treba izdvojiti podru¢je Kalnika koje je povijesno oduvijek vezano za
Krizevce, ali ipak ima svoj kontinuitet samostalnosti kroz povijest, §to ima temelj u legendi o
,kalnickim §ljivarima® i , krizevackim purgerima‘“ koja se svake godine ponovno pripovijeda
u manifestaciji ,,Krizevacko spravisce®.
Gastronomska ponuda krizevackog podru¢ja bazirana je na tradicionalnim jelima Prigorja,
kao Sto su:

- bistra goveda juha sa domacim rezancima,

- pecena purica s mlincima,

- krvavice ili pecenice s dinstanim zeljem,

- srneci paprikas sa Zgancima,

- teletina ispod peke,

- punjeni lungié,

- prilozi: hajdinska kaSa, pecene pole krumpira, restani krumpir, zape€eni grah, povrée

na zaru, njoki, salate,...

- peceni Struklji, makovnjaca, orehnjaca, itd.

Sve su ¢eSc¢e kulinarske varijacije, pa tako 1 tradicionalni pe€eni $truklji dobivaju novo ruho:

spravljaju se od kukuruzne krupice i punjeni su sirom pod nazivom ,,ponakli¢i* (slika 7.).

22 http://www.uniline.hr/hrvatska/gastronomija.php
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Slika 7: Ponaklici

Izvor: vlastita fotografija slikana u Planinarskom domu na Kalniku

Takoder, budu¢i da je krizevacko podrucje brdovito i bogato Sumom, Cesta je 1 ponuda jela od
divljaci, kao §to su npr. srne¢i paprikas, paprikas od divlje svinje 1 sl.
Kalni¢ko podruje njeguje takoder tradiciju jela Prigorja, ali je ponudu tradicionalnih
prigorskih jela obogatilo s povijesnim kalnickim voéem — §ljivama, pa se tako tradicionalna
jela sljubljuju sa Sljivama u (na prvi pogled ili kuSanje) ,,nemogu¢im* kombinacijama, npr.
pohani svinjski but punjen $unkom, sirom i §ljivama (prilog 2, slika 8.). Cesto razli¢ita jela
dobivaju karakteristicne povijesne nazive, npr. Bela IV, Stari grad i sli¢no kao §to je npr.:

- plata Bela IV: odrezak Bela IV (pohani svinjski but punjen Sunkom, sirom 1 §ljivama),

prilog hajdinska kaSa i zapeCeni grah;
- pladanj Stari grad: biftek lungi¢ sa sirom, Sareni raznji¢ (svinjetina, puretina, Spek,

povrée), odrezak Bela IV, prilog povrée na maslacu, restani krumpir (prilog 3, slika 9).

Gastronomska ponuda koprivnickog podruc¢ja obuhvaca veéi broj ribljih jela, Sto je rezultat
blizine Drave i umjetnih jezera nastalih iskapanjem §ljunka Kkoji se redovito poribljavaju, a
turisticki je najpoznatije jezero ,,Soderica®. Koristi se nekoliko vrsta slatkovodnih riba, kao
Sto su Saran, som, smud i druge. Riba se spravlja na nekoliko nacina: peCena, na rostilju, na

,raSljama* (Saran), u ,,fi§- paprikasu‘ i sli¢no.
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Specifi¢nost ovog kraja je takoder i autohtoni sir ,,prgica“ odnosno specijalitet od suSenog i
dimljenog sira uz razne dodatke (npr. ljuta mljevena paprika) koji se oblikuje u malene
piramide®®,

Koprivnicko podrucje u svoju gastronomsku ponudu ukljucuje i jela od koprive, kao §to 1 sam
naziv grada govori, pa tako u koprivnickim restoranima postoji ponuda npr. juhe od kopriva,
umak od kopriva, pite i savijace sa nadjevom od koprive, kruh sa koprivom, i drugo.

Kada se pak govori o tradicionalnim jelima RH, ili same KKZ, te$ko je govoriti o toénom
broju tradicionalnih jela, jer je sam jelovnik RH, kao i KKZ, veoma raznolik i bogat te se
teSko mogu napraviti stroge granice izmedu zupanija.

Neka od najpoznatijih jela Hrvatske, koja obiljezavaju tradicionalnu hrvatsku gastronomiju
nabrojena su u tablici 2. Crvenom bojom oznacena su ona hrvatska jela koja su malo manje
poznata za prigorski i podravski kraj pa su i detaljnije objasnjena u prilogu 4. Prema tablici 2
moze se Vidjeti 87 najpoznatijih hrvatskih jela, no podatak o broju hrvatskih tradicionalnih

jela po Zupanijama ne postoji.

2 Postoje sliéni sirevi u Medimurskoj Zupaniji pod nazivom turo$ i u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji pod
nazivom kvargl.
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Tablica 2. Neka od najpoznatijih hrvatskih jela

JELA OD RIBE |

MORSKIH PLODOVA

VARIVA

SUNKE I
KOBASICE

PRILOZI |
OSTALO

SIREVI

SLASTICE

JELA OD
MESA |
PERADI
hladetina arambasici
kotlovina pasticada
odojak  purica s mlincima
janjetina  punjena paprika
rostilj raznjici
peka sarma
. . visovacka
razanj .
begavica
zagrebacki
odrezak

zelena menestra

bakalar na bijelo
brodet
buzara

dagnje
lignje
crni rizot
salata od hobotnice
srdele

Skampi
tuna

¢obanac
duved

gulas
grah

istarska jota
mahune
riblji
paprikas
riblja corba

sataras

TJESTENINE  SLANO TIJESTO
fuzi bucnica
krpice sa zeljem husiljevaca
$porki makaruli mlinci
pita
pogaca
povitica

viska pogaca

zagorski Strukli

zganci

kulen
¢esSnjovka
kasStradina

kobasica

krvavice
salama

Spek

Svargi

suduk
panceta
prut

Izvor: vlastita izrada tablice na temelju podataka sa wikipedie: https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_kuhinja#Tipi.C4.8Dna_jela

blitva
évarci
kiseli kupus

kupus salata

lepinje
licki krumpir

paski baskotin
tartufi

zganci

cetinski
kreki

livanjski
paski

sir i vrhnje
Skripavac

turos

savijaca
orahnjaca
pinca
samoborska
kremsnita
Cupavci
dunavski valovi

fritule

krostule

kremsnita
makovnjaca
narancini
palacinke
pokladnice
rozata
Sampita
ustipci
torta od skorupa
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Prema Pravilniku o utvrdivanju posebnog standarda — Hrvatska autohtona kuhinja (NN
60/2011) postoji 453 jela gastronomske bastine svrstana u nekoliko skupina (tablica 3.), a
prema istrazivanju provedenom u okviru seminarskog rada na predmetu ,,Ruralni razvoj*

pobrojano je 26 tradicionalnih jela u KKZ (prilog 7.)

Tablica 3. Jela gastronomske bastine

57
74
43
49
97
32
17
84
453

Izvor: Pravilnik o utvrdivanju posebnog standarda — hrvatska autohtona kuhinja (NN 60/2011)

Prema podacima Ministarstva kulture u RH je 12 jela uvrSteno u nematerijalnu kulturnu
bastinu RH (slika 10), od ¢ega se samo jedno jelo koristi na podru¢ju KKZ a to su zagorski
domaci Strukli, pa ¢e se ti i prethodni podaci Koristiti u kona¢nim izra¢unima u podpoglavlju
4.3.

Uzimaju¢i u obzir da se u Hrvatskoj popije ¢ak 1 do 35 litara vina godiSnje po glavi
stanovnika®, kada se govori o tradiciji RH kuhinje, nikako se ne smije izostaviti ni dobra
tradicionalna hrvatska ,kapljica®. NajviSe su zastupljena desertna vina: malvazija, muskat 1
pr0§ek25. Takoder, vazno je spomenuti i neke od najpoznatijih likera kao Sto su rakija
(8ljivovica, loza, travarica), gvirc te pelinkovac, koji se najcesce piju u znak dobrodoslice
naro¢ito u ruralnom turizmu. U zadnje vrijeme, sve vise diljem RH, ali i diljem KKZ
proizvodi se pivo. Pa je tako podru¢je KKZ poznato po pivu Pan i po Krizevackom pivu.
Osim alkoholnih pica, zbog svojih prirodnih ljepota, RH je poznata i po proizvodnji prirodnih
izvorskih i mineralnih voda s mnostvo izvora kojima obiluje. Osim piéa, podrugje KKZ istice
se 1 po proizvodnji ¢okolade i Cokoladnih slastica (Hedona Krizevacka ¢okolaterija — Udruga

invalida Krizevci, Srednja skola Ivan Seljanec Krizevci). No, s obzirom da postoje podaci o

2 http://apps.jutarnji.hr/htz/hranavino/
% https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_kuhinja#Tipi.C4.8Dna_jela
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sortama vinove loze zastupljenih po hrvatskim vinogradarskim regijama, odnosno javlja se

nedostatak usporedivih podataka na nacionalnoj i Zupanijskoj razini navedeni podaci nece se

uzeti u obzir prilikom izracuna u podpoglavlju 4.3.

Blagdanske pogace -
Luciscéak iz Paski sir
Plemenscine ‘ .

Soparnik

Blagdanski bozZi¢ni
kruh Koledo iz
Plemenséine

Bracki vitalac

Sir iz mjesine s
podrucja Dalmatinske
zagore, Velebita i Like

Zagorski domaci
Strukli

Starogrojski ,» &£ - Slavonski kulen ili
paprenjok A kulin

Slika 10. Hrvatska jela uvrStena u nematerijalnu kulturnu bastinu RH
Izvor: Ministarstvo kulture, http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=3650
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4.1.3. Narodni obiéaji i manifestacije ruralnih krajeva

Jedan od ciljeva turistickih manifestacija je promocija ruralnog prostora i poljoprivrednih
proizvoda (vina, meda, sireva i dr.) te oCuvanje tradicije i obiCaja kao i poticanje i
predstavljanje starih zanata i obrta. KKZ se moze pohvaliti bogatim narodnim obi¢ajima i

manifestacijama koje se svake godine obiljezavaju u Krizevcima, Koprivnici i Purdevcu, ali 1

pojedinim opéinama KKZ. Medu najznacajnije manifestacije u Zupaniji, kojima se potite

razvoj ruralnog turizma, spadaju:

1. KriZevacko veliko spravisée (Krizevci, lipanj) - tradicionalna pucka svecanost i kulturno-
povijesna manifestacija. Temelji se na legendi iz 13. stolje¢a koja govori o pomirbi
»krizevackih purgera® 1 ,kalnickih S$ljivara® te na Krizevackim Statutima, popularnom
vinskom ceremonijalu i prvim pisanim pravilima o ponasanju u veselom druStvu i za
punim stolom. To je veliki sajam kulture na kojem se predstavlja kulturno-povijesna
bastina krizevaCkog kraja. Manifestaciju prate brojna kulturna dogadanja: nastupi
domacih i inozemnih folklornih i puhackih skupina, predstavljanje tradicijskih zanata,
obrtniStva, domace radinosti, prigorskih jela i vina, knjizevne veceri, izloZbe, koncerti
ozbiljne, narodne i zabavne glazbe, sportska natjecanja i dr.?®

2. Picokijada (Purdevac, lipanj) - tradicionalna kulturno-turisticka manifestacija koja se

odrZava od 1968. godine krajem lipnja u podravskom mjestu Purdevcu kao spomen na
legendarnu obranu Purdev¢ana od napada Turaka pod nazivom "Legenda o Picokima".
Scensko ozivljavanje Legende o Picokima jedinstvena je scenska priredba i osobit
vizualno-zvuéni dozivljaj. U tri dana trajanja ovdje se tka vez izvorne narodne kulture i
umijeca u likovnom izrazu, pisanoj rije¢i, podravskom melosu u zanatsko-obrtnickom
iskazu, folkloristici i puckim obicajima.
Scenski prikaz Legende o Picokima, pucka lipanjska kazaliSna igra na otvorenom, na
mjestu gdje se i stvarno dogodila legenda, sa stotinama statista, kulturnih amatera,
konjanika, te raskosSnom pirotehnikom, zvuénim i svjetlosnim efektima, pod preventivnom
je zastitom Ministarstva kulture RH kao prvo nematerijalno kulturno dobro RH i
godinama je najveca turisticka atrakcija Podravine.?’

3. Podravski motivi (Koprivnica, srpanj) — predstavljanje naivnog slikarstva - autohtonog
hrvatskog stila koji se bavi motivima Zivota na selu u skladu s prirodom i svim njenim
liepotama. Zivot je to podravskih sela, prostranih polja, uma i oranica. Ova manifestacija

se odrzava tijekom prvog vikenda u mjesecu srpnju kada se Koprivnica pretvara u

2 http://www.spravisce.com/
%" http://picokijada.com/o-picokijadi/
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ogroman izlozbeni prostor posvecen iskljucivo naivnoj umjetnosti. Stotinjak istaknutih
slikara pod vedrim podravskim nebom izlaze 1 na licu mjesta stvara svoje slike slaveci
raskos$ 1 umjetnicke dosege Hlebinske slikarske skole?.

4. Renesansni festival (Koprivnica, kolovoz) — predstavlja povijesni mega spektakl gdje se
sljubljuju kasno srednjovjekovni povijesni fakti i originalnosti Koprivnice, Podravine i
Hrvatske s bastinskim vrijednostima zapadnoeuropskog kulturnog civilizacijskog kruga
(¢iji je dio 1 Hrvatska), koje se manifestiraju kroz brojne nastupajuce viteske, obrtnicke i
muzicke skupine iz gotovo deset europskih zemalja. Manifestacija je pravi primjer
razvijanja europskog identiteta Grada i Regije.

Cetverodnevna manifestacija rekonstruira razdoblje prije 656 godina kada je Koprivnica
postala Slobodni kraljevski grad, a bavi se najvise razdobljem kraja 15. st. te 16. st. iz
kojeg potjeCu ostaci renesansnih bedema na kojim se i odvija cjelokupni program.
Mnogobrojni sadrzaji ¢etverodnevne manifestacije uvjerljivo vracaju posjetitelje u davno
minulo vrijeme, a to docaravaju ,srednjovjekovni“ zanatlije (najveéi sajam
srednjovjekovnih obrta u ovom dijelu Europe), trgovci, vitezovi, dame, kralj i dvorjani,
skitnice, prosjaci, kmetovi, alkemicari, muzi€ari, zabavlja¢i i mnogi drugi, poput kuhara
koji na licu mjesta spremaju jela po srednjovjekovnim receptima, a piju se samo pica iz

. . . . . . g e v 1w v e 2
tog vremena poput medovine, vina i piva 1 to iz drvenih i lon¢arskih ¢asa 1 posuda .

Osim navedenih manifestacija triju gradova u Zupaniji, isti¢u se i one iz ruralnih podru¢ja
KKZ (Prilog 5, Tablica 4.).

U Delekovcu se svake godine u mjesecu rujnu odrzava kulturna manifestacija ,,Crveni
makovi — Spomenek z Miskinom i Viriusom®, u spomen na Mihovila Pavleka Miskinu i
Mirka Viriusa, ljude koji su svojim djelima zaduzili Pelekovec. Ova se manifestacija s ciljem
ocuvanja kulturne bastine Podravine, ali i Citave Hrvatske, tradicionalno odrzava svake jeseni
od 1998. godine. Manifestacija se odrzava u organizaciji Kulturno-prosvjetnog drustva
,Seljacka sloga “ Pelekovec.

Gornja Rijeka ima cak cetiri znacajne manifestacije/obicaje u svome kraju; i to: Sidonijin
dan, Dani plemstva, Sljivarijada i Kostanjevecka kestenijada.

» SIDONWIN DAN - tradicionalno se odrzava svake godine u drugoj polovici veljace.

Ovom turisticko-kulturnom manifestacijom odaje se pocast prvoj hrvatskoj primadoni i

28 http://croatia.hr/hr-HR/Aktivnosti-i-atrakcije/Dogadanja/Mijesto/Koprivnica/Dogadanje/Kultura/Podravski-
motivi?ZXZcMzY1LHBcMzM%3D
2 http://www.renesansnifestival.hr/renesansni-festival-0-22.php
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istaknutoj pripadnici Ilirskog pokreta, grofici Sidoniji Rubido Erdédy koja je u dvorcu u
Gornjoj Rijeci prvi puta opjevala hrvatsku himnu ,,Lijepa nasa domovino® i budnicu ,,Jo§
horvatska ni propala®.

DANI PLEMSTVA (slika 11) — odrzavaju se sredinom kolovoza povodom crkvenog
blagdana Velike Gospe. Ovu kulturno-turisticku manifestaciju organizira Udruga
potkalnickih plemenitasa kojom zele odrzati spomen na nekadasnje ,Sljivare”, seljake
plemenitase, koji su, prema legendi, spasili od gladi hrvatsko-ugarskog kralja Belu IV.
prilikom navale Tatara. Kralj je seljacima podario plemstvo koje je i potvrdeno kasnije
Potvrdnicom prava kalni¢kih plemenitasa 1646. godine koju je izdao i1 potvrdio
kraljevskim pecatom car i kralj Ferdinand IlI.

SLIIVARIJADA — odrzava se u mjesecu rujnu u sklopu ,.Sljivarskoga ¢oska“ u
Dropkovcu. Ova manifestacija ima kulturno-povijesni te gastronomski karakter, jer se
temelji na povijesnim Cinjenicama 1 tradiciji. Prireduje se u znak sjecanja na kalnicke
Sljivare koji su, prema ve¢ spomenutoj legendi, spasili hrvatsko-ugarskog kralja Belu 1V.
od najezde Tatara, tako da su ga hranili §ljivama, a kralj im je za zahvalu dao povlastice
plemenitasa. Samom manifestacijom daje se naglasak na $ljivu, ¢ije vrijednosti su poznate
od davnina, te se njeguje tradicija spravljanja domacih proizvoda od §ljiva na nacéin kako
su to radili na$i stari — pekmez od §ljiva, marmelada, dzem, rakija §jivovica te ostali
tradicijski proizvodi u kojima je §ljiva nezaobilazan sastojak (kolaci, tradicijska jela i sl.)
KOSTANJEVECKA KESTENIJADA — odrzava se prvi vikend u mjesecu listopadu u
sklopu Etno parka Kostanjevec RijecCki. Manifestacija spaja razli¢ite lokalne tradicijske 1
suvremene sadrzaje 1 okuplja posjetitelje s podruc¢ja okolnih Zupanija. Poseban naglasak
stavljen je na oCuvanje stare tradicije branja kestena po kojem je naselje Kostanjevec
Rijecki 1 dobilo ime. Manifestacija zapoc€inje organiziranim branjem kestena gdje turisti i
posjetitelji zajedno obilaze Sume pitomog kestena. Uz bogat kulturno-umjetnicki program
nudi se bogata ponuda specijaliteta od kestena uz domaci most i rakiju 1 druge domace
specijalitete. Kestenijada se odrzava u dvoriStu Drvene Hize u Kostanjevcu u kojem se
mogu razgledavati stari predmeti koji su se nekada koristili u domacinstvu — stara drvena

presa, krusna pe¢, alati, starinski namjestaj i dr.
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Slika 11: Dani plemstva u Gornjoj Rijeci
Izvor: http://www.idemvan.hr/content_images/big416275804515hsbrfndgzg.jpg

Na Kalniku se svake godine povodom proslave Praznika rada, prvoga svibnja, pod Starim
gradom Kalnikom odrzavaju KALNICKE UNCUTARIJE. To je manifestacija koja okuplja
izletnike, turiste, domace i strane posjetitelje, planinare, atletidare, paraglidere® i sve one koji
vole i znaju uzivati u prirodi i ljepotama koje Stari grad Kalnik i njegova okolica pruzaju.
Znacaj ovog dogadaja je zajednicko druZenje i odmor u krajobraznoj raznolikosti Kalnika, a
uz raznovrsni sportsko-rekreacijski i kulturno-umjetnicki program ne izostaje ni bogata
ugostiteljska ponuda i kusanje domacih specijaliteta.

IVANECKI KRESOVI su pak jedna od zna¢ajnijih manifestacija Koprivni¢kog Ivanca. To je
manifestacija koja se odrzava svake godine krajem mjeseca kolovoza u svrhu ocuvanja

kulturno-folklorne tradicije Opc¢ine Koprivnicki Ivanec (slika 12.).

% Pparagliding ili padobransko letenje je slobodno letenje uz pomo¢ letjelice sliéne padobranu koji je upravljiv.
Ono sto je razli¢ito od padobrana je §to se paragliderom polijece tréeéi sa zemlje niz padinu ili vitla na ravnim
terenima 1 S§to pilot sjedi u udobnoj stolici  slobodno lete¢i uz pomo¢  vjetra
(http://www.rekreacija.hr/clanci/paragliding)
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Slika 12: Ivanecki kresovi —detalj sa manifestacije
Izvor: http://www.folklor-kopivanec.com.hr/slike upload/20110920/velicinal/folklor201109200911190.jpg

U op¢ini Novigrad Podravski, u mjestu Delovi, ve¢ je odavna poznata manifestacija
MATKANJA — obicaja koji se odrzava na "Bijelu ili Matkanu nedjelju" (prva nedjelja poslije
Uskrsa). Matkanje predstavlja obi¢aj razmjene pisanica izmedu najboljih prijateljica — neka
vrsta zavjeta da ¢e uvijek biti dobre i pomagati jedna drugoj. Poslije "matkanja™ jedna drugu
zovu "Matka".

Tradicionalna manifestacija MUDLINIJADA u op¢ini Peteranec, obiljeZzava se pocetkom
mjeseca Lipnja, u organizaciji udruge zena "Hrvatsko srce" iz Peteranca. Manifestacija je
namijenjena za sve koji Zele saznati "zakaj so Peterancani Mudlini", a poznata je po mnostvu
interesantnih zbivanja: likovna kolonija, prezentacija starih zanata i rukotvorina, priprema i
degustiranje fi§ paprikasa peteranskih ribica, izlozba ru¢nih radova "Peteranske $lingerice i
Slingeraj", pokazna vjezba peteranskih vatrogasaca, priprema i degustacija «mudlinay (tijesto
sli¢no tzv. njokima). Tako posjetitelji mogu kusati «mudline» sa crnim uljem, s vrhnjem, s
orasima i s makom. Peteranske Zene obi¢no se natjeCu u spremanju starinskog kolaca —
mazanice, a peteranski vinari za najbolje peteransko vino po ocijeni zena i po ocijeni
muskaraca.

Op¢ina Sveti Ivan Zabno, tradicijski obiljezava svoj dan svake godine 24. lipnja. Dan Opéine
se ve¢ tradicijski slavi tri dana — petkom, subotom i nedjeljom. Manifestacija se odrzava pod
nazivom SVETOIVANIJSKI DANI kada je pripremljen raznovrsni i bogati program. Pocinje

se otvorenjem izlozbe Svetoivanjskog likovnog kruga, sve¢anom sjednicom i svetom misom u
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zupnoj crkvi Svetoga Ivana Krstitelja. Dalje slijede razna sportska natjecanja u tenisu, malom
i velikom nogometu, gadanje glinenih golubova, a predstavljaju se, uz domaci, 1 razna
kulturno-umjetni¢ka drustva (KUD) iz obliznjih opéina, te se ugo$¢uju i strani KUD-ovi. U
vedernjim satima se organizira zabava uz nastup zabavnih grupa.

Osim detaljnije opisanih manifestacija u ruralnim podru¢jima KKZ, to su jo§ i, ne manje
vazne, no mozda $iroj populaciji KKZ manje poznatije: ,,Dan mlijeénih proizvoda i boZiénih
obicaja“ koji se tradicionalno svake godine obiljezava u Brdanima Sokolovackima, zatim
»Kestenijada“ u HereSinu, ,,Dani cvije¢a” u Imbriovecu i Koprivnickom Ivancu, u Kunovcu —
,»Obljetnica kunovcake bune, u Legradu — ,,Dani kruha i zahvalnosti na plodovima zemlje®,
proslava blagdana Velike Gospe u Molvama, ,,Galovi¢eva jesen® i ,,Peteranski Slingeraj* -
smotra folklora u Peterancu. Za sve zaljubljene u Novigradu Podravskom tu je proslava 14.
veljace, tj. blagdana Sv.Valentina pod nazivom ,,Valentinovo u Novigradu Podravskom®.
Rasinja pak obiljezava svake godine obljetnicu drustva zena i djevojaka — ,,Hrvatska dusa“,
dok je Sigetec poznat po proslavi Maj¢inog dana i posveti barjaka. I one nesSto ukusnije
proslave odrzavaju se u Starigradu, gdje se tradicionalno svake godine obiljezavaju ,,Dani

jabuka®, iu Vinici, ,,Dan vrganja“.

Za izraGunavanje indeksa uspje$nosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u KKZ
(tablica 11) u obzir su uzete samo Cetiri najznacajnije manifestacije (Krizevacko veliko
spravi$ée, Picokijada, Podravski motivi, Renesansni festival) iz razloga jer spomenute Cetiri
manifestacije imaju regionalni znadaj dok su ostale nabrojene vise lokalnog znacaja. Sto se
tice podataka o manifestacijama na razini RH, uzet ¢e se jedini skupni podaci koji postoje iz

wikipedije*! gdje je pobrojano 107 znagajnih manifestacija.

4.1.4. Znacaj vinskih cesti Koprivnicko-kriZevacke Zupanije

Vinske ceste su vrlo vazan dio turisticke ponude nase zemlje. Gotovo da nema regije u
Hrvatskoj u kojoj nema vinskih cesta. Prema projektu razvoja turizma Krizevacko-kalnicke
regije, vinske ceste predstavljaju osmisljenu turisticku atrakciju/proizvod koji upotpunjuje
ukupnu turistiCku ponudu i bazira se na gastronomskoj i kulturnoj ponudi, elementima
tradicije i folkloru te drugim vrijednim resursima.

Projekt vinskih cesta, kao novog proizvoda, predstavlja turisticki i razvojno-poljoprivredni

projekt. Vino je srediSnji proizvod u lancu od vinogradarstva preko proizvodnje

31 https://hr.wikipedia.org/wiki/Kategorija:Manifestacije u Hrvatskoj
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vina/vinarstva do plasmana vina kroz lokalno ugostiteljstvo. Proizvodnja vina moze se
organizirati u obiteljskim domacinstvima za vlastite potrebe uz plasman trziSnih viskova te u
pogonima — vinarijama. Pretpostavka razvoja ovakvog turistickog proizvoda je ukljucivanje u
projekt vinskih cesta znaCajnijeg broja registriranih proizvodaca vina. Da bi se to postiglo
nuzna su ulaganja u podizanje vinograda, organizaciju i opremanje obiteljskih gospodarstava
koji zaokruzuju asortiman poljoprivrednih proizvoda i plasiraju vlastite proizvode, ulaganja u
izgradnju, modernizaciju i opremanje vinskih podruma te otvaranje specijaliziranih
ugostiteljskih objekata - degustacijskih prostora.

U ponudi vinskih cesta moguca je ponuda specijaliteta domace kuhinje — tradicionalnih jela
odredenog kraja - domaci kruh i proizvodi sli¢ni kruhu, domaci sir, Sunka i ostali suhomesnati
domaci proizvodi, mlije¢ni proizvodi uglavnom od kravljeg mlijeka, $trukli, gulasi — vinski i
lovacki, te drugi specijaliteti.

Na vinskoj cesti povezuju se vinogradari - poljoprivredna gospodarstva i drugi proizvodaci
vina koji imaju ponudu vlastitih proizvoda, posebice vina i rakije te specijaliteta domace
kuhinje. Vino se degustira 1 prodaje u vlastitom podrumu ili kuSaonicama uz pratecu

gastronomsku ponudu, u skladu sa starim tradicijama po “Krizevackim Statutima”.

Vinske ceste u KKZ:
» Krizevci — Kalnik — Sveti Petar Orehovec — otvorena je 2014. godine i ima 14 ¢lanova;
» Koprivnicka vinska cesta - otvorena je u studenom 2010. godine i obuhvaca 26
vinogradara iz okolice Koprivnice, a prikljucili su joj se 1 brojni hoteli 1 restorani,
kafici 1 seljacka domacinstva;
> Durdevacka vinska cesta - najstarija je u KKZ, a obuhvaéa 30 vinogradara. Smjestena
je na obroncima Bilogore 1 proteze se od Virja preko Purdevca do Klostra
Podravskog. Velika koncentracija pijeska u tlu daje specificnu kvalitetu vina, te se
vina proizvedena na ovom podrucju ¢esto nazivaju ,,Vina s Podravskih pijesaka®.
Tradicija proizvodnje grozda i vina na prostorima RH je veoma duga §to je rezultiralo sa
gotovo tisucu vrsta vina na nasim prostorima. Od njeznih bijelih sjevernih, gustih obojenih
juznih, desertnih — proseka, vina kasnih berbi na sjeveru zemlje, prirodnih pjenusaca,
vermuta, bermeta i dr. koja se nude diljem Lijepe naSe, veéina njih se moze kusati diljem 49

vinskih cesta® koliko ih ukupno u RH postoji. S obzirom da vinska cesta Krizevci-Kalnik-

32 https://www.goincro.com/cro/planinska_hrvatska/articles/article/5
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Sveti Petar Orehovec nije na tom popisu®, zbog usporedivosti u izraunavanju u

podpoglavlju 4.3. prikazat ée se postojanje samo dvije vinske ceste u KKZ*.

4.1.5. Narodna bastina i spomenici
lako je RH po veli¢ini teritorija jedna od manjih zemalja u svijetu, jedna je od bogatijih
raznolikom kulturnom bastinom. Uz brojne materijalne ostatke koji svjedoce o kontinuiranoj
prisutnosti ¢ovjeka na ovim prostorima, o¢uvan je i veliki dio nematerijalne bastine. Razni
obicaji i znanja predstavljaju se na brojnim manifestacijama u zemlji i svijetu, a sve se vise 1
implementiraju u suvremeni Zivot>. Krajnovi¢ i sur. (2011.) tvrde da ruralni turizam
doprinosi ocuvanju prirodne i1 kulturno-povijesne bastine receptivne sredine, sprjecava
iseljavanje iz tzv. "pasivnih krajeva" te potiCe revalorizaciju autohtonih vrijednosti
receptivnog kraja.
Prema Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture * u RH evidentirano je ukupno 8.845
kulturnih dobara od ¢ega:

* 6.446 nepokretnih kulturnih dobara, arheoloskih lokaliteta i povijesnih cjelina;

= 2.261 pokretnih kulturnih dobara;

= 138 nematerijalnih kulturnih dobara.
Sto se pak tie KKZ, narodna bastina i spomenici nisu strani pojam ni u ruralnim podru¢jima
KKZ. Putujuéi od Zagreba prema selu Kalniku, nailazi se na Obreske klijeti (slika 13). Tu su
jo§ 1 utvrde Veliki Kalnik (slika 14), kompleks dvorca i perivoja Erdody u Gornjoj Rijeci
(slika 15), Grad Mali Kalnik na vrhu Pusta Barbara, Koprivni¢ka utvrda i Stari grad
Durdevac, manastirski kompleks kraj sela Lepavina 1 kompleks dvoraca Inkey 1 Zupne crkve

Sv. Kriza u Rasinji.

% Vjerojatno iz razloga 3to je to najkasnije osnovana vinska cesta u KKZ, a popis vinskih cesti napravljen je
2015. godine.

3 Jer se pretpostavlja da je i u drugim Zupanijama sli¢na situacija u vodenju skupnih podataka na nacionalnoj
razini.

% https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_kulturna_ba%C5%Altina#Nematerijalna_ba.C5.Altina

% Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske javna je knjiga kulturnih dobara koju vodi Ministarstvo kulture.
Sastoji se od tri liste: Liste za$ti¢enih kulturnih dobara, Liste kulturnih dobara nacionalnog znac¢enja i Liste
preventivno zaSti¢enih dobara.
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Slika 13: Kalnik, Obreske Klijeti
Izvor: http://commondatastorage.googleapis.com/static.panoramio.com/photos/original/45790553.jpg

Slika 14: Utvrde Veliki Kalnik
Izvor :http://www.matica.hr/iwww/wwwizd2.nsf/0/9ea38da5d4f42612¢125748300332314/$FILE/STG05903/STGO
5903.gif?OpenElement
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Slika 15: Dvorac Erdody, Gornja Rijeka
Izvor:http://os-srerdody-gornjarijeka.skole.hr/upload/os-srerdody-
gornjarijeka/images/static3/787/Image/%C5%A0KOLA%20U%20DVORCU.jpg

Prema Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture u KKZ evidentirano je ukupno 132
kulturnih dobra od cega:

» 124 nepokretnih kulturnih dobara, arheoloskih lokaliteta i povijesnih cjelina;

= 3 pokretna kulturna dobra;

= 5 nematerijalnih kulturnih dobara.
Najvaznije kulturne destinacije u KKZ su Galerija naivne umjetnosti u Hlebinama, zupna
crtkva Sv. Ane, grkokatolicka katedrala Sv. Trojstva i crkva Sv. Kriza u KriZevcima,
povijesno srediSte KriZzevaca, prehrambeni muzej ‘“Podravka” — Koprivnica, Stari grad
Purdevac i Galerija Lackovi¢ — Batinske, krajolik planine Kalnik i planinarski dom na
Kalniku.
U RH pak ima mnoS§tvo znacajnih turistickih destinacija, a medu najznacajnijima su Arena
Amfiteatar 1 ArheoloSki muzej Istre u Puli, Arheoloski muzej Narona u Vidu, Etnografski
muzej u Dubrovniku, Etnografski muzej i Galerija Ivana Mestrovic¢a u Splitu, Gradski muze;
u Senju, Hrvatski muzej naivne umijetnosti u Zagrebu, Kulturno povijesni muzej u

Dubrovniku, Mimara i Muzej za umjetnost i obrt u Zagrebu, Staro selo Kumrovec,
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Trakos$can,... I mnoge druge koje svakodnevno posjecuje na stotine turista iz cijele Hrvatske,

ali i iz svijeta.

4.1.6. Prirodna bastina

Ruralni turizam je nemogucée zamisliti bez prirodnih posebnosti u kojem se razvija.
Atraktivno okruZenje, bogatstvo prirodne i kulturne bastine predstavljaju osnovu za razvoj
ruralnog turizma. Prirodna bastina se $titi zakonom, odnosno proglasenjem zasti¢enih dijelova
prirode kao $to su nacionalni parkovi, parkovi prirode, strogi rezervati, posebni rezervati, park
Sume, zaSti¢eni krajolici, spomenici prirode, spomenici parkovne arhitekture te pojedine
biljne 1 zivotinjske vrste. Medutim, KuSen (2002.) naglasava da se pri evidentiranju i
vrednovanju turistickih atrakcija i atraktivnosti treba biti vrlo oprezan jer postoje dijelovi
prirode koji svakako zasluzuju da budu posebno zaStiCeni, a nisu jo§ registrirani ni
preventivno zasti¢eni.

Na podrugju KKZ nalazi se ukupno 15 zaiti¢enih dijelova prirode i od toga 5 posebnih
rezervata, 2 znacajna krajobraza, 4 spomenika prirode, 2 spomenika parkovne arhitekture,

jedna park Suma i jedan regionalni park (tablica 5).

Tablica 5. Zasticeni dijelovi prirode u Koprivni¢ko-kriZeva¢koj Zupaniji

-geografsko-botanicki rezervat Purdevacki pijesci
-botanicki rezervat Mali Kalnik

POSEBNI REZERVATI -zooloski rezervat Veliki Pazut

-rezervat Sumske vegetacije Crni Jarki

-botanicki rezervat Sumske vegetacije Dugacko Brdo

-Kalnik

ZNACAJNI KRAJOBRAZ » .
-Cambina

-Skupina stabala hrasta luznjaka smjestenih u parku koji
okruzju zgradu Sumarije Repas

SPOMENICI PRIRODE -staro stablo pitomog kestena

-staro stablo lipe

-mali zooloski lokalitet livade u Zovju

SPOMENICI PARKOVNE -Park kraj 0S ,,Vladimir Nazor u Krizevcima
ARHIKTETURE -Park kraj poljoprivredne skole u Krizevcima
PARK SUMA -Zupetnica
REGIONALNI PARK -Mura-drava

Izvor: vlastita izrada tablice na temelju podataka preuzetih sa: http://www.zastita-prirode-kckzz.hr/#
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Hrvatska obiluje prirodnima ljepotama, ima 1.244 otoka, 8 nacionalnih parkova®’, 11 parkova
prirode®®, obiluje spomenicima pod zastitom UNESCO-a poput Dioklecijanove palade u
Splitu, gradova Trogira i Dubrovnika, Eufrazijeve bazilike u Porecu i Katedrale svetog Jakova
u Sibeniku, a najve¢a prednost u odnosu na konkurenciju je hrvatski dio Jadranskog mora
gdje je, prema istraZivanju Europske agencije za okolis®®, drugo naj¢isée more u Europi.
Takoder i blaga Mediteranska klima u Hrvatskoj, s toplim ljetom i umjereno hladnom zimom,
pogoduje hrvatskom turizmu i njegovom dodatnom razvoju.

Prema Upisniku zadticenih podrugja Ministarstva zastite okoliSa i prirode®® u Republici

Hrvatskoj ukupno je zasticeno 409 podrucja u razli¢itim kategorijama (tablica 6).

Tablica 6. Zasti¢eni dijelovi prirode u Hrvatskoj

BROJ ZASTICENIH
KATEGORIJA TR e O T

STROGI REZERVAT 2
NACIONALNI PARK 8
POSEBNI REZERVAT 77

PARK PRIRODE 11
REGIONALNI PARK 2
SPOMENIK PRIRODE 81
ZNACAJNI KRAJOBRAZ 83
PARK-SUMA 26
SPOMENIK PARKOVNE 119
ARHITEKTURE

UKUPNO 409

Izvor: Upisnik  zaSticenih  podrucja): http://www.dzzp.hr/zasticena-podrucja/zasticena-podrucja-u-
hrvatskoj/zasticena-podrucja-u-hrvatskoj-nacionalne-kategorije-1137.html

Sto se ti¢e pak zasti¢enih biljnih i Zivotinjskih vrsta, prema Drzavnom zavodu za zastitu
prirode™, u RH pronalazimo ukupno 2.954 zaiticene biljne i Zivotinjske vrste. Od toga,
ukupno zagtiéenih biljnih vrsta ima 1.212, a Zivotinjskih 1.742. U KKZ ima ukupno 1.110

biljnih vrsta i 326 zivotinjskih od ¢ega su zasti¢ene 86 biljne vrste i 111 zivotinjska vrsta.

¥ plitvicka jezera, Krka, Brijuni, Paklenica, Mljet, Kornati, Sjeverni Velebit, Risnjak

% Biokovo, Kopacki rit, Lonjsko polje, Medvednica, Papuk, Telas¢ica, Velebit, Vransko jezero, Ucka,
Zumberak — Samoborsko gorje, Lastovsko otogje

% Istrazivanje provedeno 2010. godine.

40 http://www.dzzp.hr/zasticena-podrucja/zasticena-podrucja-u-hrvatskoj/zasticena-podrucja-u-hrvatskoj-
nacionalne-kategorije-1137.html

L http://www.dzzp.hr/vrste/crveni-popis-biljaka-i-zivotinja-rh/crveni-popis-biljaka-i-zivotinja-republike-
hrvatske-146.html#Home
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4.1.7. Ekoloska poljoprivreda u KKZ

U sustini razvoja ruralnog turizma pociva i razvoj ekoloske proizvodnje. Glavni razlog tomu
je §to su upravo ruralna podru¢ja kao stvorena za razvoj ekoloske proizvodnje (i ruralnog
turizma) iz viSe razloga kao Sto su npr.: zdrava klima, nezagadeni zrak i voda, odsutnost buke
1 vibracija, odsutnost potencijalnih opasnosti (radijacije i sl.), oCuvana priroda, slikovit
krajolik, i sl. Osim toga, ekoloska proizvodnja se sve viSe povezuje s ruralnim turizmom jer
sve je veca potreba turista da konzumiraju lokalne prehrambene proizvode koje imaju osobine
tzv. ekoloski zdrave i sigurne hrane.

U literaturi Cesto nalazimo ekoturizam kao jedan od oblika ruralnog turizma. Ekoturizam je
odgovorno putovanje u prirodna podrucja kojim se cuva okoli§ i unaprjeduje blagostanje
lokalnog stanovnistva. Njegova obiljezja su prirodno o¢uvani prostori, koristenje jednostavnih
vrsta smjestaja i strogo pridrzavanje Zakona o zastiti okoli$a, Sto ukljucuje i ograniceni broj
posjetitelja. S ekoturizmom su povezani i prirodni turizam, ruralni turizam i agroturizam
(Priru¢nik ,,Turisti¢ka kultura®, 2013.). U novije vrijeme ekoturizam i agroturizam se spaja u
novi termin ,ekoagro turizam“ zbog ekoloske o¢uvanosti veéine ruralnih podrué¢ja u Hrvatskoj
(Svrznjak 1 sur.,, 2014./b). Po istim autorima nositelji ekoagro turizma bila bi
ekoagroturisticka gospodarstva koja bi poslovala na nacelima ekoloske poljoprivredne
proizvodnje*®. Stoga se u ovom poglavlju promatraju ekoloska gospodarstva kao potencijalna
gospodarstva za buduéi razvoj nekog od oblika ruralnog turizma (a narocito navedenog
ekoagro turizma), pa su upravo ona i jedan od znacajnih indikatora pri izracunavanju indeksa
uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji
(tablica 11).

Prema Brci¢-Stip¢evic 1 sur. (2011.), ekoloSka poljoprivreda cjelovit je sustav
poljoprivrednog gospodarenja koji poti¢e prirodnu aktivnost tla, ekoloSkog sustava 1 ljudi,
ekoloske procese, bioraznolikost 1 prirodne cikluse. Pritom uvazava lokalne uvjete 1 iskljucuje
inpute koji ne potjecu s ekoloskog gospodarstva. Znafajka ekoloSkog uzgoja u tome Sto
zabranjuje upotrebu ve¢ine mineralnih gnojiva i skoro svih pesticida. Umjetna se gnojiva u
ekoloskoj proizvodnji zamjenjuju organskim gnojivima, korov se uklanja mehanickim putem,
zarazeno bilje 1 vocke treba redovito odstranjivati.

Posljednjih je deset godina povecano zanimanje za ekoloSku poljoprivredu. Prema popisu

ekologkih proizvodaca Ministarstva poljoprivrede®, u RH ukupno djeluje 2.319 ekologkih

*2 prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma, samo 25 ruralno turisti¢kih gospodarstava ima certificiranu
EKO proizvodnju, tako da se moze reci da su ta gospodarstva najpozvanija za bavljenje ,,ekoagro turizmom®. U
KKZ nema takovih gospodarstava.

* hitp://www.mps.hr/default.aspx?id=6184
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poljoprivrednika. Vaznost ekoloske proizvodnje su prepoznali i neki poljoprivrednici iz KKZ.
Na podruéju KKZ djeluje ukupno 25 ekoloskih poljoprivrednika koji trZiste svakodnevno
obogacuju svojim prirodnim, domaéim i zdravim ekoloSkim proizvodima, a po zastupljenosti
prvo mjesto zauzima voce (najcesce bobicasto voce: kupine, jagode, maline, ribiz, te viSnja);
slijedi povrce, ekoloski uzgoj lavande, zitarica, lucerne, i vinove loze, a od stocarske
proizvodnje istice se ekoloski uzgoj koze.

Sto se ti¢e pak poljoprivrednog zemljista pod ekologkom proizvodnjom, krajem 2009. godine
u Hrvatskoj je bilo registrirano 14.193 ha poljoprivrednog zemljista pod ekoloskom
proizvodnjom. Najvise su prevladavale oranice s 9.766 ha (68,8%), a potom livade i pasnjaci
1.998 ha (14,1%) dok su povrSine pod trajnim nasadima voénjaka prostirale se na 1.264 ha
(8,9%), maslinika 228 ha (1,6%) i vinograda 191 ha (1,3%). Ljekovito bilje se uzgajalo na
279 ha (2,0%), a povrée na 65 ha (0,5%). Iste godine, u KKZ ekoloska proizvodnja prostirala
se na 83 ha poljoprivrednog zemljista. **

Iz godinu u godinu broj ekoloskih proizvodaca i zemljista pod ekoloSkom proizvodnjom,
postupno se povecavao, kako u RH tako i u KKZ. Prema podacima Ministarstva poljoprivrede
(tablica 7, prilog 6) povrsine pod ekoloskom proizvodnjom u RH 2014. godine prostirale su se
na ukupno 50.054 ha, a u KKZ na ukupno 276 ha, §to je vrlo znacajan pomak u usporedbi
prema prethodno navedenim podacima iz 2009. godine.

KKZ je zupanija velike bioloske i krajobrazne raznolikosti koja zbog svog jedinstvenog
polozaja ima mnogo toga da ponudi za eko-turizam i sve druge oblike ruralnog turizma:
planine, doline, rijeke, jezera... no nazalost, jo§ uvijek se dovoljno ne ulaze u razvoj eko-
turizma 1 prepoznatljivost domacih 1 ekoloski uzgojenih proizvoda, kako na Zupanijskoj tako 1

na nacionalnoj razini.

“hittp://www.mps.hr/UserDocsImages/strategije/ AK CIISKI1%20PLAN%20RAZVOJA%20EK OLO%C5%A0K
E%20POLJOPRIVREDE%20ZA%20RAZDOBLIE%202011-2016.pdf
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4.2. Razvojne mjere

Ulaskom Hrvatske u Europsku uniju, otvorila su se vrata sa Sirokim spektrom novih
mogucénosti 1 mjera namijenjenih za razvoj ruralnog turizma. RH je ulaskom u EU prihvatila
koncept poticanja odrzivog razvoja lokalnih i1 ruralnih podrucja koji se bazira na odrzivom
gospodarskom razvoju, povecanju zivotnog standarda te ocuvanju prirodne, kulturne i
tradicijske bastine.

Glavne mjere usmjerene su na poboljSanje kvalitete zivota u ruralnim podrucjima i postizanje
raznolikosti ruralnoga gospodarstva. Te mjere namijenjene su otvaranju moguénosti za
zaposljavanje 1 stvaranju uvjeta za rast 1 gospodarske promjene u ruralnim podrucjima jer
buduénost ruralnih podrucja ovisi prvenstveno od moguénosti da ljudi u lokalnoj sredini nadu
zaposlenje 1 da ugodno i kvalitetno zive, a potom i od spremnosti da se sacuvaju i unaprjeduju
prirodni resursi kao i kulturno i tradicijsko nasljede koji ¢ine identitet, podrucni kapital,
osnovu konkurentnosti i perspektive svake lokalne zajednice. Ulaganjem u seosku
infrastrukturu i stvaranjem boljih uvjeta zivota te poveéanjem prilika za pronalazenje posla,
moguce je osjetno promijeniti sadasnje trendove odljeva stanovniStva u gradove (Omrcen,
2011.).

Kako bi ruralna podrucja ostala atraktivna i budu¢im naraStajima, postoji niz raznih
mogucénosti koje se nude za osmis$ljavanje projekata koji se mogu baviti pitanjima poput
edukacije i stjecanja vjestina, informiranja te poduzetnistva, a jedna od najces¢ih aktivnosti
koje se razvijaju kao osnovne ili dopunske djelatnosti na obiteljskim poljoprivrednim

gospodarstvima je svakako i ruralni turizam.

4.2.1 Programi i mjere za ruralni razvoj

U novije vrijeme, kao glavni strateSki dokument istice se Program ruralnog razvoja 2014.-
2020. Ovaj vazan strateski dokument polako pridonosi razvoju hrvatske poljoprivrede i
ruralnom razvoju uopée, a ujedno je i preduvjet za KkoriStenje sredstava Europskog
poljoprivrednog fonda za ruralni razvoj — fonda iz kojeg je hrvatskim poduzetnicima
dostupno nesto vise od 2 milijarde eura®.

Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj je fond s jedinstvenim skupom pravila za

ruralni razvoj i ima tri prioritetna cilja kojima se mogu financirati aktivnosti:

* Ranije se ruralni razvoj financirao iz tzv. Europskog fonda za usmjeravanje i garancije u poljoprivredi, koji je
do 2006. godine bio dio strukturnih fondova Europske Unije.
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v' jafanje konkurentnosti sektora poljoprivrede i Sumarstva (nastoji restrukturirati i
modernizirati poljoprivredni sektor);

v" poboljsanje okoliSa i krajolika (podupire bio-raznolikost, o¢uvanje i razvoj ekoloskih
poljoprivrednih i Sumarskih sustava i tradicionalnih poljoprivrednih krajolika,
ocuvanje voda te mjere usmjerene na smanjenje efekta klimatskih promjena);

v' poboljsanje kvalitete Zivota u ruralnim podru¢jima i postizanje raznolikosti ruralnoga
gospodarstva (podupire raznolikost ruralnoga gospodarstva i kvalitetu zivota u
ruralnim podruc¢jima).

Osim brojnih fondova c¢ija su sredstva dostupna projektima iz podru¢ja ruralnog razvoja,
medu najpoznatijim ciljanim programima za potporu razvoju ruralnog prostora zemalja EU s
posebnim naglaskom na razvoj ruralnog turizma jest program Leader. Program Leader
predstavlja inicijativu Europske unije za mobiliziranje i provedbu ruralnog razvoja u ruralnim
zajednicama kroz lokalna javno-privatna partnerstva. Namjera mu je pomo¢i ljudima,
udrugama, poduze¢ima i ostalim potencijalnim ¢imbenicima u ruralnim podru¢jima da
razmotre potencijal svojeg podrucja te potaknu provedbu integriranih, kvalitetnih i originalnih
strategija odrzivog razvoja. Vaznost Leader metode, u kontekstu lokalne razvojne strategije,
prepoznata je diljem Europe, gdje postoji puno primjera koji pokazuju kako se lokalne
razvojne strategije mogu razvijati pomoc¢u Leader financiranja te kako one mogu pozitivno
utjecati na sveukupni gospodarski razvoj. Jedna od osnovnih karakteristika Leader-a je
stavljanje naglaska na lokalno stanovnistvo koje se oduvijek smatralo glavnim ¢imbenikom
ruralnih podrucja, a ono $to je ¢inilo posebnost Leader projekata u njegovim pocecima, bilo je
pouzdanje u ljude koji Zive u ruralnim podrué¢jima i u njihove sposobnosti za otkrivanje onoga
Sto najbolje odgovara njihovom okolisu, kulturi, radnim tradicijama i vjeStinama.

Sukladno ruralnoj razvojnoj politici Europske unije, Programom ruralnog razvoja 2014.-2020.
ne daje se podrska samo poljoprivrednicima, nego i svim ostalim akterima koji sudjeluju u
razvoju i promociji ruralnog podru¢ja. Temeljem razli¢itih mjera pruzaju se brojne

mogucnosti za unapredenje i razvoj ruralnih krajeva, a neke od njih vidljive su u tablici 8.
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Tablica 8: Mjere namijenjene unapredenju i razvoju ruralnih krajeva

NAZIV MJERE

NAZIV PODMJERE

TIP OPERACIJE

M1 - PrenoSenje znanja i aktivnosti
informiranja

1.1.Potpora za strukovno
osposobljavanje i aktivnosti
stjecanja vjestina

Strukovno osposobljavanje za
poljoprivrednike i mlade
poljoprivrednike

M2 - Savjetodavne sluzbe, sluzbe
za upravljanje poljoprivrednim
gospodarskom i pomo¢
poljoprivrednim gospodarstvima

2.1. Potpora za pruzanje
savjetodavnih usluga

Savjetovanje mladih poljoprivrednika

M3 - Sustavi kvalitete za
poljoprivredne proizvode i hranu

3.1. Potpora za novo sudjelovanje
u sustavima kvalitete

3.2. Potpora za aktivnosti
informiranja i promicanja koje
provode skupine proizvodaca
na unutarnjem trzistu

Potpora za sudjelovanje
poljoprivrednika u sustavima kvalitete
za poljoprivredne i prehrambene
proizvode

Potpora za aktivnosti informiranja i
promoviranja

M4 - Ulaganja u fizicku imovinu

4.1.Potpora za ulaganja u
poljoprivredna gospodarstva

4.2. Potpora za ulaganja u
preradu, marketing i/ili razvoj
poljoprivrednih proizvoda

Restrukturiranje, modernizacija i
povecanje konkurentnosti
poljoprivrednih gospodarstava;
Zbrinjavanje, rukovanje i koristenje
stajskog gnojiva u cilju smanjenja
Stetnog utjecaja na okolis;

Koristenje obnovljivih izvora energije.

4.3. Potpora za ulaganja u
infrastrukturu vezano uz razvoj,
modernizaciju ili prilagodbu
poljoprivrede i Sumarstva

Povecanje dodane vrijednosti
poljoprivrednim proizvodima

4.4, Potpora neproizvodnim
ulaganjima vezanim uz postizanje
agro-okolisnih

i klimatskih ciljeva

Ulaganje u Sumsku infrastrukturu

Neproizvodna ulaganja vezana uz
ocuvanje okolisa

M5 - Obnavljanje poljoprivrednog
proizvodnog potencijala naruSenog
elementarnim nepogodama i
katastrofalnim dogadajima te
uvodenje odgovarajucih
preventivnih aktivnost

5.2. Potpora za ulaganja u
obnovu poljoprivrednog zemljista
i proizvodnog potencijala
narusenog elementarnim
nepogodama, nepovoljnim
klimatskim prilikama i
katastrofalnim dogadajima

Obnova poljoprivrednog zemljista i
proizvodnog potencijala

M6 - Razvoj poljoprivrednih
gospodarstava i poslovanja

6.1. Potpora mladim
poljoprivrednicima

6.2. Potpora ulaganju u
pokretanje nepoljoprivrednih
djelatnosti u ruralnom podrucju
6.3. Potpora razvoju malih
poljoprivrednih gospodarstava
6.4. Ulaganja u razvoj
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nepoljoprivrednih djelatnosti u
ruralnim podruc¢jima

M8 — Ulaganja u razvoj Sumskih
podrugja i poboljsanje odrzivosti
Suma

8.5. Potpora za ulaganja u
poboljsanje otpornosti i okolisne
vrijednosti Sumskih ekosustava

8.6. Potpora za ulaganja u
Sumarske tehnologije te u
preradu, mobilizaciju i marketing
Sumskih proizvoda

Konverzija degradiranih Sumskih
sastojina i Sumskih kultura;
Uspostava i uredenje pouc¢nih staza,
vidikovaca i ostale manje
infrastrukture.

Modernizacija tehnologija, strojeva,
alata i opreme u pridobivanju drva i
Sumskouzgojnim radovima;
Modernizacija tehnologija, strojeva,
alata i opreme u predindustrijskoj
preradi drva;

Marketing drvnih i nedrvnih Sumskih
proizvoda.

M10 - Poljoprivreda, okolis i
klimatske promjene

10.1. Pla¢anja obveza povezanih
s poljoprivredom, okoli§em i
klimatskim promjenama

M11 - Ekoloski uzgoj

11.1. Plac¢anja za prijelaz na
prakse i metode ekoloskog uzgoja
11.2. Placanja za odrzavanje
praksi i metoda ekoloskog uzgoja

M16 — Suradnja

16.1. Potpora za osnivanje i rad
operativnih skupina Europskog
inovacijskog partnerstva (EIP)
za poljoprivrednu produktivnost i
odrzivost

Potpora za osnivanje operativnih
skupina

M17 - Upravljanje rizicima

17. 1. Premije za osiguranje
usjeva, zivotinja i biljka

Osiguranje usjeva, Zivotinja i biljaka
(od proizvodnih gubitaka uzrokovanih
nepovoljnim klimatskim prilikama,
zivotinjskim i biljnim bolestima,
najezdom nametnika, okolisnim
incidentom i mjerom donesenom u
skladu s Direktivom 2000/29/EZ).

Izvor: Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje 2014. — 2020., Ministarstvo poljoprivrede,

Zagreb

4.2.2. Mjere za razvoj ruralnog turizma

Ruralnom turizmu potrebna je pomo¢ kako bi se unaprijedio ukupan turisticki proizvod i time

dao poticaj poduzetnicima za bolje koriStenje postojec¢ih prirodnih i kulturnih resursa,

primjerice u lovu 1 ribolovu, na turistickim seljackim gospodarstvima i sli¢no. Revitalizacija

sela u smislu odrzivoga i cjelovitoga razvoja neophodan je proces oCuvanja ruralnih prostora

kao primarnih proizvodnih podru¢ja hrane i ostalih dobara, podrucja specificnoga krajobraza s

naglaSenim prirodnim, tradicijskim, kulturnim i povijesnim elementima, oaze zelenila i

ekoloske ravnoteze, 1 na kraju kao podrucja mira i odmora od dinami¢noga 1 stresnoga

gradskoga miljea (Omrcen, 2011.).
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Na nacionalnoj razini 0 mjerama usmjerenima za razvoj ruralnog turizma odlucuje
Ministarstvo poljoprivrede prema direktivama EU, a dok na regionalnim i lokalnim razinama
provedbu odredenih mjera potpomazu Odsjeci za poljoprivredu, ruralni razvoj, Sumarstvo i
lovstvo (KKZ) te turisticke zajednice.

Prema Programu ruralnog razvoja 2014.-2020., naj¢e$ée se primjenjuju sljedeée mjere
politike usmjerene razvoju ruralnog turizma:

» administrativna pomo¢ koja ukljucuje jeftiniji, brzi i lak$i pristup potrebnim
informacijama;

» bolja zakonska regulativa;

» osposobljavanje; brojne edukativne institucije daju programe prilagodene potrebama
potencijalnih nuditelja turistickih usluga;

» oporezivanje i financije: teZi se poreznom sustavu koji ¢e olaksati Zivot seoskim
gospodarstvima kao i drugim poduze¢ima povezanima s turistickim aktivnostima u
ruralnim podrucjima;

» laksi pristup financijama: nuzno je olaksati pristup nov€anim potporama, strukturnim
fondovima, povoljnim bankovnim kreditima; onim regijama u Kkojima su
depopulacijski procesi izrazeniji u odnosu na ostale, nuzno je omoguditi posebne
poticaje;

» izgradnja potrebne infrastrukture;

» marketing.

Ukljucivanje ruralnog prostora KKZ u turisticko koristenje, s jedne strane, izravno moze
obogatiti cjelokupnu hrvatsku turisticku ponudu i povecati ukupan prihod od turizma, a s
druge strane moZze ruralnom stanovni$tvu KKZ osigurati dodatne prihode i ,,izgubljeno
samopouzdanje*, ¢ime bi se, izmedu ostaloga, sprijecila i depopulacija ovoga prostora.

Jedinica lokalne samouprave mora naci put, kako ostvarivati politiku jedinstvenoga,
neposrednoga Zivotnoga prostora svim svojim stanovnicima. Shodno tome u KKZ djeluje
nekoliko agencija, turistickih zajednica te gradskih 1 Zupanijskih odjela koji su zaduZeni za
unapredenje i pomo¢ ruralnom turizmu ovoga kraja. Jedan od takvih odjela u Zupaniji je
Odsjek za poljoprivredu, ruralni razvoj, Sumarstvo i lovstvo (U daljnjem tekstu: Odsjek) sa
sjediStem u Koprivnici koji obavlja poslove za podrucje poljoprivrede, ruralnog razvoja,
turizma, lovstva, Sumarstva 1 ribarstva u Koprivni¢ko-kriZzevackoj Zupaniji. Veliku pozornost 1
paznju Odsjek posvecuje sljede¢im dvjema mjerama iz podrucja ruralnog razvoja i

poljoprivrede:
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» Mjere usmjerene na razvoj ruralnog prostora i ruralnog turizma (tablica 9),

» Mjere za podizanje razine poljoprivrednih gospodarstava.

U institucionalnoj podrSci treba se spomenuti i Razvojna agencija Podravine i Prigorja

(PORA) kao regionalni koordinator KKZ, odnosno institucija zaduZena za koordinaciju,

poslove poticanja i koordinacije regionalnog razvoja na podruéju KKZ, a s obzirom na

obiteljska poljoprivredna gospodarstva istice se u pomaganju nastupa tih gospodarstava na

razli¢itim sajmovima (poljoprivredni sajam u Gudovcu, manifestacija ,,Proizvodi hrvatskog

sela®“, MESAP i drugi).

Tablica 9: Pregled mjera usmjerenih na razvoj ruralnog prostora i ruralnog turizma

KKZ

MJERA 1-2-7
MARKETINSKA POTPORA RAZVOJU
POLJOPRIVREDNIH GOSPODARSTAVA

MJERA 1-6-1
UNAPREDENJE
POSTOJECIH I
RAZVOJ NOVIH

OBLIKA TURISTICKE
PONUDE

Poljoprivredna i turisticka dogadanja zupanijskog znacaja:

Dani travnjaka, Dan povrca, Dan voca, Tradicija naSih starih,
Medunarodna izlozba vina, Izlozba konja, Hlebinski susreti —
Sveti Ambrozije, Zupanijsko i drzavno natjecanje u oranju, Dani
sira, Dani hmelja, Dani zelja, Medveni dani, Sljivarijada,
Ekoetno, Sajam Zupanija i druga poljoprivredna i turisticka
dogadanja.

Poticanje izgradnje skladisnih prostora.

Poticanje opremanja objekata za preradu i kusanje
poljoprivrednih proizvoda:
sirevi, vino, mesne preradevine, rakije i med.

Sufinanciranje poslovnih udruzivanja
(klasteri, zadruge, gospodarsko interesna udruzenja, proizvodacke
organizacije, proizvodacke grupe, lokalne akcijske grupe i sl.)

Poticanje apliciranja kapitalnih projekata iz djelatnosti
poljoprivrede na koristenje bespovratnih sredstava fondova EU.

Poticanje razvoja poljoprivrede — intelektualne usluge (izrada
dizajna i tiska markice, sufinanciranja VVIP projekata (Kukuruzna
zlatica, Koristenje biorazgradivog otpada) Internacionalizacija
agrara i druge intelektualne usluge

Sufinanciranje kamata za kredite za interesne grupe namijenjene
predfinanciranju

Turisticke manifestacije
Zupanijskog znacaja:
Picokijada, Krizevacko
veliko spravisce, Podravski
motivi i Renesansni festival.

Izvor: Odsjek za poljoprivredu, ruralni razvoj, sumarstvo i lovstvo KKZ

48



Osim mjera usmjerenih na razvoj ruralnog prostora i ruralnog turizma KKZ, tu su jo§ poznate

1 mjere za podizanje razine poljoprivrednih gospodarstava koje obuhvacaju sljedece:

» Poljoprivredna i turisticka dogadanja zupanijskog znacaja - izvrSava se tekuéa donacija

>

u novcu za trosSkove promidzbe i1 izlozbi primarne poljoprivredne proizvodnje na
podruéju Zupanije u iznosu od 50.000,00 kn (sajmovi, manifestacije, natjecanja, izlozbe
poljoprivrednih proizvoda — vino, sir, med). Namjena aktivnosti je povecanje promidzbe,
te donacija sredstava za sajmove, natjecanja, izlozbe, manifestacije (Dani zelja, meda,
sira, izlozba vina, natjecanje oraca u Koprivnicko-krizevackoj zupaniji i sudjelovanje na
drzavnom takmicenju, Sajam Zupanija, Eko-etno, Medunarodni festival vina i dr.), te
rashodi poslovanja za Dane travnjaka, Dane povréa, Dane voca, Tradiciju nasih starih i
Sajam Zupanija.

Intenzitet potpore: subvencionira se s 50% od prihvatljivih troSkova nakon dostavljenog
izvjeséa organizatora.

Za 4 najvaznije manifestacije u KKZ: Krizevacko veliko spravis¢e, Picokijada, Podravski
motivi i Renesansni festival, KKZ je u prosloj godini osigurala za svaku manifestaciju po
30.000,00 kn, ukupne vrijednosti od 120.000,00 kn.

Poticanje izgradnje skladisnih prostora za proizvode primarne poljoprivredne
proizvodnje.

Intenzitet potpore: subvencionirat ¢e se 25% od prihvatljivih troSkova, ali ne vise od
50.000,00 kn. Osigurana su sredstva u iznosu od 100.000 kn.

U proratunu KKZ, za prethodnu, 2015. godinu, planirana su sredstva u visini od
20.000,00 kuna, a utroSena su sredstva u iznosu od 5.725,00 kune za subvencioniranje
skladiS$nih prostora za cuvanje poljoprivrednih proizvoda u kontroliranim uvjetima. U
2015. godini sufinancirano je 30 m? skladisnog prostora za jednog korisnika.

Poticanje opremanja objekata za preradu i kusanje poljoprivrednih proizvoda. Cilj
subvencije je ostvarivanje zarade prodajom gotovih proizvoda ili im sluzi kao izvor
dodatne zarade da li prodajom na kuénom pragu, trznicama ili u drugim objektima
namijenjenima za tu djelatnost.

Intenzitet potpore: subvencionirat ¢e se 25% od prihvatljivih troskova.

U 2015. godini u proradunu KKZ osigurana su sredstva u iznosu 55.000,00 kuna za
subvencioniranje objekata za preradu i kuSanje poljoprivrednih proizvoda: sirevi, vino,
mesne preradevine, rakije, meda i nabavu automatskih uredaja za prodaju poljoprivrednih
proizvoda. Zaprimljeno je 10 zahtjeva za opremanje objekta za preradu pcelinjih

proizvoda i proizvodnju meda, opremanje objekata za proizvodnju i kusanje vina.
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» Poticanje apliciranja kapitalnin projekata iz djelatnosti poljoprivrede na koristenje
bespovratnih sredstava fondova EU.
Svrha projekta je poticanje apliciranja kapitalnih projekata iz djelatnosti poljoprivrede na
koristenje bespovratnih sredstava fondova EU na podrugju KKZ.
TroSkovima pripremne dokumentacije, subvencionira se 30% od troskova po racunima,
ali ne vise od 10.000,00 kuna po korisniku godisnje.
Proradunom KKZ planirana sredstva u 2015. godini iznosila su 77.000,00 kuna.
Zaprimljeno je 29 zahtjeva, a nakon Sto izvrSena provjera dokumentacije i prijave,
isplacena je subvencija u iznosu od 72.943,01 kuna.

» Funkcioniraju dvije vinske ceste — Purdevacka i Vinska cesta Krizevci-Kalnik-Orehovec,
a TZ Krizevci radi na uspostavi ceste sira ili sli¢no.

» Manifestacije Krizevacko veliko spravis¢e, Podravski motivi, Picokijada i Renesansni
festival, Tradicija nasih starih, Dani travnjaka, Dani povréa, Dani vocéa predstavljaju

mogucénost prigodne prodaje poljoprivrednih proizvoda i marketinske promocije.

Sto se ti¢e same promocije mjera usmjerenih na razvoj ruralnih krajeva KKZ, Zupanija
objavljuje sve Javne pozive na web stranici zupanije www.kckzz.hr, kao i u Zupanijskom
listu, takoder i u drugim javnim medijima (lokalni TV, lokalne radio stanice i lokalni
tjednici).

Takoder i1 gradovi 1 gradski proracuni osmisljavaju mjere usmjerene na ruralni razvoj, pa tako
je npr. grad Krizevci tijekom 2015. godine raspisao javne pozive za dodjelu potpora
poljoprivredi za sljede¢e namjene:

 poticanje eko-proizvodnje,

 koriStenje uzgojno vrjednijeg genetskog materijala u stoCarstvu,

 udruZivanje poljoprivrednika,

» stvaranje zajednickih preradivackih kapaciteta,

 prodaja vlastitih poljoprivrednih proizvoda na trznicama,

« upravljanje rizicima u poljoprivredi.

Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija kroz svoje programe ima za cilj potporu specijalizaciji 1
jacanju poljoprivrednih proizvodaca kroz aktivnosti i tekuce projekte poticanjem povecanja
tehnoloske razine 1 agrotehnickih mjera, dostizanje viSeg stupnja konkurentnosti 1 isplativosti
poljoprivredne proizvodnje na podru¢ju Zupanije.

U svrhu ruralnog razvoja Zupanija je tako osigurala skladiine kapacitete ukupne veli¢ine 400

m? u ukupnoj vrijednosti od 70.000,00 kn; smjeStajne kapacitete za 4 objekta vrijednosti
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46.000,00 kn; objekte za preradu za 10 objekata u vrijednosti 93.000,00 kn te 40.000,00 kn u
svrhu poslovnog udruzivanja za Proizvodacku organizaciju Drava-Sava i Klaster vinara
Purdevac.*
U Prora¢unu KKZ za prethodnu, 2015. godinu, osigurana su pak sredstva za subvencioniranje
troSkova promidzbe i izlozbe primarne poljoprivredne proizvodnje (sajmovi, manifestacije,
natjecanja) u iznosu od 306.000,00 kuna, a utroSena su sredstva u iznosu od 282.854,86 kuna.
Od utroSenih sredstava, na organizaciju Tradicije naSih starih, Dana travnjaka, Dana povrca i
Dana voéa, koja su bila u organizaciji Zupanije, utro$ena su sredstva u iznosu od 101.878,63
kuna. Organizacija poljoprivrednih i turistickih manifestacija ima za cilj prikaz poljoprivredne
proizvodnje, proizvoda hrvatskog sela, tradicijskih jela i obi¢aja u Zupaniji.
Kada se govori o uspje$nosti ruralnog turizma KKZ, vrlo vazno je takoder spomenuti i da je
Zupanija sudjelovala u konkurenciji za prestiznu nagradu ,,Suncokret ruralnog turizma
Hrvatske “ koji se dodjeljivao u 5 kategorija: Turisti¢ka seljacka gospodarstva, Poduzetnici u
ruralnom turizmu, Ruralno-turisticke manifestacije, Ruralno-turisticki projekti i Tradicijska
ruralna gastronomija. Koprivnic¢ko-krizevacka Zupanija prijavila je:
e Seoski turizam Raki¢ u kategoriji Turisti¢ka seljacka gospodarstva,
e Etno kuca obitelji Karlov¢an u kategoriji Poduzetnici u ruralnom turizmu,
e Picokijada u kategoriji Ruralno-turisticke manifestacije,
e Vinska cesta ,,Krizevci-Kalnik-Orehovec™ u kategoriji Ruralno-turisticki projekti,
e Seljacko domacdinstvo ,Jastrebov Vrh*“ u kategoriji Tradicijska ruralna
gastronomija.
Rezultati ocjenjivanja su bili ocekivano dobri, 1 to:
o Seoski turizam Raki¢ osvojio je Zlatnu povelju u kategoriji Turisticka seljacka
gospodarstva;
e Picokijada je osvojila Zlatnu povelju u kategoriji Ruralno-turisticke manifestacije;
e FEtno kuca obitelji Karlovéan, u kategoriji Poduzetnici u ruralnom turizmu,
osvojila je posebno priznanje za turisticku interpretaciju tradicijskog nacina zivota
na obali velike rijeke.
Osim navedenoga, Zupanija svakodnevno radi na Poticanju razvoja poljoprivrede &ija je
svrha sufinanciranje 100% troSkova prema potpisanim ugovorima za projekte:
,KoriStenje biorazgradivog komunalnog otpada u odrzivoj poljoprivrednoj

proizvodnji“ — u prethodnoj godini isplac¢eno je 21.000,00 kuna. Projekt je zapocet u

*® Podaci ustupljeni od voditelja Odsjeka za poljoprivredu, ruralni razvoj, Sumarstvo i lovstvo Koprivnitko-
krizevacke zupanije.
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2014. godini, a zavrSen u 2015. godini o ¢emu je dostavljeno izvjes¢e od Visokoga
gospodarskog ucilista Krizevci i Ministarstva poljoprivrede;

= Projekt ilnternacionalizacija agrara“ — projekt je zapocet u 2014. godini, a zavrSen u
2015. godini. Na temelju zaklju¢enog ugovora, dostavljenog izvjeSca 1 dostavljene
web platforme za unos poljoprivrednih proizvodaca isplaceno 12.375,00 kuna
nositelju projekta Slinku, obrt za racunalne djelatnosti,

* Podizanje mati¢nog nasada sorte Kles¢ec — prema ugovoru isplaceno je 50.000,00
kuna na temelju dostavljenog izvjes¢a od Visokog gospodarskog ucilista Krizevci;

» zrada elaborata o tehni¢ko-tehnoloskom rjeSenju cokolaterije - u 2015. godini
prihvacen je zahtjev od socijalnog poduzeé¢a Hedona d.o.0. za sufinanciranje Elaborata
o tehnicko-tehnoloskom rjeSenja cokolaterije socijalnog poduzec¢a Hedona d.o.o. koji
izraduje Prehrambeno-biotehnoloski fakultet, Sveudilista u Zagrebu. Projekt traje dvije
godine - zapocet je u 2015. godini i nastavlja se u 2016. godini. Ugovoreni iznos
sufinanciranja za dvije godine iznosi 15.000,00 kuna, a u 2015. godini isplacen je
iznos od 10.000,00 kuna;

= |zrada dizajna i tiska markice vizualne i identifikacijske kvalitete — za izradu dizajna i

tiska markice vizualne kvalitete utroSena su sredstva u iznosu od 3.687,50 kuna.

Proratunom Koprivnicko-krizevacke zupanije planirana sredstva u 2015. godini su iznosila

110.800,00 kuna, a utro$ena su sredstva u iznosu od 97.062,50 kuna.

Tablica 10. Provedba Zupanijske razvojne strategije po mjerama i proracunskim

sredstvima u 2015. godini

SREDSTVA ZA 2015. U
KUNAMA INDEKS

PLANIRANO  ISPLACENO

ZUPANIJSKA RAZVOJNA STRATEGIJA
MJERA

STRATESKI CILY RIS

1-2
Potpora
razvoju 1-2-7
konkurentne Marketinska
primarne potpora razvoju 586.800,00 553.135.19 0,94

poljoprivrede i poljoprivrednih
unapredenje gospodarstava

ruralnog
razvoja
1-6-1
Unapredenje
1-6 s
Razvoj posto.Jec1h.1
- razvoj novih 120.000,00 120.000,00 1,00
selektivnih oblika
oblika turizma turisticke
ponude

706.800,00 693.957,84 0,97

Izvor: Koprivnicko-krizevacka Zupanija, Upravni odjel za gospodarstvo, komunalne djelatnosti i poljoprivredu,

Izvjesce o ruralnom razvoju na podrucju Koprivnicko-krizevacke zupanije u 2015. godini
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Za provodenje mjera stratekog cilja 1. Konkurentno gospodarstvo iz Prora¢una Zupanije u
2015. godini ispla¢eno je sveukupno 693.957,84 kuna odnosno realizirano je sa 97 % od
planiranog. Za Mjeru 1-2-7 Markenti$ka potpora razvoja poljoprivrednih gospodarstava - iz
Prora¢una Zupanije u 2015. godini isplaéeno je 553.135.19 kuna, odnosno realizacija je 94 %
od planiranog. Za Mjeru 1-6-1 Unapredenje postojecih i razvoj novih oblika turisticke ponude
- iz Proraduna Zupanije u 2015. godine ispla¢eno je 120.000,00 kuna, odnosno realizacija je

100 % od planiranog.

Iz prethodnog je vidljivo da su mjere donesene i da su raznolike. To znaci da svaki
poljoprivrednik za dobrobit svojega poslovanja moze aplicirati na mjeru koja najbolje
odgovara gospodarstvu u cjelini. Pitanje je jesu li navedene mjere dobro ispromovirane,
odnosno koliko su poljoprivrednici zapravo s tim mjerama dobro upoznati i upuceni u

prijavljivanje na iste te jesu li navedene mjere zaista djelovale razvojno?

Nakon iscrpno opisanih moguénosti koje podruéje ruralnog turizma KKZ omoguéuje, nakon
nabrojenih institucionalnih podrSka te mjera koje se nude poljoprivrednicima za olakSanje
napredovanja i razvoja ruralnog turizma, postavlja se pitanje je li ruralni turizam u KKZ i
dalje nedovoljno razvijen?

Prema Krajnovi¢ i sur. (2011.), najces¢i problemi i poteSkoce prije svega o€ituju se u slaboj
ekonomskoj snazi obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, kojima je — u kombiniranoj
(nepovoljnoj) ekonomiji paralelnog bavljenja poljoprivredom i turizmom — vrlo tesko, gotovo
nemoguce, posti¢i pozitivan financijski u¢inak. Nadalje, pojavljuje se problem nedovoljnih
i/ili neadekvatnih financijskih poticaja od strane javnog sektora, neprepoznavanje ruralnog
turizma kao oblika turizma koji dodaje vrijednost turistiCkoj destinaciji, nepostojanje
ekspertize u malim obiteljskim gospodarstvima, donose se neadekvatni zakoni koji tretiraju
problematiku ruralnog turizma, prisutna je vrlo losa ili neadekvatna marketinska aktivnost
objedinjenih poslovnih jedinica (obiteljskih seoskih gospodarstava u ruralnom turizmu) i
sli¢no. Temelj ¢itavog problema nalazi u neadekvatnom nacinu upravljanja razvojem ruralnog
turizma, kao mehanizmom koji bi umanjio ili ublazio prikazane probleme, a neke i posve
uklonio (Krajnovi¢ i sur. 2011.).

Isto tako, odgovor se moze pronaci i u nedovoljnoj promociji novih mjera i mogucénosti koje
je RH dobila na raspolaganje ulaskom u EU, ali i nedovoljnoj informiranosti i
nezainteresiranosti samih poljoprivrednika; osobito onih starijih generacija. Osim toga,

problematika ruralnih lokaliteta u Republici Hrvatskoj ocituje se takoder u padu broja
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stanovnika, negativnim ekonomskim promjenama, negativnim efektima industrijalizacije i
urbanizacije, opadanju prihoda seljatkog gospodarstva, kao i opadanju pa i postupnom
gasSenju posjeda i proizvodnje (Omrcen, 2011.).

Vjerojatne glavne razloge (ne)razvijenosti ruralnog turizma KKZ treba traziti u Ginjenici
(ne)dovoljne iskoristenosti kapaciteta i moguénosti koje ruralni prostori KKZ pruZaju te
(ne)dovoljno razradenoj strategiji ruralnog razvoja i turizma. S duge strane nije bitno imati
samo strategiju razvoja ruralnih krajeva i ruralnog turizma, vazno je imati i sustav kontrole
rezultata ponudenih mjera za ruralni razvoj i ruralni turizam, kako bi se utvrdilo jesu li
ulozena financijska sredstva ostvarila o¢ekivane ucinke Sto ¢e se pokusati utvrditi indeksom

uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u sljede¢em potpoglavlju.

4.3. Indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u Koprivni¢ko-kriZzeva¢koj Zupaniji

U ovom potpoglavlju izra¢unava se Indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog
turizma u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji (Indeks), na temelju usporedivih kvantitativnih

varijabli i informacija prethodno prikazanih u radu, koji su razvrstani na tri dijela:
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1. Prirodne varijable u koje ubrajamo koli¢inu poljoprivrednog zemljista pod ekoloskom
proizvodnjom (u ha), povrSinu pod turistickim seljackim domacinstvima (u ha), zaSticenu
prirodnu bastinu, zasti¢ene zivotinjske vrste 1 zastiene biljne vrste;
2. Drustvene varijable. jela gastronomske bastine, jela uvrStena u nematerijalnu kulturnu
bastinu, znacajne manifestacije, narodna bastina — kulturna dobra, gospodarstva na kojima se
govore najzastupljeniji strani jezici (engleski i njemacki).
3. Gospodarske varijable: podijeljene su u dvije skupine i to na varijable koje se nalaze u
Nacionalnom katalogu ruralnog turizma te na varijable koje nalazimo u drugim izvorima
podataka. Prema Nacionalnom katalogu ruralnog turizma u obzir su uzete sljedece varijable:
broj registriranih objekata za ruralni turizam, gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete,
broj postelja, broj sjede¢ih mjesta u objektima i izvan, gospodarstva koja imaju moguénost
ostvarivanja kontakta fiksnim telefonom, telefaksom ili mobilnim telefonom, gospodarstva
koja imaju sluzbenu e-mail adresu ili internet stranicu, gospodarstva koja imaju mogucnost
rada cijele godine te prilagodenost gospodarstva za goste s malom djecom, kucénim
ljubimcima, prilagodenost za osobe s posebnim potrebama ili za starije osobe te prosjecan
broj dodatnih aktivnosti na gospodarstvu. U gospodarske varijable prema ostalim izvorima
pak ubrojene su sljede¢e varijable: broj OPG-ova, broj ¢lanova na OPG-ovima,
visokoobrazovani na OPG-ovima, mlado stanovni$stvo na OPG-u, ostvarena nocenja u
ruralnom turizmu (2013.g.), dolasci turista (u 2013.g.), vinske ceste, broj ekoloskih
proizvodaca, udio kucanstva koja zaraduju od dopunskih djelatnosti (%), udio preradivackih
kucanstava (%).
Metodologija izraCunavanja Indeksa preuzeta je prema metodologiji izraCunavanja ruralne
konkurentnosti (Frani¢ i Kumri¢, 2008.) pri ¢emu se polazi od formule za varijable koje su
izrazene u apsolutnom iznosu (npr. ukupan broj dolazaka turista):

pokazatelj Xi=100(xi/X)/(pi/P)

Objasnjenje formule:

- mala tiskana slova oznacavaju varijable za promatrano podrucje (u ovom slucaju to je
Koprivnicko-krizevacka zupanija, a velika tiskana slova ukupne vrijednosti za cijelu
zemlju (u ovom slucaju za RH).

- Xi predstavlja odabranu varijablu za promatrano podrugje,

- Xi predstavlja odabranu varijablu na razini drzave

- pi predstavlja broj stanovnika u promatranom podrucju,

- P broj stanovnika u cijeloj drzavi u kojoj se promatra odabrano podrucje.
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Prema podacima DrZavnog zavoda za statistiku (www.dzs.hr) KKZ je prema Popisu
stanovnistva 2011. godine imala ukupno 115.584 stanovnika (pi), a Republika Hrvatska (P)
4.253.000.

U slucaju varijabli relativnih brojeva (npr. udio preradivackih kucanstava) primjenjuje se
jednostavno dijeljenje vrijednosti promatranog podrucja s vrijednoscu cijele drzave i rezultat
se mnozi sa brojem 100, odnosno po formuli:

pokazatelj Xi=100(xi/X)

Svaki izraCunati pokazatelj ima vrijednost u pojedinoj sastavnici kao pod-indeks (prirodne,
gospodarske ili drustvene), pa se pod-indeks izratunava jednostavno kao prosjek svih
pokazatelja koji ga sacinjavaju. Na kraju se indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj
ruralnog turizma u Koprivni¢ko-krizevackoj Zzupaniji ratuna kao prosjek svih sastavnica i
prikazuje u kojem postotku su mjere za razvoj ruralnog turizma®’ uspjesno provedene u
odnosu na druge zupanije u Hrvatskoj. Ako je indeks veéi od 100 znaci da su u nekim

varijablama mjere u analiziranoj zupaniji uspjesnije provedene od drugih Zupanija i obrnuto.

Nakon svih istrazenih i iznesenih ¢injenicnih podataka u ovom radu, izradena je tablica 11
koja prikazuje indeks uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u KKZ. Svi
izvori podataka za parametre koji se prikazuju u tablici 11 prikazani su u prilogu 1 (tablica
12).

*” Izravno i neizravno i mjere ruralnog razvoja.
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Tablica 11. Indeks uspjeSnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u KKZ,

VARIJABLA KKZ RH INDEKS
1. Prirodne
Poljoprivredno zemljiste pod ekoloskom proizvodnjom (ha) 276 50.054 0,55
Povrsina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 13 12 108,33
Zasti¢ena prirodna bastina 15 409 134,95
Zasti¢ene zivotinjske vrste 111 1.742 234,46
Zasti¢ene biljne vrste 86 1.212 261,09
Prosjek (podindeks prirodne varijable) 147,88
2. Drustvene
Jela gastronomske bastine 26 453 211,19
Jela uvrstena u nematerijalnu kulturnu bastinu 1 12 306,63
Znacajne manifestacije 4 107 137,55
Narodna bastina — kulturna dobra 132 8.845 54,91
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 4 281 52,38
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 2 158 46,58
Prosjek (podindeks drustvene varijable) 134,87
3. Gospodarske - prema Nacionalnom katalogu ruralnog
turizma
Broj registriranih objekata za ruralni turizam 5 317 58,04
Gospodarstva koja imaju sobe za iznajmljivanje 2 110 66,90
Broj postelja 18 1.124 58,93
Broj sjedec¢ih mjesta u objektima i izvan 550 30.347 66,69
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 4 271 54,31
Gospodarstva koja imaju telefaks 2 153 48,10
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 5 305 60,32
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 4 297 49,56
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 2 193 38,13
Gospodarstva koja imaju moguénost rada cijele godine 4 236 62,37
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 1 65 56,61
Prilagodeno za starije osobe 5 137 134,29
Prilagodeno gostima s malom djecom 4 198 74,33
Prilagodeno gostima s ku¢nim ljubimcima 5 164 112,18
Prosjeéan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 12 10 120,00
Prosjek (podindeks izravne gospodarske varijable) 70,72
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3. Gospodarske - prema ostalim izvorima

Broj OPG-ova 11.034 | 173.253 23,43

Broj ¢lanova na OPG-ovima 14.435 | 170.041 312,36
Visokoobrazovani na OPG-ovima 136 4.328 115,62
Mlado stanovnistvo na OPG-u 1.168 17.284 248,65
Ostvarena noc¢enja u ruralnom turizmu (2013.g.) 28.337 | 2.736.915 38,10

Dolasci turista (u 2013.9.) 15.812 | 1.504.747 38,67

Vinske ceste 2 49 150,19
Broj ekoloskih proizvodaca 25 2319 39,67

Udio kucanstva koja zaraduju od dopunskih djelatnosti (%) 1,64 2,15 76,28

Udio preradivackih kuc¢anstava (%) 1,56 1,90 82,11

Prosjek (podindeks neizravne gospodarske varijable) 112,51
INDEKS USPJESNOSTI PROVODENJA MJERA ZA 116.49
RAZVOJ RURALNOG TURIZMA '

Izvor: Vlastita izrada tablice

Prema dobivenim rezultatima, odnosno indeksima, iz tablice 11 vidljivo je da su najvise na
razvoj ruralnog turizma u KKZ do sada utjecale prirodne varijable sa prosje¢nim indeksom
147,88 1 na to je najveci utjecaj imao broj zastienih biljnih 1 Zivotinjskih vrsta na podrucju
Zupanije.

Nadalje, na razvoj ruralnog turizma u KKZ, utjecale su i drustvene varijable &iji prosjeéni
indeks iznosi 134,87, a slijede ih i gospodarske varijable (prema ostalim izvorima) sa
prosje¢nim indeksom od 112,51.

Od drustvenih varijabli najve¢i utjecaj na indeks su imala jela uvrStena u nematerijalnu
kulturnu bastinu (indeks: 306,63), kao i jela gastronomske bastine (indeks: 211,19).

Dobiveni rezultati ne zacuduju s obzirom na rasko$ i raznovrsnost gastronomske ponude
KKZ.

Od gospodarskih varijabli pak (prema ostalim izvorima istrazivanja) najveci utjecaj imao je
broj ¢lanova na OPG-ovima (indeks: 312,26) i mlado stanovnistvo na OPG-u (indeks:
248,65).

Na razvoj ruralnog turizma najmanje su pak utjecale gospodarske varijable dobivene na
temelju Nacionalnog kataloga ruralnog turizma §to se vidi i iz prosje¢nog indeksa od 70,72.
Sveukupno gledajué¢i, najmanji utjecaj imala je koli¢ina poljoprivrednog zemljiSta pod
ekologkom proizvodnjom (indeks: 0,55) gdje KKZ sa samo 276 ha poljoprivrednog zemljista
pod ekoloskom proizvodnjom, uvelike zaostaje za RH koja ima 50.054 ha poljoprivrednog
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zemljista pod ekoloskom proizvodnjom. Osim toga, mali utjecaj na konacni indeks su imale 1
varijable poput broja OPG-ova (indeks: 23,43), ostvarenih nocenja (indeks: 38,10) i dolasci
turista (indeks: 38,67) te gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu (indeks: 38,13) i
broj ekoloskih proizvodaca (indeks: 39,67).

|z tablice 11 vidljivo je da KKZ prednjaéi u dvije varijable ispred RH i to:

- u povrsinama pod turisti¢kim seljackim gospodarstvima koja se u KKZ prostiru na ukupno
13 ha, a u RH za jedan hektar manje, odnosno na 12 ha, te

- u prosjeénom broju dodatnih aktivnosti po gospodarstvu kojih u KKZ ima 12, au RH 10.

Sto se pak ti¢e dobre povezanosti i komunikacijskih vjestina pojedinih gospodarstava, prema
tablici 11, u KKZ na &ak 4 od pet gospodarstva govori se engleski jezik te njemacki jezik na 2
gospodarstva. U RH takoder je najzastupljeniji engleski jezik, na ¢ak 281 od 317
gospodarstva, a slijedi ga njemacki na 158 gospodarstava. Najces¢e se s pojedinim
gospodarstvom moze stupiti u kontakt fiksnim ili mobilnim telefonom, kako u KKZ, tako i u
RH. Ve¢ina ih ima i e-mail adresu, no ono §to svakako utjeCe na lo§ marketing i slabiju
prepoznatljivost pojedinih gospodarstava jest ¢injenica da vecina njih nema izradenu sluzbenu
Internet stranicu. Uzrok tome, pretpostavlja se, jest najvjerojatnije slaba umrezenost ruralnih
prostora kao i dob (starije stanovni$tvo i vlasnici gospodarstava).

Pomalo porazavajuca Cinjenica je da u RH samo 110 gospodarstva od 317 ima sobe za
iznajmljivanje dok u KKZ samo 2 od 4 gospodarstva. No kada se u obzir pak uzme broj
postelja, §to je vidljivo u tablici 11, situacija se popravlja. U RH tako nalazimo na 110
gospodarstva koji imaju sobe za iznajmljivanje ukupno 1.1.24 postelje, a u KKZ 18 postelja
na samo 2 gospodarstva. Svakako, smatra se da se moze i jos bolje 1 da se to moze i pojacati.
Sve veéi dolazak turista u RH upravo odlazi u ruralne krajeve gdje zahtijevaju ne samo
popodnevni rucak, ve¢ i cjelodnevni odmor sa prenocistem.

Kada se osvrnemo na radno vrijeme gospodarstva, ono je uglavnom tokom citave godine (u
KKZ 4 od 5, u RH 236 od 317), no veéina njih zahtijeva prethodnu najavu dolaska $to u
vecini slucajeva 1 nije pozitivan pokazatelj, osobito za spontane 1 avanturisti¢ki raspolozene
turiste.

Razocaravajuce brojke ocituju se pak u broju gospodarstava koja su prilagodena za osobe s
posebnim potrebama (u KKZ 1 od 5, a u RH je samo 65 od 317 gospodarstva prilagodeno
osobama s posebnim potrebamal!). Sto se pak ti¢e prilagodenosti za starije osobe KKZ je
razvijena u tom smjeru jer je svih 5 gospodarstava prilagodeno starijim osobama, dok je 4
prilagodeno i gostima s malom djecom, te takoder svih 5 je prilagodeno i1 gostima s ku¢nim

ljubimcima. Iz navedenih podataka vidljivo je da se KKZ razvija u pozitivnom smjeru po
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pitanju prilagodenosti gospodarstava skupini turista s razliitim potrebama u odnosu na RH,
Sto pokazuju 1 visoki indeksi. Situacija u RH moze se okarakterizirati da je na ,,granici®, no
brojke pokazuju viSe negativnu nego pozitivnu situaciju. Premalo gospodarstava prilagodeno
je osobama s posebnim potrebama (65/317), kao i starijim osobama (137/317), te gostima s
kuénim ljubimcima (164/317). Nesto malo vise pak, njih 198 prilagodeno je gostima s malom
djecom.

Takoder, vazno je reci, Sto je vidljivo 1 iz same tablice 11, da u RH ima 173.253 OPG-a sa
170.041 ¢lanom, dok u KKZ ima manje OPG-ova (11.034), ali sa ve¢im brojem ¢lanova
(14.435). S obzirom na spomenute brojke o broju ¢lanova na OPG-ovima, i u RH i u KKZ,
jo§ uvijek je mali broj visokoobrazovanih (KKZ: 136, RH: 4.328). Udio pak mladog
stanovni$tva je nesto veéi; u KKZ mladih u ruralnim krajevima ima 1.168, au RH 17.284.
Udio kuéanstava koja zaraduju od dopunskih djelatnosti (KKZ: 1,64, RH: 2,15), kao i udio
preradivackih kucéanstava (KKZ: 1,56, RH: 1,90), kako u KKZ, tako i u samoj RH jos je

uvijek malen.

U konaénici, stvarni indeks iznosi 116,49 $to znaci da je KKZ naprednija u koristenju mjera
za ruralni turizam u odnosu na druge Zzupanije u RH (indeks je veéi od 100). U odnosu na
druge Zupanije u RH, razvoj u KKZ je veéi za 16,49%.

Dobiveni indeks nije iznenadujuci s obzirom na prirodno bogatstvo te bogatu gastronomsku
ponudu (Siroku paletu vrhunskih vina, ponudu domacih piva, ru¢no radene cokolade, 1 dr.)
koju KKZ moze ponuditi i najzahtjevnijim turistima.

Pravi odmor u KKZ se moze potraziti $etnjom i razgledavanjem nekih od najljepsih prirodnih
bastina te zasti¢enih biljnih vrsta. Za Zivotinje bi se ve¢ trebao uloZiti dodatni napor, te tada to
viSe ne bi bio odmor.

Tako su glavi konkurenti ruralnom razvitku KKZ upravo Jadranske regije, KKZ se sa svojim

bogatstvima i dobrom razvijenoscu, kojom uspjesno konkurira, moze ponositi.
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4.4. Rasprava kroz SWOT analizu

Ruralni prostor KKZ turisti¢ki je jo3 uvijek nedovoljno iskoristen, premda na tom podruéju ne
nedostaje potencijalnih turisti¢kih atrakcija. Na turistickom trzistu KKZ se pozicionira kao
cjelogodisnja izletnicka, Sportsko-rekreacijska destinacija oCuvane i raznolike prirode, te
naglaSenih tradicionalnih vrijednosti oplemenjenih u suvremenom izrazu naivnog slikarstva,
domace kuhinje, manifestacija, folklora, gostoljubivosti i vjere. KKZ je prepoznatljiva kao
srediste ,,naivnog* slikarstva. Osim na domacem, ponuda je sve prepoznatljivija i na stranom
trzi$tu. Kao §to je ve¢ naglaseno, podru¢je KKZ ima prirodnu (u prvom redu rijeka Drava,
ravnicarski tereni jezera, brdski pejzazi na obroncima Bilogore i Kalnika obrasli gustom
vegetacijom) i povijesno-kulturnu bastinu (niz sakralnih objekata; razvijena umjetni¢ka
tradicija — naivno slikarstvo) koja predstavlja znaCajnu turistiCko-atrakcijsku osnovu za
razli¢ite oblike kontinentalnog turizma (ruralni, lovni i ribolovni turizam, boravak u prirodi -
planinarenje, promatranje ptica, gastroturizam, biciklizam, izletnicki i tranzitni turizam), a
odrzavaju se i mnogobrojne manifestacije i provode razni projekti. Povoljan geoprometni
polozaj KKZ (na sjeciitu prometnih pravaca, te blizina zagrebackog prostora u kojem je
koncentrirana Cetvrtina populacije RH, te blizina europskih susjednih zemalja kao Sto su
Madarska, Slovenija, pa i Italija) prednosti su daljnjeg razvoja turizma na podru¢ju KKZ.
U KKZ su evidentni nedovoljno iskoriiteni kapaciteti za intenzivnije bavljenje ruralnim
turizmom svih oblika (cikloturizam po postojec¢im biciklistickim stazama uz rijeku Dravu,
planinarski turizam, adrenalinski turizam na Kalniku), dok se posebno stavlja naglasak na
veci razvoj turizma na seoskim domacinstvima (pruZanje usluga pripreme autohtone hrane 1
gastronomskih sadrzaja, razvoj vinskih cesta i sl.).
Takoder je prisutna potreba za kvalitetnijjom promocijom i brendiranjem autohtonih
turistickih proizvoda tradicionalnog karaktera kako bi se upotpunila cjelokupna ponuda
Podravine 1 Prigorja kao turisti¢ke destinacije, Sto se moZe posti¢i kroz sustavnu edukaciju
djelatnika u turizmu na svim razinama.
Postojeci potencijal nije znacajnije iskoristen, a to se odrazava i u ¢injenici da se vise od 90%
turistickog prometa odvija u obliku jednodnevnih izleta bez nocenja.
Glavni razvojni problemi turistickog sektora ruralnih prostora KKZ su sljedeci:

» Nedovoljna prepoznatljivost i osmisljenost turistickog proizvoda i turisticCkog branda.

> Niska razina turisticke opremljenosti medunarodno relevantnih turisti¢kih resursa

KKZ, posebice gotovo potpuno neiskoristen turisti¢ki potencijal rijeke Drave.
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Slaba medijska pokrivenost i nedovoljna informiranost o potencijalnim turistickim
atrakcijama.

Nedovoljno razvijeno ugostiteljstvo i neadekvatni smjestajni kapaciteti za potrebe
intenzivnijih turistickih aktivnosti (nedovoljno registriranih lezaja po broju 1 kvaliteti,
svega nekoliko hotela i nekoliko seoskih domacdinstava, vise planinarskih i lovackih

domova, ali niska kvaliteta usluga, bez popratnih sadrzaja).

Glavne razvojne potrebe trebale bi biti:

v

<\

Zapoceti 1 dalje intenzivno razvijati i koristiti marketinSke aktivnosti za poticanje
turistickog razvoja KKZ (za sve u ,strateskom marketinskom planu turizma*
prepoznate vrste turistiCke ponude, posebice ruralnog podrucja: sportsko-rekreativni,
kulturno-vjerski, tranzitni, izletnicki, edukacijski turizam).

Jaati povezivanje 1 umreZavanje sa srodnim turistickim podrucjima, turistiCkim
agencijama 1 turistickim gospodarstvom radi poboljSanja turisticke ponude s
naglaskom na vrednovanje i o¢uvanje tradicijskih, autohtonih vrijednosti i obicaja.
Potaknuti gradove da obnove atraktivne kulturno povijesne sadrzaje koje imaju i
stvore nove (kapitalna ulaganja u obnovu muzeja, galerija i starih gradskih jezgri,
dvoraca i dr.).

Uvesti sustavnu edukaciju ugostitelja 1 turisti¢kih radnika.

Povecanje smjestajnih kapaciteta i poboljSanje kvalitete ponude.

Razvoj zdravstvenog turizma.

Na temelju istaknutih prednosti i nedostataka ruralnog turizma KKZ, razradena je i SWOT

analiza KKZ kao ruralno turisticke destinacije (tablica 13) iz koje se jasno oéituju osnovni

pozitivni i negativni elementi KKZ kao ruralno turisti¢ke destinacije.
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Tablica 13: SWOT analiza Koprivni¢ko-kriZevatke Zupanije kao ruralno turisticke

destinacije

SNAGE (S)

SLABOSTI (W)

1. Netaknuta prirodna bastina.
2. Veliki broj podrucja s komparativnim
turistickim prednostima.

3. Brojni kvalitetni poljoprivredni proizvodi.

4. Zupanija je sjeciste prometnih pravaca
5. Blizina glavnog grada, madarske i
slovenske granice.

6. Poduzetnic¢ki duh.

7. Veliki broj poljoprivrednih domacinstava.

8. Bogata gastronomska ponuda i
tradicionalna jela.

9. Broje manifestacije diljem Zupanije.
10. Vinske ceste.

1. Mali broj smjestajnih kapaciteta.

2. Slaba razina educiranosti.

3. Nerazvijenost turisticke ponude.

4. Ne poznavanje djelatnika u ruralnom
turizmu stranih jezika.

5. Slabe kreditno financijske potpore
institucija.

6. 1zostanak ozbiljnih turistickih projekata.
7. Mali broj mladih ljudi na OPG-ovima.
8. Premalo ekoloskih proizvodaca.

MOGUCNOSTI (O)

PRIJETNJE (T)

1. Povoljni zemljopisni smjesta;.

2. Blizina jakih trzista.

3. Izgradnja novih prometnica i obnova
postojece Zeljeznicke infrastrukture.

4. Pristupanje europskoj uniji.

5. Proizvodnja ekoloske hrane.

6. Turizam kao dodatni izvor zarade.

1. Negativna demografska slika.

2. I1zgradnja HC Novo Virje.

3. Zaposljavanje mlade radne snage u
gradovima.

4. Doseljenje prljavih industrija.

5. Odlazak mladih sa sela.

Izvor: Svrznjak, Jercinovi¢ (2007.), nadopunjeno viastitim istrazivanjem autora

Na prvi pogled je jasno vidljivo da u navedenome KKZ ima vie prednosti, odnosno snaga,
kao 1 moguénosti nego slabosti 1 prijetnji. No navedene slabosti i prijetnje, iako ih ima manje
nikako nisu zanemarive. Za ruralna podruéja KKZ u grani ruralnog turizma vrlo je vazno
raditi na poveCanju smjeStajnih kapaciteta, vazno je educirati gradane, omoguditi
zaposljavanje mladih i1 educiranih ljudi ne samo u gradovima ve¢ i u ruralnim sredinama,
omoguciti kreditno financijske potpore institucija 1 razvijati razliCite turistiCke projekte,

odnosno, u uzem smislu rijeci, razvijati sve moguénosti turisticke ponude Zupanije.
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5. ZAKLJUCAK

Temeljem provedene analize i istrazivanja zakljucuje se sljedece:

1. Osnovni elementi atraktivnosti koji osiguravaju potraznju za agroturistickim proizvodima u
Koprivnicko-krizevackoj zupaniji sU: netaknuta prirodna bastina, dobra prometna povezanost,
bogata gastronomska ponuda, tradicija, brojne manifestacije, vinske ceste, blizina povijesnih i
kulturnih sadrzaja, privlacan okolis;

2. U odnosu na druge Zupanije, Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija ne zaostaje u razvoju
ruralnog turizma $to pokazuje indeks uspjesSnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma
od 116.49. To znaci da je uspje$nost provodenja tih mjera za 16,49% ucinkovitija u odnosu na
druge zupanije u Hrvatskoj, odnosno da je u tom segmentu Koprivnicko-krizevacka zupanija
konkurentnija u odnosu na ostale Zupanije.

Drugim rije¢ima, dosadasnje mjere za ruralni razvoj i ruralni turizam su u potpunosti
iskoriStene i imaju pozitivan utjecaj u ostvarivanju dugoro¢nih ciljeva razvoja ruralnog
turizma, ¢ime je odbacena prva hipoteza u istrazivanju;

3. Na razvoj ruralnog turizma najveci utjecaj ima razina prirodnih i drustvenih potencijala
¢ime je potvrdena druga hipoteza u istrazivanju. To se najbolje oCituje kroz indeks uspjesnosti
provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma gdje se od prirodnih varijabli isti¢u zasti¢ene
biljne 1 Zivotinjske vrste, a od drustvenih varijabli gastronomska bastina.

4. Od gospodarskih varijabli najizrazenije su broj mladog stanovni$tva na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima te broj dodatnih aktivnosti koje se nude na ruralno
turistickim gospodarstvima. To je pozitivna ¢injenica u smislu budué¢eg samozaposljavanja
mladih kroz ruralni turizam kao dopunsku djelatnost na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima ili kroz ponudu dodatnih aktivnosti na ruralno turistiCkim gospodarstvima.

5. Koprivnic¢ko-krizevacka zupanija ima jo§ uvijek velike mogucnosti za razvoj ruralnog
turizma osobito u gospodarskom smjeru, vezanih za bolju komunikacijsku povezanost te
povecanje broja soba 1 postelja;

6. Koprivnicko-krizevacka zupanija ima idealnu poziciju za iskoriStavanje svojih ruralnih

podrucja te mogucnost ponude za svaciji ukus.

Preporuke:
1. Potrebno je stvarati novu ponudu na turistickom trziStu 1 preko ruralnog turizma
Koprivni€ko-krizevacku Zupaniju pozicionirati kao jednu od znacajnijih ruralnih destinacija

na karti Republike Hrvatske;
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2. Potrebno je osigurati ravnopravnu promociju ruralnog turizma Koprivni¢ko-krizevacke
Zupanije na nacionalnoj razini te osmisliti posebni marketinski program za ruralni turizam
Zupanije;

3. Potrebno je potaknuti suradnju na svim razinama. To se 0dnosi na drzavnu upravu,
podru¢nu i lokalnu samoupravu, Hrvatsku gospodarsku komoru i Zupanijsku komoru,
turisticke zajednice, razvojne agencije, znanstvene i strucne institucije i strukovna udruzenja.
Da bi Koprivnicko-krizevacka zupanija postigla odgovarajuci stupanj izgradenosti identiteta i
prepoznatljivosti, potrebno je sinergijsko djelovanje ne samo turistiCkih djelatnika 1
organizacija ve¢ i stratega i planera unutar institucija Zupanije. U taj proces, dakako, moraju
biti ukljuceni lokalno stanovnistvo i proizvodni sektor, jer svi oni su zainteresirane strane u
razvoju i gospodarskom napredovanju svoje sredine. Lokalne zajednice trebaju znati i moci
odgovoriti danaS$njim izazovima koje donose globalizacija, velike promjene na
makroekonomskoj razini, globalne klimatske promjene i sli¢no, i kreirati razvojnu politiku i

programe koji ¢e omoguciti skladan i dugoro¢no odrziv razvoj lokalnih i ruralnih zajednica.

Zahvaljujuéi prirodnim blagodatima kojima Koprivnicko-krizevacka Zupanija obiluje te
visoko obrazovanim i mladim ljudima Kkoji su sve viSe zainteresirani za ruralne krajeve i
ruralni turizam, izgledno je buduce proSirenje sektora ruralnog turizma i opéenito
napredovanje razvitka ruralnih krajeva u Zupaniji. Uz pomo¢ Europskih fondova i educiranih
mladih ljudi, ruralni turizam Koprivni¢ko-krizevacke Zzupanije bi se mogao u skorijoj
buduénosti pozicionirati na karti Republike Hrvatske te izgraditi brend ruralno turisticke

destinacije.
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Prilog 1.

Tablica 12. Izvori podataka pojedinih parametara koristenih u tablici 11

VARIJABLA

1ZVORI PODATAKA

1. Prirodne

Poljoprivredno  zemljiste pod ekoloSkom
proizvodnjom (ha)

Ministarstvo poljoprivrede Republike Hrvatske

PovrSina  pod  turistickim  seljackim
domacinstvima (ha)

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Zasti¢ena prirodna bastina

Drzavni zavod za zastitu prirode Republike Hrvatske

Zasti¢ene zivotinjske vrste

Drzavni zavod za zastitu prirode Republike Hrvatske

Zasti¢ene biljne vrste

Drzavni zavod za zastitu prirode Republike Hrvatske

2. Drustvene

Jela gastronomske bastine

Popis gastronomske bastine (NN 60/2011) za Hrvatsku,

istrazivanje u seminarskom radu iz predmeta ,,Ruralni razvoj* za

KKZ

Jela uvrstena u nematerijalnu kulturnu
bastinu

Ministarstvo kulture Republike Hrvatske

Znacajne manifestacije

Odsjek za poljoprivredu, ruralni razvoj, Sumarstvo i lovstvo
Koprivni¢ko-krizevacke zupanije i Wikipedia

Narodna bastina — kulturna dobra

Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske

Gospodarstva na kojima se govori strani
jezik: engleski

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva na kojima se govori strani
jezik: njemacki

Nacionalni katalog ruralnog turizma

3. Gospodarske - prema Nacionalnom
katalogu ruralnog turizma

Broj registriranih objekata za ruralni turizam

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva  koja  imaju  sobe za
iznajmljivanje

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Broj postelja

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Broj sjede¢ih mjesta u objektima i izvan

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju fiksni telefon

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju telefaks

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju mobilni telefon

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail
adresu

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet
stranicu

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Gospodarstva koja imaju moguénost rada
cijele godine

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Prilagodeno za starije osobe

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Prilagodeno gostima s malom djecom

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Prilagodeno gostima s kuénim ljubimcima

Nacionalni katalog ruralnog turizma

Prosje€an broj dodatnih aktivnosti po
gospodarstvu

Nacionalni katalog ruralnog turizma
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3. Gospodarske - prema ostalim izvorima

Broj OPG-ova

Upisnik poljoprivrednih gospodarstava, Agencija za placanja u
poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Broj ¢lanova na OPG-ovima

Upisnik poljoprivrednih gospodarstava, Agencija za placanja u
poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

Visokoobrazovani na OPG-ovima

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Mlado stanovni$tvo na OPG-u

Upisnik poljoprivrednih gospodarstava,
Agencija za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom
razvoju

Ostvarena no¢enja u ruralnom turizmu
(2013.9.)

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Dolasci turista (u 2013.9.)

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Vinske ceste

Vinske ceste Hrvatske na jednom mjestu:
https://www.goincro.com/cro/planinska_hrvatska/articles/article/
5

Broj ekoloskih proizvodaca

Ministarstvo poljoprivrede Republike Hrvatske,
http://www.mps.hr/default.aspx?id=6184

Udio kuc¢anstva koja zaraduju od dopunskih
djelatnosti (%)

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

Udio preradivackih kucanstava (%)

Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske
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Prilog 2.

Slika 8. Jelovnik Gornjevinske kleti

Izvor: vlastita fotografija
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Prilog 3.

Slika 9. Pladanj Stari grad, Planinarski dom ,,Kalnik*

Izvor: vlastita fotografija
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Prilog 4.

Detaljniji opis nekih od hrvatskih tradicionalnih jela manje poznatih u prigorskom

kraju

-arambasici: sinjski arambasi uz vitesku igru Sinjsku alku nalaze se na popisu zasti¢enih
nematerijalnih kulturnih dobara Ministarstva kulture Hrvatske. Dosta su sli¢ni sarmi, no uz
par bitnih razlika: meso za punjenje se ne melje, ve¢ se sjecka nozem. U meso se dodaju i
razliCite vrste suSenog mesa, cimet, muskatni oras¢i¢ i klin¢i¢i, a ne dodaje se riza. Radi se od
mijeSanog nasjeckanog govedeg i svinjskog mesa, sjeckane suSene slanine, koje se sa
zac¢inima savije u listove kiselog kupusa, te u namascenu posudu slaze sitno izrezani kiseli
kupus, arambasici, dodaju se domace kobasice (sudzuk), ov¢je suho meso (kastradina), sve

prekrije listovima kiselog kupusa, zalije vodom i bez mijesanja kuha nekoliko sati.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Sinjski_aramba%C5%A1i%C4%87i

-visovacka begavica: Marinirana janjetina, domace mirisne trave, kiselo domace ovcje
mlijeko, mladi krumpir, kombinacija maslinovog ulja i svinjske masti. To se sve prelije

kiselim mlijekom, parmezanom i tvrdim ov¢jim sirom.

Izvor: http://m.sibenik.in/gastronomija/visovacka-franjevacka-begovica-recept-cuvan-tristo-godina/11387.html

-zelena menestra: tradicionalno i autohtono jelo dubrovackog kraja. Glavni sastojci su suho
meso (vise vrsta), domace susene kobasice kupus (viSe vrsta), krumpir, svinjska mast. Servira
se toplo slozeno suho meso i kobasice na plitici (tacni), a kupus u dubokoj zdjeli s malo

tekucine.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Zelena_menestra

-buzara: jusno jelo pripremljeno pirjanjem morskih $koljaka ili rakova na maslinovu ulju,

zacinjeno raj¢icom, persinom, ¢eSnjakom 1 vinom.

Izvor: http://www.matica.hr/vijenac/416/Buzara%20u%20buzari%20/
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-istarska jota: glavni sastojci su grah, kiseli kupus, krumpir, panceta, suSena rebra, a glavni
zacin jest ¢esnjak. Tradicionalno se priprema u zimskom dijelu godine, pa ¢esto se naziva i

zimska manesta.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/lstarska_jota

-fuzi: tradicionalna istarska tjestenina koja se priprema tako Sto se tijesto tanko izvalja i izreze
na rezance Sirine 3-4 cm te se postave jedne preko drugih. Rezanci se tada prerezu
dijagonalno ¢ime se dobiju romboidni oblici. Dva kraja svakoga romba zatim se ovijaju jedan

oko drugog i u sredini se pritisnu tako da izgledaju poput luka.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Fu%C5%BEi

-Sporki makaruli: tradicionalno je jelo dubrovackog kraja. Umak je spravljen od govedeg ili
juneceg mesa na temeljcu od luka prZzenog na domacoj svinjskoj masti uz osnovne dodatke
rajéica, perSin, ¢eSnjak, crno vino i sl. Pasta (tjestenina) - makaruli, skuhani su napose, i
zacinjeni, ali ne previse, domacom svinjskom masti i cimetom. Na kraju, umak i tjestenina se
izmijesaju u velikom loncu i puste se da malo slegnu prije jela.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/%C5%A0porki_makaruli

-husiljevaca: krusci¢i od dizanog tijesta.

Izvor: https://www.pinterest.com/pin/415316396860926839/

-povitica: slatko dizano tijesto punjeno raznim filama (mak, orasi, i dr.) popularno na svim

dijelovima Isto¢ne Europe.

Izvor: http://www.coolinarika.com/recept/1047729/

-viSka pogaca: pogaCa sa lukom, slanim srdelama ili in¢unima uz dodatak origana i

maslinovog ulja.

Izvor: http://www.iceipice.hr/hr/clanak/pogace-otoka-visa-iz-davnina

77


https://www.pinterest.com/pin/415316396860926839/

-kastradina: Kastradina je autohtono, snazno jelo Dalmacije, Like, juznih dijelova Bosne i
Hercegovine. Zabiljezeno je da se spremalo na puc¢kim trpezama ovih podruéja jo§ u srednjem
vijeku. Radi se o suSenom i1 dimljenom mesu $kopljenog jarca, ovna ili brava, a otud mu i ime
izvedeno iz latinske rijeci castrare (kastrirati, Skopiti). Trgovackim putevima ta je delicija
iznimno jakog mirisa za Mletacke republike stigla do Venecije kamo su $kopce odvozili
brodom, a zapisano je da je upravo dalmatinska kastradina od gladi spasila Venecijance za
velike epidemije kuge u 17. stoljecu.

Naziv kastradina ¢e$¢i je uz obalu Dalmacije, a ime kosStradina veze se uz Zagoru gdje se
tradicionalno kuha u loncu s keljom ili rastikom. Od davnina, na otoku Pagu kastradina se
sluzi s kiselim kupusom, a u Sinju, osim kiselog zelja, kao prilog uz ovo jelo ide i pire

krumpir.

Izvor: http://gastro.24sata.hr/friske-vijesti/kastradina-zaboravjeno-jelo-dalmatinske-zagore-577

-§vargi: polutrajni mesni proizvod od svinjskog kuhanog mesa (presvust).
Radi se od svinjskih jezika, svinjskog srca, mesnatijeg dijela obrazine, mesa glave te svinjskih

koza koje se kuhaju, usitnjuju i zajedno sa zacinima pune u svinjski Zeludac ili debelo crijevo.

Izvor: http://moja-kuhinja.com/suseno-meso/prezvurst-tlacenica-svargla.html

-suduk: suha zac¢injena kobasica porijeklom sa Balkana, Bliskog Istoka i Srednje Azije.
Pravi se od mljevenog mesa, najceS¢e govedina (u Kazahstanu konjetina), sa raznim za¢inima
ukljuéujuci kim, sumak, bijeli luk, sol i crvenu paprika koje se stavljaju u kobasicu. Kobasica

se nakon spravljanja susi nekoliko tjedana.

Izvor: https://bs.wikipedia.org/wiki/Sud%C5%BEuk

-paski baskotin: U benediktinskom samostanu sv. Margarite u Pagu stolje¢ima se proizvodi
baskotin, zasigurno najstarija slastica — vrsta tvrdog slatkog prepecenca spravljenog po
posebnoj samostanskoj recepturi. Benediktinke njeguju proizvodnju baskotina vise od 300
godina. PaZzani ga iznimno cijene — u prijaSnjim vremenima goste se doc¢ekivalo baSkotinima i
bijelom kavom, a bilo koje obiteljsko slavlje bilo je nezamislivo bez njega. Danas paski

baskotin nosi oznaku ,,Izvorno Hrvatsko" i ,,Hrvatski oto¢ni proizvod".

Izvor: http://www.tzgpag.hr/hr/grad-i-otok-pag/2013-01-08-15-53-01/baskotini
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-turos: vrsta preradenog kravljeg sira iz Medimurja, posebno oblikovanog i s odgovaraju¢im
sastojcima.

Svjezem kravljem siru se u proizvodnji turosa dodaje kuhinjska sol, crvena paprika i kumin,
te on dobiva svijetlo-narancastu boju i osobit okus. Turo$ se tradicionalno proizvodi u obliku
stoSca visine oko 6 centimetara, ponekad i dva do tri centimetra viSe. Nakon oblikovanja,
proizvod se se susi na suncu ili dimljenjem.

Rijec turos$ je madarskog porijekla, od rije¢i "taros".

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Turo%C5%A1

-kroStule: tradicionalno przeno pecivo u Istri i Dalmaciji. U Istri se krosStule tradicionalno

spremaju za svecanije prigode poput vjencanja i sl.

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Kro%C5%Altule

-narancini: usecerene narancine kore.

Prethodno narezane i namoc¢ene naranéine korice stave se u Siru posudu; doda se Secer i toliko
vode samo da prekrije arancine. Kuha se na umjerenoj vatri dok sva tekuc¢ina ne ispari, a
korice upiju sav Secer. Korice se maknu s vatre te slazui na papir za pecenje prethodno lagano
posut Secerom. Rasire se da se ne slijepe. Korice se moraju susiti 1 — 2 dana, ovisno o

vlaznosti zraka 1 vremenu. Preporucljivo ih je raditi za vrijeme sun¢anog ili burnog dana.

Izvor: http://kuhari.com/recepti/arancini-usecerena-narancina-korica/

-torta od skorupa: kremasti kola¢ s maslacem, jajima, bademima i koricom od limuna.

Izvor: http://www.dubrovniknet.hr/novost.php?id=8967#.V1wrHruLTIU
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Prilog 5.

Tablica 3. Popis manifestacija i narodnih obi¢aja u ruralnim podrudjima Koprivni¢ko-

kriZevacke Zupanije

NAZIV MANIFESTACIJE MIESTO

DAN MLIJECNIH PROIZVODA |
BOZICNIH OBICAJA

BRDANI SOKOLOVACKI

CRVENI MAKOVI DELEKOVEC
SIDONUIN DAN GORNJA RIJEKA
DANI PLEMSTVA GORNJA RIJEKA
SUIVARIJADA GORNJA RIJEKA
KOSTANJEVECKA KESTENIJADA GORNJA RIJEKA
KESTENIJADA HERESIN
DANI CVIJECA IMBRIOVEC
KALNICKE UNCUTARUJE KALNIK

IVANECKI KRESOVI

KOPRIVNICKI IVANEC

DANI CVIJECA

KOPRIVNICKI IVANEC

OBLJETNICA KUNOVECKE BUNE KUNOVEC
DANI KRUHA | ZAHVALNOSTI NA
LEGRAD
PLODOVIMA ZEMLUIE

VELIKA GOSPA MOLVE

VALENTINOVO U NOVIGRADU
NOVIGRAD PODRAVSKI
PODRAVSKOM

MATKANIJE - prikaz obicaja

NOVIGRAD PODRAVSKI

GALOVICEVA JESEN | PETERANSKI

. PETERANEC
SLINGERAJ
MUDLINIJADA PETERANEC
OBLJETNICA DRUSTVA ZENA |
. RASINJA
DJEVOJAKA ,HRVATSKA DUSA“
POSVETA BARJAKA | PROSLAVA
L SIGETEC
MAJCINOG DANA
DANI JABUKA STARIGRAD
SVETOIVANJSKI DANI SVETI IVAN ZABNO
DAN VRGANJA VINICA

Izvor: vlastita izrada tablice
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Prilog 6.

Tablica 7. Povrsine pod ekoloskom proizvodnjom u Republici Hrvatskoj po Zupanijama

od 2009. — 2014. godine

STANJE PO ZUPANIJAMA | POVRSINA |POVRSINA (ha) | POVRSINA (ha) | POVRSINA (ha) | POVRSINA | POVRSINA
(ha) 2009. 2010. 2011. 2012 (ha) 2013 (ha) 2014

GRAD ZAGREB 23,8112 967,4363 853,483 1272,33 1279,39 1022
ZAGREBACKA 1150,3869 561,0374 567,1238 814,43 1018,76 1113
SPLITSKO-DALMATINSKA 105,5829 174,9263 455,233 387,35 5711,53 6407
OSJECKO-BARANJSKA 3693,6141 7911,5191 8935,221 7608,04 8426,44 10981
ISTARSKA 133,9108 173,2620 389,12 516,13 568,81 737

POZESKO-SLAVONSKA 1240,2588 1324,3494 1781,348 1826,68 2037,13 1871
SIBENSKO-KNINSKA 160,6035 304,6372 417,2 425,73 407,44 540

KOPRIVNICKO-KRIZEVACKA | 82,5971 144,0941 170,55 170,34 195,7 276

BJELOVARSKO-BILOGORSKA|  623,1563 812,4374 1695,14 1362,26 1424,93 1648
MEPIMURSKA 323,3867 358,3461 544,889 698,95 555,04 1004
KARLOVACKA 717,9304 887,7821 815,092 1089,14 1445,63 2272
VUKOVARSKO-SRIJEMSKA 303,3748 867,4565 1515,425 1007,48 1072,69 1944
VARAZDINSKA 73,6046 57,9989 64,17 90,56 114,69 189

LICKO-SENJSKA 311,6763 325,5835 1298,43 1250,06 1660,27 2823
BRODSKO-POSAVSKA 1329,6210 2364,3260 3596,65 2636,75 2622,01 3110
VIROVITICKO-PODRAVSKA 395,7174 2490,0690 4148,99 3975,89 3889,6 5548
SISACKO-MOSLAVACKA 2525,8573 1995,1430 2709,829 3324,77 3454,65 4092
ZADARSKA 863,8441 1003,6838 854,6478 1085,62 1428,76 1602
KRAPINSKO-ZAGORSKA 19,6289 53,3807 74,62 86,99 103,69 93

DUBROVACKA 17,0018 69,7017 245,86 154,63 225,46 214

PRIMORSKO-GORANSKA 98,1402 435,2036 902,78 2119,46 2676,35 2568
UKUPNO 14193,7051 23282,3741 32035,8016 31.903,59 40.640,65 50.054

Izvor: Ministarstvo poljoprivrede
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Prilog 7.

26 jela karakteristi¢nih za podrudje KKZ, dobivena i pobrojena vlastitim istraZivanjem
autora 2013. godine izradom seminara na predmetu ,,Ruralni razvoj*
1. bistra goveda juha sa domaéim rezancima,
pecena purica s mlincima,
krvavice ili pe€enice s dinstanim zeljem,
srneci paprikas sa zgancima,
teletina ispod peke,
punjeni lungic,
hajdinska kasa,

pecene pole krumpira,

© 0o N o g Bk~ w DN

restani krumpir,

10. zapeceni grah,

11. povrée na Zaru,

12. njoki,

13. salate,...

14. peceni Struklji,

15. makovnjaca,

16. orehnjaca,

17. paprikas$ od divlje svinje,

18. pohani svinjski but punjen Sunkom, sirom 1 §ljivama,

19. pladan;j Stari grad: biftek lungi¢ sa sirom, Sareni raznji¢ (svinjetina, puretina, Spek,
povrée), odrezak Bela IV, prilog povrée na maslacu, restani krumpir,

20. som pecen,

21. smud,

22. Saran na raSljama,

23. fi$ paprikas,

24. prgice,

25. jela od koprive (juhe, umaci, pite, savijace, kruh...),

26. Sljivarska pisanica.
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POPIS KRATICA

APPRRR — Agencija za pla¢anja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju

DZS RH — Drzavni zavod za statistiku Republike Hrvatske

EAFRD - Fond za poljoprivredu i ruralni razvoj

EU — Europska unija

FAO — Food and Agriculture Organization (engl.) — Organizacija za hranu i poljoprivredu
Ujedinjenih naroda

HA — Hektar, mjerna jedinica za povrsinu

HAMAG — Hrvatska agencija za malo gospodarstvo

HPA — Hrvatska poljoprivredna agencija

IPARD - Instrument for Preaccession Assistance (engl.) - Instrument pretpristupne pomo¢i
JLS — Jedinica lokalne samouprave

KKZ — Koprivni¢ko-krizevacka zupanija

LAG - Lokalna akcijska grupa

LEADER - Liaison Entre Actions de Développement de [ ‘Economie Rurale (franc.) =,,veze
medu aktivnostima razvoja ruralnog gospodarstva“ — Inicijativa Europske zajednice za
mobiliziranje i provedbu ruralnog razvoja u ruralnim zajednicama kroz lokalna partnerstva
javnog i privatnog sektora

LRS — Lokalne razvojne strategije

OECD - Organization for Economic Cooperation and Development (engl.) - Organizacija za
ekonomsku suradnju i razvoj

OPG - obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo

PG — poljoprivredno gospodarstvo

PORA - Razvojna agencija Podravine i Prigorja

RH — Republika Hrvatska

SWOT - (Strengths — snaga, W - Weaknesses — slabosti, O - Opportunities — prilike, T -
Threats — prijetnje) - SWOT analiza je jedna od instrumenata kojima se menadzer moze
posluziti u kreiranju strategije. Kvalitativna je analiticka metoda koja kroz 4 ¢imbenika nastoji
prikazati snage, slabosti, prilike 1 prijetnje odredene pojave ili situacije.

VGUK - Visoko gospodarsko uciliste u Krizevcima
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SAZETAK

Rad se bavi predstavljanjem stanja ruralnog turizma, kao i mjera namijenjenih njegovom
razvoju u Hrvatskoj i Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji. Baziran je na rezultatima prethodnih
istrazivanja, ali i novijim podacima te analizira ponudu ruralno turistickih objekata prema
Nacionalnom katalogu ruralnog turizma, programe potpore i poticaja. Evidentno je da ruralni
turizam u Hrvatskoj ima trend rasta, a pitanje koje se postavlja u radu jest da 1i dosadasnji
razvoj ruralnog turizma Koprivnicko-krizevake zupanije zadovoljava sve potrebne razine
(prirodnu, drustvenu, gospodarsku) kako bi mogli re¢i da je ruralni turizam i uspjesan.

Rad se temelji na istrazivanju prirodne, druStvene i gospodarske razine razvoja ruralnog
turizma te dosadasnjoj provedbi i uc¢inkovitosti mjera usmjerenih razvoju ruralnog turizma u
Koprivnicko-krizevackoj Zupaniji s razine donositelja odluke ruralnog razvoja.

Sekundarnom metodom podataka istrazivana je i proucavana dostupna literatura o zadanoj
tematici te su prikupljeni parametri koji karakteriziraju prirodnu, gospodarsku i drustvenu
razinu razvoja ruralnog turizma. Obilaskom postoje¢ih ruralno turistickih destinacija
Koprivni¢ko-krizevacke Zzupanije prikupljena je fotodokumentacija te je istrazena
gastronomska ponuda Zupanije. Komparativnom metodom izvrena je usporedba svih
kvantitativnih parametara izmedu Koprivnicko-krizevacke zupanije i Republike Hrvatske
kako bi se izracunao indeks uspjeSnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma u
analiziranoj Zupaniji. SWOT analizom prikazane su glavne prednosti, moguénosti, nedostatci
i prijetnje Koprivni¢ko-krizevacke zupanije kao ruralno turisticke destinacije kako bi se dale
preporuke za daljnji razvoj ruralnog turizma u Zupaniji.

Na temelju navedenih metoda zakljucuje se da ruralni turizam u Koprivni¢ko-krizevackoj
Zupaniji ima trend rasta zahvaljuju¢i bogatoj gastronomskoj ponudi, prirodnoj i kulturnoj
raznolikosti, dobroj ponudi turistickih atrakcija te dobro sacuvanoj prirodi. Izracunati indeks
uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma pokazuje da Koprivnicko-krizevacka
Zzupanija ne zaostaje u razvoju ruralnog turizma u odnosu na ostale zupanije u RH, jer
pokazuje da su te mjere za 16,49% uspjesnije iskoriStene u odnosu na prosjek Hrvatske.
Najveci utjecaj na pozitivan indeks imaju prirodne i1 druStvene varijable, pa bi se buduce
mjere ruralnog razvoja odnosno razvoja ruralnog turizma trebale kreirati na nacin da utjecu na

povecanje pozitivnog ucinka gospodarskih varijabli.

Kljuéne rijec¢i: ruralni turizam, mjere ruralnog razvoja, mjere ruralnog turizma, indeks

uspjesnosti provodenja mjera za razvoj ruralnog turizma, Koprivni¢ko-krizevacka zupanija
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SUMMARY
Thesis topics are the current state of rural tourism and measures for its development in Croatia

and Koprivnica-Krizevci County. It is based on the results of previous research and on newer
data; and it analyses the offer of subjects in rural tourism according to the National catalogue
of rural tourism, support programmes and grants. It is clear that rural tourism in Croatia has a
trend of growth and the question is if the development of rural tourism in Koprivnica-Krizevci
County fulfils all relevant criteria (natural, social, and economic) which would make it
successful.

The thesis is based on the research of natural, social and economic levels of rural tourism
development and current state of implantation and effectiveness of development measures
focused on rural tourism development in Koprivnica-Krizevei County; from the decision-
making level.

The secondary level of analysis includes available literature on the topic and gathered
parameters which characterise natural, economic and social levels of rural tourism
development. Through visits to several destinations of rural tourism in Koprivnica-Krizevci
County photo material was gathered, and the gastronomy of the County was researched.
Using comparative method, quantitative parameters between Koprivnica-Krizevei and the
Republic of Croatia were compared, in order to calculate the success index of implemented
measures of rural development in the County. Through SWOT analysis, strengths,
weaknesses, opportunities and threats of Koprivnica-Krizevci County as rural tourist
destination were mapped in order to give recommendations for future development oc rural
tourism in the County.

Based on aforementioned methods, it is concluded that rural tourism in Koprivnica-Krizevci
County has the trend of growth, due to its rich gastronomy, natural and cultural diversity,
solid offer of tourist attractions and preserved environment. Calculated success index of
implemented measures of rural development shows that Koprivnica-Krizevci County, when
compared with other Croatian counties, does not fall behind in the development of rural
tourism since development measures are 16.49% more effective than Croatian average. The
highest impacts on positive results have natural and social variables. Therefore, future
measures for development of rural tourism should be made in such way that they increase the

positive impact of economic variables.

Key words: rural tourism, measures for the development of rural tourism, success index of

implemented measures of rural development, Koprivnica-Krizevci County
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ZIVOTOPIS

Ivana Hrg Matusin (rod. Séetari¢) rodena je 17. listopada 1988. u Koprivnici.

Osnovnu $kolu pohada u Krizevcima gdje Zivi s obitelji, nakon ¢ega Skolovanje nastavlja u
Koprivnici. Godine 2007. uspjesno zavrsava srednju ekonomsku Skolu u Koprivnici i upisuje
Pravni fakultet u Zagrebu. Godine 2009. se zaljubljuje u sadasnjeg supruga te napusta pravo i
neSto kasnije upisuje Visoko gospodarsko uciliSte u Krizevcima, smjer menadZment U
poljoprivredi. Godine 2013. uspje$no zavr$ava trogodi$nji studij gdje stjee zvanje inzenjerka
poljoprivrede (bacc.ing.agr.) i dobiva Dekanovu nagradu za najbolju studenticu u generaciji.
Nadogradnju stru¢noga znanja stjeCe upisuju¢i na istom Ucili§tu Specijalisticki diplomski
struéni studij Menadzment u poljoprivredi.

Tijekom studiranja neprekidno radi razli¢ite administrativne poslove preko student servisa, od
javnobiljezni¢kog ureda, Hrvatske poljoprivredne agencije u Krizevcima i drugo. Kroz
studiranje sudjeluje na dva europska projekta ¢iji je partner Visoko gospodarsko uciliste u
Krizevcima i to na projektu INVEST-PRO koji se bavio razvojem investicijski pogodnog
okruzenja za razvoj i ulaganje u podrucje odrzivog turizma na podru¢ju Mura-Drava-Dunav
podrugja s posebnim naglaskom na Zalsku, Somodsku Zupaniju, Koprivni¢ko —krizevacku i
Varazdinsku zupaniju te na projektu ECOTOP Kkoji je za cilj imao popularizaciju ekoturizma i
razvijanje ucinkovitog sustav usavrSavanja S bazom podataka za ovaj gospodarski sektor.
Osim toga, sudjelovala je na medunarodnoj konferenciji studentskih radova u Srbiji s radom
,, Obrazovni aspekti Zena u poljoprivredi “.

Krajem 2013. godine poc€inje raditi kao projektna menadzerica na europskom projektu Udruge
invalida Krizevci, koji je zavrSen u velja¢i 2015. godine i ocijenjen kao jedan od najvrjednijih
i najuspjesnijih u Zupaniji.

Osim materinjeg hrvatskog jezika, govori i engleski jezik.

U slobodno vrijeme neko¢ se bavila pilatesom, mnostvom kuénih ljubimaca i kuéanskim
poslovima, a sada ima jedan od najzahtjevnijih, ali i najljepsih ,,poslova“: onaj majc¢inski.

Udana, majka devetomjesecne djevojcice.
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