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SAZETAK

Zasti¢enu oznaku zemljopisnog podrijetla nosi proizvod koji je svojom kvalitetom i ugledom
povezan s odredenim zemljopisnim podru¢jem u kojem se provodila klju¢na odnosno
najmanje jedna faza u proizvodnji tog proizvoda.

Cilj rada je analizirati poljoprivredno-prehrambene proizvode koji su zaSti¢eni oznakom
zemljopisnog podrijetla te uvidjeti kroz prizmu proizvodaca koje su snage, slabosti, prilike
i opasnosti korisnika ove oznake, na temelju koje je napravljena SWOT analiza. Shodno
tome, napravljeni su intervjui s petnaest proizvodaca, te su rezultati pokazali da su snage ove
oznake kvaliteta 1 autenti¢nost, slabosti ograniCena svijest o robnoj marki, prilike bolja
promocija ove oznake, te opasnosti trZiSno natjecanje.

Kljuéne rijeci: zaStic¢ena oznaka zemljopisnog podrijetla (ZOZP), proizvodaci proizvoda

Z0ZP, SWOT analiza ZOZP



1. UvOD

Poznata je ¢injenica da Republika Hrvatska obiluje velikim brojem autohtonih prehrambenih
proizvoda koji su poznati naroc¢ito u zemljopisnom podrucju u kojem se proizvode. Zastita
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda stjecanjem neke od oznaka kvalitete kao pomo¢
proizvodacima da postaju prepoznatljivi i izvan svojeg zemljopisnog podrucja postaje sve
vaznija tema. Danas se takvi proizvodi mogu zaStiti oznakom izvornosti, oznakom
zemljopisnog podrijetla te oznakom zajamceno tradicionalnog specijaliteta.

U ovom radu analiziraju se zasticene oznake zemljopisnog podrijetla poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda (ZOZP) $to predstavlja vazan alat za zaStitu tradicionalnih
proizvoda koji su sinonim za odredeno podrucje ili regiju. ZOZP osigurava autenti¢nost,
kvalitetu 1 jedinstvenost proizvoda, pridonose¢i lokalnom identitetu, kulturnom nasljedu 1
gospodarskom razvoju. Medutim, kako se trZiSte neprestano mijenja, vazno je analizirati
snage, nedostatke, prijetnje i Sanse koje se odnose na ZOZP kako bi se maksimizirao njihov
potencijal i u¢inkovitije se nosilo s buduc¢im izazovima.

Predmet rada su zasticene oznake zemljopisnog podrijetla poljoprivredno-prehrambenih
proizvoda (ZOZP).

Cilj rada je analizirati poljoprivredno-prehrambene proizvode koji su zasticeni oznakom
zemljopisnog podrijetla te uvidjeti kroz prizmu proizvodaca koje su snage, slabosti, prilike
i opasnosti korisnika ove oznake.

Svrharada je kroz SWOT analizu uvidjeti $to se moze poboljsati odnosno iznijeti sve snage,
slabosti, prijetnje i prilike koje zasticena oznaka zemljopisnog podrijetla nosi. Rad bi takoder
mogao posluziti kao predlozak trenutnog stanja i potencijala razvoja za buduca istrazivanja

predmeta rada.



2. PREGLED LITERATURE

Za razumijevanje teme bitno je pojasniti znaenje pojmova kao $to su: zasticena oznaka

zemljopisnog podrijetla, proizvodaé, potrosa¢, zakonodavni okvir, certificiranje i SWOT

analiza.

Zasti¢ena oznaka zemljopisnog podrijetlal (ZOZP) je proizvod podrijetlom iz odredenog

mjesta, regije ili zemlje, Cija se kvaliteta, ugled ili druge karakteristike u osnovi mogu

pripisati njegovom zemljopisnom podrijetlu i barem se jedan od proizvodnih koraka odvija

u definiranom mjestu geografskog podrucja odnosno da se barem jedna faza u proizvodnji,

preradi ili pripremi proizvoda odvija na odredenom zemljopisnom podrucju.

Z0OZP oznacava proizvod podrijetlom iz odredenog mjesta, regije ili zemlje, ¢ija se kvaliteta,

ugled ili druge karakteristike u osnovi mogu pripisati njegovom zemljopisnom podrijetlu i

barem se jedan od proizvodnih koraka odvija u definiranom mjestu geografskog podrucja

odnosno da se barem jedna faza u proizvodnji, preradi ili pripremi proizvoda odvija na

odredenom zemljopisnom podrucju.

Specifi¢nosti oznake:

a. Ime proizvoda mora ukljucivati specificno mjesto, regiju ili iznimno/ drzavu

b. Kvaliteta, ugled ili neka druga karakteristika proizvoda mora biti povezana s podru¢jem

€. Najmanje jedna (klju¢na) faza u proizvodnom procesu mora se odvijati u odredenom
zemljopisnom podrucju.

d. Nije bitno odakle dolazi sirovina dok god se postuje zastiena tehnologija i receptura

proizvoda (Marusi¢ Lisac i sur., 2016.)

Na europskoj razini Hrvatska ima 24 proizvoda zasticenih oznakom ZOZP: Samoborska
ceSnjovka/Samoborska ceSnofka, Rudarska greblica, Zagorski puran, Zagorski mlinci,
Zagorski Strukli/Zagorski Struklji, Varazdinski klipi¢, Varazdinsko bucino ulje, Medimursko
meso \'z tiblice, Bjelovarski kvargl, Slavonski kulen/Slavonski kulin, Baranjski kulen,
Slavonska kobasica, Kr¢ki prsut, Li¢ki krumpir, Licka janjetina, Licki Skripavac, Lumblija,
Drniski prsut, Dalmatinska pecenica, Dalmatinski prsut, Polji¢ki soparnik/Poljicki zeljanik/
Poljicki uljenjak, Bracki varenik, Dalmatinska panceta i Komiski roga¢. U postupku

registracije je 1 proizvod i to Ludbreski hren.?

! Internetska stranica lzvozni portal:
https://izvoz.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Registracija%20i%20za%C5%Altita%20naziva%20hrvatsk
ih%20autohtonih%20proizvoda.pdf Pristupljeno 19.08. 2023.

2 Internet stranica: https://poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-
poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/zasticene-oznake-zemljopisnog-podrijetla-zozp/1221, Pristupljeno
17.08.2023.



https://izvoz.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Registracija%20i%20za%C5%A1tita%20naziva%20hrvatskih%20autohtonih%20proizvoda.pdf
https://izvoz.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Registracija%20i%20za%C5%A1tita%20naziva%20hrvatskih%20autohtonih%20proizvoda.pdf
https://poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/zasticene-oznake-zemljopisnog-podrijetla-zozp/1221
https://poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/zasticene-oznake-zemljopisnog-podrijetla-zozp/1221

Izgled znaka za oznacavanje proizvoda s registriranim nazivom ZOZP na nacionalnoj razini
prikazan je na slici 1., a izgled znaka za oznacavanje proizvoda s registriranim nazivom

ZOZP na razini Europske unije prikazan je na slici 2.

REPUBLIKA
HRVATSKA

OZNAKA
ZEMLIJOPISNOG
PODRIJETLA

Slika 1.: Oznaka ZOZP na nacionainoj razini, izvor: NN 38/2019

Slika 2 Oznaka ZOZP na razini Europske unije, izvor:
https://www.hgk. hr/documents/003-oznake-konkurentnost5898199ee/21d. pdf

Mesi¢ i sur. (2011) proveli su anketiranje medu proizvodac¢ima Slavonskog kulena 2011.
godine kada taj proizvod joS nije bio zaSticen spomenutim oznakama, odnosno kada
mogucénosti zastite u Republici Hrvatskoj jos nisu bile dovoljno iskoristene. Autori navode
da je razlog tome zbog kompliciranosti postupka zastite, ali i u nedovoljnom poznavanju
koristi koje bi takve oznake donijele na hrvatskom trzistu. Osim toga, navode da postupak
zastite trazi vrijeme, financijska sredstva, ali 1 stru¢nu osobu ovlastenu od udruge/zadruge
koja ¢e voditi cijeli postupak zastite te suradivati s nadleznim institucijama. Njihovo
istrazivanje pokazuje da svi proizvodaci oCekuju da ¢e zaStita jednom od zemljopisnih
oznaka povecati povjerenje potrosaca u zdravstvenu sigurnost njihovog proizvoda, dok
manji udio ispitanika ofekuje da ¢e zaStita zemljopisnim oznakama sprijeciti zlouporabu

imena, povecati poznatost i smanjiti ilegalno trziSte Slavonskog kulena.


https://www.hgk.hr/documents/003-oznake-konkurentnost5898199ee721d.pdf

Certificiranje?, certifikacija proizvoda naglasava specifi¢ne karakteristike proizvoda koji
¢ine razliku medu slicnim proizvodima na trziStu. Podrzava vjerodostojnost proizvoda i
njihovu kvalitetu. Certifikacija proizvoda ozna€ava nesto viSe od same kvalitete 1 sigurnosti,
ona je i prezentacija jedinstvenosti samog proizvoda. Osim toga jedna od prednosti
certifikacije je i osnivanje interesnih udruZenja u svrhu zajednicke promocije proizvoda 1
nastupa na trzistu. Potrebe kupaca uglavnom nisu vise povezane sa kolicinom hrane. Postoji,
povecani interes za sigurnoS¢u hrane, nutritivnim 1 tehnoloskim karakteristikama
prehrambenih proizvoda koje potrosac trazi. Najvaznija je kvaliteta koju Lazibat (2009)
definira kao mjeru ili pokazatelj obujma odnosno iznosa uporabne vrijednosti nekog
proizvoda ili usluge za zadovoljenje to¢no odredene potrebe na odredenom mjestu i u
odredenom trenutku, tj. onda kad se taj proizvod ili ta usluga u drustvenom procesu razmjene
potvrduju kao roba. Autor naglaSava kako je kvaliteta proizvoda apsolutna pretpostavka
njegova drustvenog priznavanja i transformacije u robu, pa time istodobno i osnovni uvjet
za zivot i rad bilo kojeg proizvodaca i njegova pojavljivanja na trzistu.

Proizvodad* je osoba ¢ija se djelatnost odvija u procesu proizvodnje, koja tro$enjem svoje
radne fizicke ili umne snage, samostalno ili u kooperaciji s drugim osobama, proizvodi
odredenu vrstu proizvoda. Skupina proizvodaca je skupina fizickih ili pravnih osoba koje
obavljaju poljoprivrednu djelatnost na poljoprivrednom gospodarstvu na prostornom
podrucju Europske unije, a registriran je u Republici Hrvatskoj te je osnovana na inicijativu
proizvoda¢a koji se bave poljoprivrednom djelatnoséu (NN 87/2020°). Prema Uredbi
EUS zahtjevi za registraciju naziva prema sustavima kvalitete iz ¢lanka 48. mogu podnijeti
samo skupine koje rade s proizvodima ¢ije nazive treba registrirati. U slucaju naziva
,»,zasticenih oznaka izvornosti” ili ,,zasti¢enih oznaka zemljopisnog podrijetla” koji oznac¢ava
prekograni¢no zemljopisno podrucje ili u slucaju naziva ,,zajamceno tradicionalnih
specijaliteta”, nekoliko skupina iz razli¢itih drzava ¢lanica ili tre¢ih zemalja moze podnijeti
zajednicki zahtjev za registraciju.

Ista Uredba EU propisuje da se skupinom moze smatrati fizicka ili pravna osoba kada se

dokaze da su ispunjena oba sljedeca uvjeta:

3 Internet stranica: https://www.dnv.hr/services/dobrovoljna-certifikacija-proizvoda-5127, Pristupljeno 20.
08. 2023.

4 Internetska stranica: Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2021.
Pristupljeno 30. 8. 2023. http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=50576

> Internet stranica: https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2020_07 87 1657.html, Pristupljeno dana
20.08.2023.

6 UREDBA (EU) br. 1151/2012 EUROPSKOG PARLAMENTA I VIJECA od 21. studenog 2012. o sustavima
kvalitete za poljoprivredne i prehrambene proizvode, https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/HR/TXT/HTML/?uri=CELEX:32012R1151&from=IT, pristupljeno dana 21.08.2023.



https://www.dnv.hr/services/dobrovoljna-certifikacija-proizvoda-5127
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?ID=50576
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2020_07_87_1657.html
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HR/TXT/HTML/?uri=CELEX:32012R1151&from=IT
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HR/TXT/HTML/?uri=CELEX:32012R1151&from=IT

- jedini je proizvodac koji je voljan podnijeti zahtjev,
- obzirom na ZOI i ZOZP, definirano zemljopisno podrucje posjeduje svojstva koja se
znatno razlikuju od onih susjednih podrucja ili su svojstva proizvoda razli¢ita od onih

proizvedenih u susjednim podru¢jima.

Kroz zadruge se takoder moze provoditi zaStita proizvoda. Zadrugarstvo, tijekom
povijesnog razdoblja, kao poduzetnic¢ki model, uvijek je okrenuto prema ¢ovjeku, odnosno
prema seljaku, tezaku - zadrugaru, putem iskoristavanja i vrednovanja njegova kreativnog
potencijala (MiroSevi¢ i sur., 2022). Autori naglaSavaju kako zadrugarstvo definira
vrijednosti 1 nacela koja uvazava i poStuje svaki njezin ¢lan, od kojih je najvaznije
demokratsko upravljanje, otvorenost, suradnja te skrb za zajednicu. Takoder isticu kako se
sa socijalnog motriSta zadrugarstvo promatra kao poseban model poduzetniStva jer obuhvaca
1 ekonomske 1 humanitarne znaCajke. To se prvenstveno odnosi na male proizvodace,
kooperante, seljake i tezake, koje na trziStu rada ne mogu biti u ravnopravnoj konkurenciji s
ostalima.
Potrosac¢ je osoba koja koristi ili trosi proizvode radi zadovoljavanja svojih potreba, bez
obzira na to da li ih je kupio sam, ili je to u¢inila neka druga osoba za njega, ili ih je dobio
na poklon; potrosa¢ se definira u odnosu na vrstu potrebe — za osobne potrebe (Perincic,
2019). Potrosac¢i pomnije biraju proizvode koje kupuju i sve viSe paznje posvecuju
autohtonim poljoprivrednim i prehrambenim proizvodima zasti¢enim oznakama na
nacionalnoj i europskoj razini (Knezevic i sur., 2021).
Zakonodavni okvir’ je sudski, statutarni i upravni ¢imbenici poput sudskih odluka, zakona,
propisa, uredbi, smjernica i uputa kojima se ureduje drustvo te definiraju provedbeni proces.
Zakonodavstvom je obuhvacen $iri kontekst sustava kvalitete za sektor 0 prehrambenim i
poljoprivrednim proizvodima, ukljucujuci zasti¢ene oznake izvornosti (ZOl), zemljopisnog
podrijetla i zajamceno tradicionalne specijalitete (ZTS), i utvrden nacin upotrebe logotipa
za svaki sustav, naCin primjene sustava te smjernice za oznacivanje poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda ¢iji sastojci nose oznaku ZOI ili ZOZP, a to su:

- (EU) br. 1151/2012 o sustavima kvalitete za poljoprivredne i prehrambene

proizvode.

" Internet stranica: https://www.xn--rjenik-k2a.com/Zakonski%?20okvir, Pristupljeno 30. 08. 2023.



https://www.rječnik.com/Zakonski%20okvir

- Delegirana uredba Komisije (EU) br. 664/2014 o logotipima za zaSti¢ene oznake
izvornosti, zaStiCene oznake zemljopisnog podrijetla i zajamceno tradicionalne
specijalitete, uz izmjene i dopune®.

- Zakon o poljoprivredi (Glava XI.) Poglavlje A (NN br. 30/2015).

- Pravilnik o zaSticenim oznakama izvornosti, zaSticenim oznakama zemljopisnog

podrijetla i zajamceno tradicionalnim specijalitetima poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda (NN br. 65/2015).

Brec¢i¢ 1 sur. (2020.) utvrdili su provedenim intervjuom s proizvodacima ZOZP, da
proizvodaci nisu zadovoljni birokracijom postupka prijave, troskovima inspekcije i
verifikacije odnosno certificiranja.

SWOT analiza je najpoznatija i najvise rabljena metoda za analizu i sazimanje kljucnih
problema iz poslovne okoline i strategijskih sposobnosti organizacije s potencijalnim
utjecajima na razvoj strategije. Zbog svoje integrirajuce i obuhvatne uloge ¢esto se oznacava
kao interno — eksterna analiza, a SWOT matrica se naziva i matrica unutarnjih i vanjskih
faktora. Radi se o0 jednoj od najstarijih i najotpornijih tehnika strategijske analize koja se
intenzivno rabi ve¢ Cetvrto desetljee. Ona se tijekom vremena dokazala kao najtrajnija
analiticka tehnika koja se rabi u strategijskom menadzmentu (Sikavica i sur., 2008.).
Predstavlja akronim engleskih rijec¢i snage (Strenghts), slabosti (Weaknesses), prilike
(Opportunities) i prijetnje (Threats).

8 Sluzbene stranice europske unije: https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-
quality-schemes/regulations-gis_hr#regulations-on-food-and-agricultural-products Pristupljeno 20.08.2023



https://agriculture.ec.europa.eu/farming/geographical-indications-and-quality-schemes/regulations-gis_hr#regulations-on-food-and-agricultural-products
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3. MATERIJALI | METODE

Za ovaj rad su koristeni primarni i sekundarni izvori podataka Sekundarni izvori podataka
su knjige, stru¢ni 1 znanstveni ¢lanci, strateski dokumenti i Internet izvori pri ¢emu je najvise
koristena web stranica Ministarstva poljoprivrede. Podaci o Zasti¢enoj oznaci zemljopisnog
podrijetla, odnosno proizvodima s ovom oznakom, prikupljeni su s internet stranice
Ministarstva poljoprivrede Republike Hrvatske®.

Primarni podaci prikupljeni su metodom intervjua s proizvodac¢ima ZOZP te ¢e se na temelju
teorijskog i empirijskog istrazivanja izraditi SWOT analiza.

Intervjul® je razgovor; novinska vrsta u kojoj se sadrzaj izrazava u obliku pitanja i
odgovora. Namijenjen objavljivanju u tiskovnim medijima, na radiju i televiziji, razgovor s
nekom istaknutom osobom o njoj samoj ili o nekoj zanimljivoj temi, u pravo vrijeme i sa
spretnim pitanjima, jedan je od najce$¢ih oblika novinarskog izrazavanja. Uspjes$nost
intervjua ovisi o izboru teme, osobe i pitanja. Prema Hrvatskoj enciklopediji*!, za razliku od
novinskog intervjua istrazivacki intervju moze biti polu strukturiran ili strukturiran.
Strukturirani intervju je intervju s unaprijed utvrdenim sadrzajem i standardiziranim
popisom pitanja u kojima se traze to¢no odredene informacije.

Kvalitativno istraZivanje je vrsta znanstvenog pristupa u kojem se koristenjem metoda
intervjua, analize teksta ili opazanjem i biljeZenjem ponasanja prikupljaju tekstualni ili
slikovni podatci i analiziraju iskustva, procesi ili obrasci. (Buljan 1., 2021.).

Intervjui su provedeni u vremenskom razdoblju od 17. do 30. kolovoza 2023. godine.
Provedeno je petnaest intervjua s proizvodacima ciji proizvodi nose oznaku ZOZP. Svaki
intervju je trajao od 10 do 15 minuta i odvijao se telefonskim putem, a izjave su zabiljeZene
u cijelosti i nalaze se u arhivi autorice. Ispitanici su pristali da se njihovi podaci u radu
navode u cijelosti. U Prilogu 1. nalaze se pitanja iz intervjua provedenog s proizvodac¢ima
ZOZP.

Nakon provedenih strukturiranih intervjua, odgovori proizvoda¢a ZOZP su kvalitativnim
istrazivanjem usporedeni. Temeljem analize i usporedbe doneseni su zakljucci te je

napravljena SWOT analiza.

2 Internet stranica: https:/poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-
poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/228, Pristupljeno dana 30.08.2023.

10 engleski interview < francuski entrevue: susret radi razgovora, dogovora, Internet stranica:
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=27678, Pristupljeno 30.08.2023.

11 Hrvatska enciklopedija, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2003, str. 142.



https://poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/228
https://poljoprivreda.gov.hr/istaknute-teme/hrana-111/oznake-kvalitete/zoi-zozp-zts-poljoprivrednih-i-prehrambenih-proizvoda/228
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=27678

4. REZULTATI ISTRAZIVANJA

U nastavku poglavlja prikazati ¢e se rezultati istrazivanja pa ¢e se prije svega navesti SVi
poljoprivredno-prehrambenih proizvodi koji su danas zasticeni oznakom zemljopisnog
podrijetla u Republici Hrvatskoj. Zatim ¢e se prikazati analiza intervjua provedenog s

petnaest proizvodaca ZOZP te SWOT analiza na temelju zabiljezenih odgovora iz intervjua.

4.1. Zasti¢ena oznaka zemljopisnog podrijetla

Na europskoj razini Republika Hrvatska ima 24 proizvoda zasti¢enih oznakom ZOZP, te
jedan proizvod u postupku registracije koji ¢e takoder biti navedeni u nastavku. Za svaki

proizvod biti ¢e navedeno u kojoj zupaniji se proizvod proizvodi te koji su proizvodaci.

4.1.1. Samoborska cesnjovka/Samoborska cesnofka

Dimljena kobasica za kuhanje proizvedena od usitnjenog svinjskog, govedeg i/ili juneceg
mesa te masnog tkiva svinja uz dodatak uvarka od svjezeg ¢eSnjaka i suhog bijelog vina. U
samom nazivu moze se vidjeti da se proizvod proizvodi u Samoboru, odnosno u Zagrebackoj
Zupaniji, a posebnost za ovaj kraj svakako ¢ini Festival Samoborske ¢eSnofke u Samoboru s
ciljem promicanja i poticanja tradicionalnog nacina proizvodnje i originalne recepture.

Kao §to je ve¢ receno, proizvod se proizvodi u Zagrebackoj zupaniji, a proizvodac je Igo-

mat d.o.0.

4.1.2. Rudarska greblica

Proizvod je slani kola¢ dobiven od pecenog, ru¢no valjanog, tankog tijesta te punjen
nadjevom od svjezeg kravljeg sira. Datira joS iz 16. stoljeca, a pripremale su ga zene rudara,
te je naziv dobio po tradicionalnom alatu ,,greblica. Svake godine prvog vikenda u srpnju
odrzava se manifestacija posvec¢ena, izmedu ostalog, ovom skromnom proizvodu.

Proizvod se nalazi se u Zagrebackoj zupaniji, a proizvodac joj je Parna pekara obrt.

4.1.3. Zagorski puran

Proizvod koji se dobiva klanjem Zivotinja (peradi) autohtone hrvatske pasmine zagorski
puran starosti od 6 do 8 mjeseci koji su uzgojeni metodom slobodnog uzgoja (ispaSom) na
otvorenom. Uzgaja se u Hrvatskom zagorju jo$ od sredine 16. stoljeca, a od 1998. godine
nalazi se na popisu izvornih i zasti¢enih pasmina Republike Hrvatske.

Proizvod se nalazi u Krapinsko-zagorskoj zupaniji, a proizvodaci su: OPG Zagorski puran i
OPG Marijo Filipovi¢.



4.1.4. Zagorski mlinci

Pekarski proizvod pripremljen od slijedecih sastojaka: glatkog pSeni¢nog brasna tipa 550,
vode i soli. U Muzeju ,,Staro selo Kumrovec, postavljena je jos 1985. godine stalna izlozba
»Zagorska svadba“ s prikazom ugodaja kuce u kojoj se sprema svadbeno veselje. Pozornost
privlace realisticki izradeni odljevi svecane tradicijske svadbene hrane Hrvatskog zagorja
medu kojima se nalaze i ,,Zagorski mlinci, Sto govori o posebnosti ovog proizvoda.
Proizvod se nalazi u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, a proizvodaci su: Kogutex tjestenine
d.0.0., Mlin Jertovec d.0.0., Zebrano d.0.0., STEF d.o.o0., Centar Skudar d.o.0., Obrt za
ugostiteljstvo 1 turizam ,,Zelenjak-Ventek*, Massa Lovita d.o.0., OPG Kos Marko.

4.1.5. Zagorski Strukli/Zagorski Struklji

Pekarski su proizvod iz skupine ,drugi pekarski proizvodi“ za Ciju pripremu se
upotrebljavaju slijedeci sastojci: glatko pSeni¢no brasno tip 550, svjezi kravlji sir, sol, ulje
(biljno ili suncokretovo) ili maslac ili svinjska mast, jaja i kiselo vrhnje.

Manifestacija posveéena ovom proizvodu je ,,Struklijada“ koja se svake godine odrzava u
drugom mjestu Hrvatskog zagorja a osnovni cilj joj je promocija i zastita zagorskih $trukli.
Proizvod se nalazi u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji, a proizvodaci su: Obrt za ugostiteljstvo
1 turizam ,,Zelenjak-Ventek*, ZMH Horvat d.o.0., OPG Kos Marko, Slastice ,,Tri uzitka®.

4.1.6. Varazdinski klipic

Rucno radeno pSeni¢no mlije¢no pecivo s posipom od sjemenki kumina.

Da se tradicionalni proizvodi ne bi zaboravili, na podru¢ju Varazdinske Zupanije odrzavaju
se edukativne radionice u vrti¢ima gdje se djeci prenosi tradicija o znanju i umijecu pripreme
tradicionalnih autohtonih proizvoda kako bi u odrasloj dobi kao potrosaci znali cijeniti i
konzumirati upravo tradicionalne proizvode, kao §to je ovaj proizvod.

Proizvod se nalazi u Varazdinskoj Zupaniji, a proizvodaci su: Udruga kuhara Varazdinske

Zupanije, Bedem zajednicki obrt za ugostiteljstvo i VZ2018 d.o.o.

4.1.7. Varazdinsko bucino ulje

Djevicansko jestivo ulje dobiveno przenjem i mehanickim presanjem sjemenki uljne buce
golice. Ovaj proizvod svakako je jedna od ,,gastro ikona* Varazdinske Zupanije, $to dokazuje
1 manifestacija posvecena iskljuivo proizvodacima bucinog ulja simbolicnog naziva

,»1zloZzba bucinog ulja“.



Proizvod se nalazi u Varazdinskoj Zzupaniji, a proizvodaéi su: OPG Darko Sipek, PG Damir
Crleni, PG Branko Vidacek, OPG Kolenko, OPG Kurtek, PG Josip Zmegaé, PPP Jurica
Cafuk, OPG Andreja Petrovié¢, Agroprom Patréevié¢, OPG Storga.

4.1.8. Medimursko meso \'z tiblice

Proizvod je sastavljen od dva sastojka: ,,slanina“ i dimljenih i termicki obradenih komada
svinjskog mesa. Budu¢i krajem 19. stoljec¢a, nisu postojali rashladni uredaji, a ovaj kraj nije
bio podoban za suSenje mesa, medimurske Zene su se dosjetile djelotvornog nacina
dugotrajnog cuvanja mesa — u drvenoj posudi ,.tiblici* slazu¢i naizmjenicno svinjsko meso
i slaninu. Tako je nastao ovaj proizvod koji je danas vrlo cijenjen i kvalitetan.

Proizvod se nalazi u Medimurskoj Zupaniji, a proizvodac je: Mesna industrija Vajda d.d.

4.1.9. Bjelovarski kvargl

Sir je koji se proizvodi od ocijedenog svjezeg kravljeg sira.

Grad Bjelovar poznat je po visestoljetnoj tradiciji proizvodnje mlijeka i sira pa ga nazivaju
I ,,gradom sira®. Tako se u gradu od 2006. godine poceo odrzavati sajam pod nazivom ,,Dani
sira u gradu sira”, gdje se predstavlja i ovaj proizvod kao specifiCan proizvod ovog
podneblja.

Proizvod se nalazi u Bjelovarsko-bilogorskoj Zzupaniji, a proizvodaci su: OPG Galovi¢

Milka, OPG Koledi¢, Udruga proizvodaca sira Bjelovarski kvargl.

4.1.10. Slavonski kulen / Slavonski kulin

Trajna kobasica proizvedena od mjeSavine najkvalitetnijih dijelova svinjskog mesa, ledne
slanine, soli i za¢ina koja se nadjeva u slijepo svinjsko crijevo.

Zasigurno jedan od poznatijih proizvoda s ovom oznakom te jedan od rijetkih proizvoda s
kojim slavonska gospodarstva mogu biti konkurentna.

Proizvod se nalazi u Vukovarsko-sremskoj zupaniji, a proizvodaci su: Panonis d.0.0., OPG

Slavica DzZini¢.

4.1.11. Baranjski kulen

Fermentirana trajna kobasica, proizvod od usitnjenog svinjskog mesa, zacinjenog
mljevenom paprikom i bijelim lukom te paprom, napunjen u svinjsko slijepo crijevo.
Zanimljiva anegdota vezana uz ovaj proizvod je da je jedan majstor ove delicije imao recept

za izradu Panonskog kulena te nakon modifikacije promijenio naziv u Baranjski kulen.
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Proizvod se nalazi u Osjecko-baranjskoj zupaniji, a proizvodaci su: Belje plus d.d., OPG
Matijevi¢, OPG Stojkovi¢ Milorad, OPG Slobodan Stankovié¢, Sarogkovi¢ poljoprivredni
obrt.

4.1.12. Slavonska kobasica

Trajna fermentirana kobasica proizvedena od usitnjenog svinjskog mesa i slanine uz dodatak
kuhinjske soli i zacina, a koja se nadijeva u svinjsko tanko crijevo.

Slavonska kobasica tradicionalno se koristila kao vrijedan dar ili pri najvaznijim crkvenim
svecCanostima. Njezina posebnost lezi u osvojenim medaljama na raznim sajmovima.

Proizvod se nalazi u Osjecko-baranjskoj Zupaniji, a proizvoda¢ je Mesna industrija Ravlic.

4.1.13. Krcki prsut

Trajan suhomesnati proizvod od svinjskog buta bez zdjelicnih kosti, suho salamuren
morskom soli 1 zacinima, suSen na zraku bez dimljenja te podvrgnut procesima susenja i
zrenja u trajanju od najmanje godinu dana. Blizina mora i dostupnost soli jedan je od
preduvjeta za razvoj proizvodnje suhomesnatih proizvoda. Zitelji otoka Krka znali su
iskoristiti te prirodne pogodnosti pa je susSenje svinjskog mesa postalo dio kulturne i
tradicijske bastine koja se prenosi iz generaciju u generaciju

Proizvod se nalazi u Primorsko-goranskoj Zupaniji, a proizvodaé je Mesnica-market Zuzié
Krk.

4.1.14. Licki krumpir

Gomolji, namijenjeni trziStu za prehranu ljudi te je za veéinu potroSaca najvazniji vanjski
izgled i kulinarska svojstva. Ugled koji se zeli sacuvati ,,Lickom krumpiru“ dolazi do
izrazaja organizacijom gastronomsko-kulturne manifestacije koje traju i danas. Jedna od tih
manifestacija je i ,,Dan Lickog krumpira*

Proizvod se nalazi u Licko-senjskoj Zupaniji, a proizvodac je Agrovelebit d.o.o.

4.1.15. Licka janjetina

Meso dobiveno klanjem Zenske i muske janjadi ojanjene od hrvatske izvorne pasmine ovce,
licka pramenka. Potrosaci posebno cijene licku janjetinu zbog specifi¢ne arome i okusa pa
se svrstava medu cjenjenije proizvode, te joj je ova oznaka dodatno dala na vaznosti.

Proizvod se nalazi u Licko-senjskoj Zupaniji, a proizvodac je OPG Dautovi¢ Sandra.

11



4.1.16. Licki skripavac

Meki, masni sir koji se dobiva koagulacijom sirovog ili pasteriziranog punomasnog kravljeg
mlijeka pomocu sirila i mljekarske kulture te odvajanjem sirutke.

Nalazi se na mapi Cesta sira Li¢ko-senjske zupanije, a 2018. godine uveden je na listu
zaSti¢enih kulturnih dobara.

Proizvod se nalazi u Licko -senjskoj Zupaniji, a proizvodac je Udruga malih sirara Li¢ko-

senjske Zupanije.

4.1.17. Lumblija

Kola¢ okruglog oblika dobiven pecenjem dizanog tijesta. Izvana je tamnosmede boje,
premazana varenikom ili rakijom i posuta Se¢erom.

Pri¢a vezana uz lumbliju govori o ljubavi dvoje mladih, francuskog vojnika pekara i mlade
Blajke, koji su se spletom okolnosti morali rastati. S odlaskom francuske vojske odlazi i
vojnik-pekar i na rastanku svojoj dragoj daruje kola¢ izgovarajuci ne m’oublie pas (ne
zaboravi me). Vojnik je otiSao, a mlada Blajka 1 njezino ime utopili su se u nebrojenim
ljubavnim pri¢ama, a kola¢ lumblija (i recept) ostao je kao spomen na te dane uz izgovorene
francuske rijeci ne m’oublie koje su zvucale kao ,,lumblija® §to je ostalo i danas kao naziv
za darovani kolag'?,

Proizvod se nalazi u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji, a proizvoda¢i su: OPG Danko
MiroSevi¢, OPG Ranko Surjan, OPG Roko Puderija, OPG Proti¢ Sanja, OPG Teo Grubin,
Moja Nadalina j.d.o.0., konoba-pizzeria ,,Zlinje".

4.1.18. Drniski prsut

Proizvod s krupnom morskom soli soljen, preSan, hladno dimljen i susen svinjski but
obraden bez zdjeli¢nih kosti i noZice, proizveden tijekom vremenskog perioda od minimalno
12 mjeseci. O visokom ugledu prsuta iz drniskog podrucja govori i podatak da je Drniski
prsut bio sluzen na engleskom dvoru prilikom krunjenja kraljica Elizabete II.

Proizvod se nalazi u Sibensko-kninskoj Zupaniji, a proizvodaéi su: Bel-Cro trade d.o.o.,

Drniske delicije Maran j.d.o.0., Belcom d.o.o. i Drniska tradicija d.o.o.

12 Internet stranica: https://juliofrangenfoto.com/2018/05/25/prica-o-lumbliji/, Preuzeto 30.08.2023.
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4.1.19. Dalmatinska pecenica

Trajni suhomesnati proizvod bez kosti koji se proizvodi od oblikovanog dugog lednog
miSica svinja, postupcima soljenja ili salamurenja, hladnog dimljenja, suSenja 1 zrenja.
Vjestina suSenja prenosila s generacije na generaciju i viemenom usavrSavala te je Dalmacija
danas nadaleko poznata po vrlo specifi¢nim trajnim suhomesnatim proizvodima.

Proizvod se nalazi u Sibensko-kninskoj Zupaniji, a proizvodadi su: Mijuki¢ prom, MI Braé¢a

Pivac, Smjeli d.o.o., PrSut Vostane, Drniska tradicija d.o.o.

4.1.20. Dalmatinski prsut

Trajan suhomesnati proizvod od svinjskog buta s kosti, kozom i potkoznim masnim tkivom,
bez zdjeli¢nih kosti, suho soljen morskom soli, dimljen blagim izgaranjem tvrdog drva
bukve, hrasta ili graba, te podvrgnut procesu susenja i zrenja u trajanju od najmanje godinu
dana.

Razvojem turizma sredinom 90-ih godina proslog stolje¢a i poveéanjem potraznje za
lokalnim proizvodima ,,Dalmatinski prSut je postao prepoznatljiva delicija s podrucja
Dalmacije i gospodarski vrlo znacajan tradicionalni prehrambeni proizvod u Hrvatskoj.
Proizvod se nalazi u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, a proizvodaci su: Prsut Vostane d.o.o.,
MI Braca Pivac d.o.o., Opskrba Trade d.o.0., Mijuki¢ Prom d.o.o., Kulina Nova Sela d.o.o.,

Smjeli d.o.o., Mesnice 1 klaonica Lukin d.o.o0. 1 DrniSka tradicija d.o.o.

4.1.21. Poljicki soparnik/Poljicki zeljanik/Poljicki uljenjak

Radi se od jednostavnih sirovina: mekog pSeni¢nog brasna, blitve, crvenog luka, maslinovog
1 mijeSanog ulja, CeSnjaka, soli i vode, te spada u pekarske proizvode. PeCe se na uzarenom
kominu u Zeravi s lugom.

Narodna prica kaze da je francuski vojskovoda Napoleon volio i recept za pripravu
,Poljickog soparnika* prenio u Francusku.

Proizvod se nalazi u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a proizvodaci su: OPG Josip Sinicic,
OPG Tomié¢ Drago, Soparnik.EU — OPG Cori¢, OPG Ivan O¢asié i Filip Ocasic.

4.1.22. Bracki varenik
Proizvod koji se koristi kao dodatak jelima, a dobiva se ukuhavanjem ocijedenog soka
svjezeg ili prosusenog grozda dok se njegov volumen ne smanji na priblizno tre¢inu

pocetnog volumena.
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Da se tradicija proizvodnje ovog proizvoda i kuSanja ne bi zaboravila, na podrucju otoka
Braca odrzavaju se edukativne radionice kako bi se mladim generacijama prenijela tradicija
0 umijecu pripreme ovog proizvoda.

Proizvodi se u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, a proizvodaci su: OPG Bili¢, OPG Franuli¢
Marko, OPG Kurti¢ Ljubomir, OPG Zuvié.

4.1.23. Dalmatinska panceta

Trajni suhomesnati proizvod pravokutnog oblika, koji se proizvodi od obradene mesnate
slanine svinja, postupcima soljenja ili salamurenja, hladnog dimljenja, te susenja i zrenja.
Zbog specificnih svojstava i nadina proizvodnje, ,,Dalmatinska panceta” se smatra vrlo
cijenjenim autohtonim proizvodom, koja uz prSut predstavlja narodni specijalitet te od
davnina ima veliko znacenje u gastronomiji domaceg stanovnistva.

Proizvodi se u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a proizvodac¢i su: Opskrba Trade d.o.0.,
Mijuki¢ — Prom, MI Braca Pivac d.o.o., PrSut Vostane d.o.0., Smjeli d.o.o0. i DrniSka tradicija

d.o.o.

4.1.24. Komiski rogac

Plod je tehnoloski zreli plod autohtone sorte roga¢a Komiski krupni s podrucja otoka Visa
vrste Ceratonia Siliqua L. koja je upisana u Hrvatsku banku biljnih gena.

Manifestaciju “Dani rogaca” posvecena je kulturi rogaca te je uvrStena u program “Ljeta u
Komizi” ve¢ dulji niz godina kao dio kulturno-turisti¢ke ponude otoka Visa.

Proizvodi se u Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji, a proizvodaci su: OPG Bozani¢ Nebojsa,

Komiza Poljoprivredna Zadruga.

4.1.25. ZOZP prema Zupanijama i proizvodacima

Republiku Hrvatsku moguce je podijeliti u tri reljefne cjeline, a to su dinarski, panonski i
jadranski dio (Magas, 2011).

U dinarskom dijelu reljefne cjeline nalaze se slijedece Zupanije: Grad Zagreb, Zagrebacka
zupanija, Krapinsko-zagorska, Varazdinska zupanija, Medimurska Zzupanija i Koprivnicko-
Krizevacka zupanija.

U sklopu Zagrebacke zupanije postoje dva proizvoda sa oznakom ZOZP, a to su Samoborska
¢eSnjovka 1 Rudarska greblica, te su tri proizvoda u sklopu Krapinsko-zagorske Zupanije:
Zagorski puran, Zagorski mlinci i Zagorski Strukli. Varazdinska Zupanija ponosna je na svoja

dva proizvoda: Varazdinski klipi¢, Varazdinsko bucino ulje te imaju jedan proizvod u
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postupku registracije Ludbreski hren. Medimurska Zupanija zastitila je jedan proizvod
Medimursko meso z tiblice.

U panonskom dijelu reljefne cjeline nalaze se slijedece Zupanije: Bjelovarsko-Bilogorska,
Brodsko-Posavska, Karlovacka, OsjeCko-Baranjska, PozeSko-Slavonska, Sisacko-
Moslavacka, Viroviti¢ko-Podravska, Vukovarsko-Srijemska zupanija.

Zasti¢enu oznaku zemljopisnog podrijetla Bjelovarsko-bilogorska dobila je za Bjelovarski
kvargl. Vukovarsko-srijemska Zupanija zastitila je Slavonski kulen. Osjecko-Baranjska
zupanija ima vrlo popularne proizvode sa oznakom ZOZP a to su Baranjski kulen i
Slavonska kobasica.

U jadranskom dijelu reljefne cjeline nalaze se slijedeCe Zupanije: Primorsko-goranska,
Li¢ko-senjska, Zadarska, Istarska, Dubrovacko-neretvanska, Sibensko-kninska i Splitsko-
dalmatinska Zupanija. Primorsko-goranska zupanija zastitila je Krcki prsut, Li¢ko-senjska
zupanije ¢ak tri: Licki krumpir, Licka janjetina i Li¢ki Skripavac. Dubrovacko-neretvanska
Zupanija ima oznaku za jedan proizvod: Lumblija, te Sibensko-kninska ima oznaku za
Drniski prsut i Dalmatinska pe€enica. I za sam kraj Zupanija sa najve¢im broje proizvoda sa
ovom oznakom je Splitsko-dalmatinska Zupanija koja ima ¢ak pet proizvoda s ovom
oznakom, a to su: Dalmatinski prSut, Poljic¢ki soparnik, Bracki varenik, Dalmatinska panceta
1 Komicki rogac.

U tablici 1. navedeni su svi proizvodi s oznakom ZOZP te pripadajuce Zupanije i broj
proizvodaca. 1z iste je vidljivo kako Splitsko-dalmatinska Zupanija ima najveci broj
proizvoda s analiziranom oznakom 1 prema tome i najvec¢i broj proizvodaca. Najveci broj
proizvodaca po pojedinom zaSticenom proizvodu ima Varazdinsko bucino ulje, u ¢iju
proizvodnju se udruzilo ¢ak 10 proizvodaca, zatim proizvod Zagorski mlinci u ciju
proizvodnju se ukljucilo osam proizvodaca.

Zupanije koje nemaju niti jedan ZOZP proizvod su: Grad Zagreb, Koprivni¢ko-krizevacka,
Sisacko-moslavacka, Karlovacka, Brodsko-posavska, Pozesko-slavonska, Viroviticko-

podravska, Zadarska i Istarska zupanija.
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Tablica 1. ZOZP prema Zupanijama i proizvodacima

ZOzP Zupanija Proizvoda¢i
Samoborska ¢esnjovka/Samoborska ¢esnofka Zagrebacka zupanija 1
Rudarska greblica Zagrebacka zupanija 1
Zagorski puran Krapinsko-zagorska 2
Zagorski mlinci Krapinsko-zagorska 8
Zagorski §trukli/Zagorski Struklji Krapinsko-zagorska 4
Varazdinski klipi¢ Varazdinska 3
Varazdinsko bucino ulje Varazdinska 10
Medimursko meso \'z tiblice Medimurska 1
Bjelovarski kvargl Bjelovarsko-bilogorska 3
Slavonski kulen/Slavonski kulin Vukovarsko-srijemska 2
Baranjski kulen Osjecko-baranjska 5
Slavonska kobasica Osjecko-baranjska 1
Krcki prsut Primorsko-goranska 1
Licki krumpir Licko-senjska 1
Licka janjetina Licko-senjska 1
Licki skripavac Licko-senjska 1
Lumblija Dubrovacko-neretvanska 7
Drniski priut Sibensko-kninska 4
Dalmatinska pecenica Sibensko-kninska 5
Dalmatinski prsut Splitsko-dalmatinska 7
Polji¢ki soparnik/Polji¢ki zeljanik/Poljicki Splitsko-dalmatinska 5

uljenjak

Bracki varenik Splitsko-dalmatinska 4
Dalmatinska panceta Splitsko-dalmatinska 6
Komiski roga¢ Splitsko-dalmatinska 2

Izvor: vlastita izrada prema podacima Ministarstva poljoprivrede

4.2. Analiza intervjua

Za potrebe ovog rada provedeno je petnaest intervjua s proizvodacima poljoprivredno-

prehrambenih proizvoda sa ZOZP, a to su:

- Parna pekara obrt za proizvod Rudarska greblica

- OPG Zagorski puran za proizvod Zagorski puran

- Obrt za ugostiteljstvo i turizam ,,Zelenjak-Ventek® za proizvod Zagorski mlinci i
Zagorski Strukli/Zagorski Struklji

- Udruga kuhara Varazdinske Zupanije za proizvod Varazdinski klipi¢

- PPP Jurica Cafuk za proizvod Varazdinsko bucino ulje

- Mesna industrija Vajda za proizvod Medimursko meso \'z tiblice

- Panonis d.o.0. za proizvod Slavonski kulen/Slavonski kulin
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- Matijevi¢ delikatese za proizvod Baranjski kulen

- Agrovelebit d.o.o. za proizvod Licki krumpir

- Udruga malih sirara Licko-senjske zupanije za proizvod Licki Skripavac

- Moja nadalina d.0.0. za proizvod Lumblija

- Soparnik.eu za proizvod Poljicki soparnik/Poljicki zeljanik/Poljicki uljenjak
- OPG Franuli¢ za proizvod Bracki varenik

- OPG Nebojsa Bozani¢ za Komiski rogac

Napravljena je analiza intervju prema odgovorima proizvodaca kao temelj za izradu SWOT

analize Sto ¢e biti prikazano u idu¢em poglavlju.

4.2.1. Parna pekara obrt za proizvod Rudarska greblica

Svoje zadovoljstvo §to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao iznimno zadovoljni.
Primjecuju da potrosaci slabo prepoznaju oznaku te nemaju percepciju $to je oznaka i §to
tocno oznacava. Osim lokalnog podrucja, prodaju i u gradu Zagrebu. Sama oznaka nije im
pomogla u isticanju medu ostalim proizvodima, te samom prepoznavanju na trzistu. Od kada
imaju oznaku ne primjeéuju povecaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im turisti.
Trenutna veli€ina trziSta povecala se od kada imaju oznaku. Za buduce projekcije rasta
trziSta navode prosirenje na trziste grada Zagreba te ostale okolne zupanije. Na pitanje imaju
li ili razmisljaju li 0 dodatnim kanalima prodaje odgovaraju negativno jer im problem stvara
radna snaga s kojom su u deficitu. Kao promotivne aktivnosti, provode edukacije u $kolama
i na sajmovima. Kupci su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Od kada su
zastitili proizvod na trziStu ne primjecuju slicne proizvode sa sliénim imenima. Buduéi su
jedini proizvoda¢ Rudarske greblice ne razmisljaju o udruzivanju. Trenutno se njihov
proizvod ne moze kupiti u trgovackom lancu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao i
prosirenje proizvodnje. Kao pomo¢ proizvodacima ove oznake navode proSirenje i jacanje

trzista te edukaciju potrosaca o oznaci.

4.2.2. OPG Zagorski puran za proizvod Zagorski puran

Proizvodnju proizvoda koji nosi ZOZP oznaku opisuju kao veliko zadovoljstvo. Potrosaci
slabo prepoznaju oznaku, te nemaju informaciju koja je percepcija potrosaca o oznaci. Osim
lokalnog podruéja, prodaju i u susjednim Zupanijama. Sama oznaka nije im pomogla u
isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na trzistu. Od kada imaju oznaku ne

primjecuju poveéaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im individualni kupci.
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Nadaju se povecanju trzista, ali isticu da tek od nedavno imaju oznaku. Za buduce projekcije
rasta trziSta navode kako nemaju projekcija buduci su uvjetovani certifikatom i onim $to on
propisuje. Na pitanje imaju li ili razmisljaju li 0 dodatnim kanalima prodaje odgovaraju da
za sada ne razmisljaju o tome. Vezano za promotivne aktivnosti koje provode kao
proizvodac tvrde da za istom nemaju potrebu buduci se njihov proizvod ,,sam prodaje. Na
trziStu primjecuju sli¢ne proizvode sa slicnim imenima, no to im ne smeta jer potrosaci
prepoznaju njihov proizvod, pa ostale proizvodaée ne smatraju konkurencijom. Sto se tice
udruzivanja, smatraju da je isto potrebno i da je potrebno na tome raditi i udruzivati se, te da
bi im to pomoglo u Sirenju trzista. Trenutno se njihov proizvod ne moze Kupiti u trgovackom
lancu, vrse prodaju isklju¢ivo na kuénom pragu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao
i prosirenje proizvodnje. Kao pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake, odnosno problem kojeg je
potrebno rijesiti, navode da specifikacije nisu dobro napisane, pisane su bez konzultacija s

proizvodacima te im iste stvaraju problem pri proizvodniji.

4.2.3. Obrt za ugostiteljstvo i turizam ,, Zelenjak-Ventek* za proizvod Zagorski mlinci i
Zagorski Strukli/Zagorski Struklji

Zadovoljni su $to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku. Medutim, potrosaci slabo prepoznaju
oznaku te nemaju informaciju koja je percepcija potrosaa o oznaci. Ne prodaju svoj
proizvod nigdje osim narazini lokalnog podrué¢ja. Sama oznaka pomogla je u isticanju medu
ostalim proizvodima te prepoznavanju na trzistu. Od kada imaju oznaku ne primjeéuju
povecéaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im gosti restorana, buduéi da
proizvode iskljucivo za restoranske potrebe. Za buduce projekcije rasta trzista navode kako
bi se vrlo rado prosirili te proSirenje imaju u planu. Na pitanje imaju li ili razmisljaju li 0
dodatnim kanalima prodaje odgovaraju za sada negativno. VVezano za promotivne aktivnosti
koje provode kao proizvodac iste provode kroz aktivnosti u restoranu. Na trziStu primjecuju
sli¢ne proizvode sa sli¢nim imenima. Sto se ti¢e udruZivanja, smatraju da im isto ne bi
pomoglo u Sirenju trziSta. Trenutno se njihov proizvod ne moze kupiti u trgovackom lancu,
a prodaju vrse isklju¢ivo u restoranu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, dok za
prosirenje proizvodnje nemaju planove. Kao pomo¢ proizvodacima ove oznake, navode da
je potrebno smanjiti cijenu koriStenja oznake te raditi na ve¢oj promaociji i osvjes¢ivanju

potros$aca o oznaci.
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4.2.4. Udruga kuhara Varazdinske Zupanije za proizvod Varazdinski klipi¢

Svoje zadovoljstvo Sto njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao zadovoljni.
Primjecuju da potroSaCi prepoznaju oznaku te da prepoznaju kvalitetu i autenti¢nost
proizvoda s ovom oznakom. Prodaju rade iskljucivo u lokalnom podrucju. Sama oznaka nije
im pomogla u isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na trzistu. Od kada
imaju oznaku ne primje¢uju povecaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im
lokalno stanovnistvo i turisti. Trenutnu veli¢inu trziSta opisuju kao malu. Nemaju planova
za projekcije buduceg rasta trzista. Na pitanje imaju li ili razmisljaju li o dodatnim kanalima
prodaje odgovaraju negativno. Kao promotivne aktivnosti provode edukacije na kojima se
zainteresirane uci izraditi Varazdinski klipi¢ te se pri zavrSetku dobije certifikat o pohadanju
edukacije. Od kada su zastitili proizvod na trziStu ne primjecuju sli¢ne proizvode sa sli¢nim
imenima. Ne misle da bi im udruzivanje s drugim proizvodac¢ima pomoglo u §irenju trzista.
Trenutno se njihov proizvod ne moze kupiti u trgovackom lancu. U planu im je nastaviti
koristiti oznaku, no ne planiraju $iriti proizvodnju. Kao pomo¢ proizvodac¢ima ove oznake

navode jacu i bolju promociju oznake i njezinog znacenja.

4.2.5. PPP Jurica Cafuk za proizvod Varazdinsko bucino ulje

Svoje zadovoljstvo $to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao iznimno zadovoljni.
Primjecuju da potroSaci prepoznaju oznaku te smatraju da ova oznaka oznacava kvalitetan 1
domaci proizvod. Prodaju vrSe i van svog lokalnog podrucja. Oznaka im je pomogla u
isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na trzistu. Od kada imaju oznaku
primjecuju povecaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im svi koji Zele kupiti
domaci, kvalitetan proizvod. Trenutna veli¢ina trziSta im je podruc¢je cijele Republike
Hrvatske. Za buduce projekcije rasta nemaju planove. Nemaju niti razmisljaju o dodatnim
kanalima prodaje. Kao promotivne aktivnosti, isticu letke koje dijele svojim kupcima. Kupci
su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Od kada su zastitili proizvod na
trziStu vrlo rijetko primijete proizvode slicne svojima. Na temu udruzivanja s ostalim
proizvodacima isti¢u vaznost udruzivanja te smatraju da bi osim u Sirenju trzista, udruzivanje
pomoglo u opéem Sirenju svijesti o oznaci. Trenutno se njihov proizvod ne moze kupiti u
trgovaCkom lancu, jer za istim nemaju potrebe, odnosno svoj proizvod prodaju na kuénom
pragu i sajymovima. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao i pro§irenje proizvodnje.

Kao pomoc¢ proizvodacima ove oznake navode bolju promociju i edukaciju gradanstva.
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4.2.6. Mesna industrija Vajda za proizvod Medimursko meso \'z tiblice

Zadovoljni su $to njihov proizvod nosi oznaku ZOZP, no ne svida im se $to se joS
proizvodaca nije Zeljelo prikljuciti dobivanju oznake te isticu da i bez oznake njihov
proizvod pronalazi svoje mjesto na trzitu i prepoznatljivost medu potrosac¢ima. Na pitanje
prepoznaju li potrosac¢i oznaku odgovaraju da je slaba prepoznatljivost oznake od strane
potrosaca. Ne prodaju ovaj proizvod van svog lokalnog podrué¢ja. Oznaka im je pomogla u
isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na trziStu, no isticu kako je i prije
oznake njihov proizvod bio cijenjen. Od kada imaju oznaku primjec¢uju povecaniju potraznju
svog proizvoda. Ciljani kupci su im mali potrosaci, odnosno maloprodajni lanac. Za buduce
projekcije rasta trziSta navode da ¢e se isto provoditi u skladu sa zahtjevima trzista. Na
pitanje imaju li ili razmisljaju li o dodatnim kanalima prodaje odgovaraju negativno. Kao
promotivne aktivnosti, isticu da u njihovoj industriji postoji odjel koji se bavi promocijom
koju provode putem internet stranica. Kupci su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i
oznakom. Na trzistu primjecuju pojavu proizvodima sli¢nih svojima po jeftinijoj cijeni. Na
temu udruzivanja s ostalim proizvoda¢ima isti¢u da je udruzivanje potrebno kako bi se
mozebitno proSirilo trzi$te. Trenutno se njihov proizvod ne moze kupiti u trgovackom lancu,
iskljucivo se prodaje na sajmovima. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao 1 proSirenje
proizvodnje. Kao pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake navode zabranu koriStenja imena

ukoliko se ne posjeduje oznaka.

4.2.7. Panonis d.o.0. za proizvod Slavonski kulen/Slavonski kulin

Izrazito su zadovoljni §to su je njihov proizvod nosioc oznake ZOZP. Smatraju da potrosaci
slabo prepoznaju oznaku te nemaju bas percepciju o oznaci. Prodaju rade i van svog lokalnog
podrucja. Oznaka im nije previSse pomogla u isticanju medu ostalim proizvodima te
prepoznavanju na trziStu. Od kada imaju oznaku ne primjecuju povecaniju potraznju svog
proizvoda. Ciljani kupci su im imu¢niji potrosaci. Kao trenutnu veli¢inu trziSta navode da je
ista za njih dovoljno velika. Za buduée projekcije rasta nemaju planove. Na pitanje imaju li
ili razmisljaju li 0 dodatnim kanalima prodaje odgovaraju da nemaju te da trenutno sto imaju
kao drugaciji nacin prodaje su poklon paketi. Kao promotivne aktivnosti, isticu plakate koje
drZe na vidljivom mjestu u trgovinama. Kupci su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca
i oznakom. Na trzistu primjecuju proizvode sli¢ne svojima, no pojava takvih proizvoda im
ne smeta jer znaju da si ne mogu svi proizvodaci priustiti certificiranje. Na temu udruZivanja
odgovaraju da im je teSko bilo §to re¢i. Trenutno se njihov proizvod ne moze kupiti u

trgovackom lancu, kupnja je moguéa samo u njihovim duc¢anima. U planu im je nastaviti

20



Koristiti 0znaku, no ne misle Siriti proizvodnju jer im je bitnija kvaliteta od kolic¢ine. Kao
pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake navode bolju promociju te da o uvjetima proizvoda treba
sasluSati proizvodaca, radi smanjenja troSkova proizvodnje 1 pojednostavljenosti samog

procesa certificiranja.

4.2.8. Matijevi¢ delikatese za proizvod Baranjski kulen

Svoje zadovoljstvo §to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao zadovoljni. Na
pitanje prepoznaju li potrosaci oznaku odgovaraju da ne znaju. Prodaju rade i van svog
lokalnog podrucja i to u Zagrebu, Austriji i Njemackoj. Oznaka im nije bas pomogla u
isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na trzistu. Od kada imaju oznaku ne
primjecuju povecaniju potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im imuéniji i ekolosko
osvjesteniji potroSaci. Kao veli¢inu trenutnog trziSta navode da koliko se proizvede toliko se
I proda. Za buduce projekcije rasta navode da teze laganom rastu. Na pitanje imaju li ili
razmiSljaju li 0 dodatnim kanalima prodaje odgovaraju da ih se moze naci na odredenim
web-shop trgovinama. Ne provode nikakve promotivne aktivnosti o oznaci. Kupci su
zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Na trziStu ne primje¢uju pojavu
proizvoda sli¢nih svojima. Na temu udruZivanja s ostalim proizvoda¢ima isticu vaznost
udruzivanja te naglasavaju da su oni ve¢ udruzeni i kao udruga djeluju. Trenutno se njihov
proizvod ne moze kupiti u trgovackom lancu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku. Kao

pomo¢ proizvodacima ove oznake navode bolju promociju od strane nadleznih institucija.

4.2.9. Agrovelebit d.o.o. za proizvod Licki krumpir

Svoje zadovoljstvo $to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao iznimno zadovoljni.
Primjecuju da potrosaci sve viSe prepoznaju oznaku te smatraju da ova oznaka oznaCava
kvalitetan i domaci proizvod. Prodaju rade i van svog lokalnog podrucja, odnosno na
podrucju cijele Republike Hrvatske. Oznaka im je pomogla u isticanju medu ostalim
proizvodima te prepoznavanju na trziStu. Od kada imaju oznaku primjecuju povecaniju
potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im gradani cijele Republike Hrvatske. Trenutna
veli¢ina trzi$ta im je mala. Za buduce projekcije rasta imaju planove, kao i za dodatne kanale
prodaje. Kao promotivne aktivnosti isticu da provode promociju putem druStvenih mreza.
Kupci su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Od kada su zastitili proizvod
na trziStu ne primjecuju proizvode sline svojima. Na temu udruZivanja s ostalim

proizvodac¢ima ne smatraju da bi im isto pomoglo u S$irenju trzista. Trenutno se njihov
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proizvod moze kupiti u vecini trgovackih lanaca. U planu im je nastaviti koristiti oznaku,
kao i prosirenje proizvodnje. Kao pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake navode jeftiniju

certifikaciju.

4.2.10. Udruga malih sirara Licko-senjske Zupanije za proizvod Licki Skripavac

Svoje zadovoljstvo §to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao iznimno zadovoljni.
Na nastavak pitanja ¢lanica udruge obavijestila me da udruga trenutno nema niti jednog
proizvodaca koji koristi oznaku, buduci proizvodaci prodaju svoj proizvod i bez oznake, a
certificiranje im je skupo. Udruga je korisnik oznake i nositelj zastite ZOZP, te se nadaju da

¢e neki proizvodac ipak odluciti koristiti ZOZP za svoje proizvode.

4.2.11. Moja nadalina d.o.0. za proizvod Lumblija

Ovaj proizvodac izrazava veliko zadovoljstvo §to njihov proizvod nosi oznaku ZOZP.
Primjecuju da potrosaci prepoznaju oznaku, te nemaju informaciju o percepciji potrosaca o
oznaci. Prodaju rade isklju¢ivo u svom lokalnom podru¢ju. Oznaka im nije pomogla u
isticanju, jer je njihov proizvod sam po sebi specifi¢an. Od kada imaju oznaku ne primjeéuju
povecanu potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im lokalno stanovnistvo i turisti.
Trenutna velicina trziSta se malo povecala od kako koriste oznaku. Za buduce projekcije
rasta za sada nemaju planove. Za sada ne razmisljaju o dodatnim kanalima prodaje. Ne
provode nikakve promotivne aktivnosti, ali isticu kako to radi Turisti¢ka zajednica. Kupci
su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Od kada su zastitili proizvod na
trziStu ne primje¢uju proizvode slicne svojima. Na temu udruzivanja s ostalim
proizvodac¢ima misljenja su da bi isto pomoglo u Sirenju trzista. Trenutno se njihov proizvod
ne moze kupiti u trgovackom lancu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao 1 proSirenje
proizvodnje. Kao pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake navode bolju promociju i edukaciju

gradanstva 0 oznaci, ali i njihovom proizvodu.

4.2.12. Soparnik.eu za proizvod Poljicki soparnik/Poljicki zeljanik/Poljicki uljenjak

Svoje zadovoljstvo §to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku izrazavaju i zadovoljni i ne.
Primje¢uju da potroSaci ne prepoznaju oznaku te da nemaju percepciju $to znaci oznaka.
Prodaju rade i van svog lokalnog podrucja. Oznaka im je pomogla u isticanju medu ostalim
proizvodima te samom prepoznavanju na trzistu, no vise u smislu trgovacke prakse. Od kada

imaju oznaku malo se povecala potraznja za ovim proizvodom. Ciljani kupci su im lokalno

22



stanovnistvo 1 vegetarijanci. Trenutnu veli¢inu trziSta opisuju kao dovoljnu. Za buduce
projekcije rasta imaju planove. Na pitanje imaju li ili razmisljaju li o dodatnim kanalima
prodaje odgovaraju da iste imaju. Kao promotivne aktivnosti, isti¢u samo da iste provode.
Kupci su zadovoljni proizvodom ovog proizvodaca i oznakom. Od kada su zastitili proizvod
na trziStu ne primjecuju proizvode slicne svojima. Na temu udruZivanja s ostalim
proizvodac¢ima smatraju da bi isto pomoglo u Sirenju trzista. Trenutno se njihov proizvod
moze kupiti u trgovackom lancu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao i prosSirenje
proizvodnje. Kao pomo¢ proizvoda¢ima ove oznake navode bolju promociju i edukaciju
gradanstva. Takoder navode probleme, npr. da Ministarstvo poljoprivrede ima previse
oznaka u sustavu u kojem se kupci gube te ne znaju §to koja predstavlja. Takoder navode

preveliki broj kontrola i nemoguénost plasiranja na strano trziste.

4.2.13. OPG Franulic¢ za proizvod Bracki varenik

Drago im je §to njihov proizvod nosi ZOZP. Navode kako je proizvod ekoloski i samim time
zdraviji. Uglavnom oznaka nije prepoznata od strane potroSaca. Prodaju rade isklju¢ivo na
kuénom pragu. Sama oznaka ne pomaze im u isticanju medu ostalim proizvodima i trzistu
te za sada imaju relativno malu Kkorist od iste. Oznaku smatraju dobrom, no navode kako
nemaju nikakvu korist od nje, niti financijsku niti u prodaji. Ciljani kupci su svi ljubitelji
njihovog proizvoda. Smatraju da je trziste s proizvodima ZOZP malo, budu¢i je za veli¢inu
trziSta potrebna koli¢ina proizvoda i proizvodaca, kojih je za sada premalo da bi bili
konkurentni. Sto se ti¢e rasta trziita mi§ljenja su da ée isto polako rasti, ali ne u skorije
vrijeme. Nemaju dodatne kanale prodaje. Za promotivne aktivnosti navode kako reklamiraju
sebe sa svojim proizvodima, a ZOZP je svakako dio toga. Proizvode sli¢ne svojima ne
primjecuje, ali vjeruje da ih na trzi$tu ima. Navode da je trziSte danas u velikom kaosu §to
se tie cijena te da se jedino kvalitetom mogu izboriti na trziStu i eventualno zanimljivim
pakiranjem koje bi privuklo kupce. Na pitanje $to misle o udruzivanju kao segmentu pomoci
u Sirenju trziSta, misljenja su da bi isto pomoglo. Osim kuénog praga, jedini trziSni kanal
koji navode je trgovina u sklopu Zracne luke Split. Za sada ne planiraju Sirenje buduci da
nemaju viSe svojih poljoprivrednih povrsina. Eventualno Sirenje znacilo bi i zapoSljavanje
drugih osoba, a poznato je kako je situacija na trzistu rada vrlo losa. Oznaku planiraju
nastaviti koristiti. Kao pomo¢ proizvoda¢ima navode promociju kroz drzavne institucije.
Smatraju da proizvodaci ne mogu sami toliko doprijeti promocijom kao institucije. Potrebno
je sustavno reklamirati oznaku te educirati gradanstvo o njezinome znacaju. Takoder

smatraju da je potrebno vrSiti promocije kroz Turisti¢ke zajednice.
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4.2.14. OPG Nebojsa Bozanic¢ za Komiski rogac

Svoje zadovoljstvo $to njihov proizvod nosi ZOZP oznaku opisuju kao izrazito zadovoljni.
Primje¢uju da potroSaci i ne prepoznaju bas oznaku. Prodaju rade i van svog lokalnog
podrucja. Oznaka im je pomogla u isticanju medu ostalim proizvodima te prepoznavanju na
trziStu, smatraju to dobrom reklamom. Od kada imaju oznaku primjec¢uju povecaniju
potraznju svog proizvoda. Ciljani kupci su im ekoloski konzumenti. Trenutna veli¢ina trzista
im je velika. Za buduce projekcije rasta trziSta u planu im je ograni¢en rast. Za sada nemaju
dodatne kanale prodaje, no 0 njima razmisljaju u buduénosti. Kao promotivne aktivnosti
navode promociju putem drustvenih mreza. Kupci su zadovoljni proizvodom ovog
proizvodaca i oznakom. Od kada su zastitili proizvod na trziStu ne primjecuju proizvode
slicne svojima. Na temu udruZivanja s ostalim proizvoda¢ima smatraju da im isto ne bi
pomoglo u opem Sirenju trziSta. Trenutno se njihov proizvod moze kupiti u trgovackom
lancu. U planu im je nastaviti koristiti oznaku, kao 1 proSirenje proizvodnje. Kao pomo¢
proizvodac¢ima ove oznake navode bolju i konstantniju promociju te smanjenje troskova

certificiranja.

4.2.15. Sazetak intervjua

Proizvodaci izrazavaju opce zadovoljstvo zaSticenom oznakom zemljopisnog podrijetla koju
su dobili za svoje proizvode. Oni su zadovoljni jer im oznaka daje identitet i pomaze im pri
izdvajanju na trzistu.

Iako su prisutni samo na lokalnom podrucju, proizvodaci slabije prodaju svoje proizvode
van svog lokalnog podrucja, Sto sugerira da jos nisu iskoristili potencijal Sirenja na druga
trzista, ali ne otklanjaju moguénost za to. Obzirom da se trziSte blago povecava, proizvodaci
1 dalje nemaju dodatne kanale prodaje Sto moze ograniciti njihov rast i potencijalnu dobit.
Potrosaci jos uvijek slabo prepoznaju oznaku, te to ukazuje na potrebu za poboljSanjem
promocije i svijesti medu potrosacima kako bi se bolje razumjeli vrijednost i kvaliteta ovog
proizvoda. Slabost u promociji od strane proizvodaca, takoder utjece na buduci rast trzista.
Proizvodaci su svjesni nedostatka projekcije buduceg rasta i prepoznaju vaznost za
promocijom i marketingom od strane nadleznih institucija.

Ciljani kupci su im lokalno stanovnistvo i turisti. To ukazuje na vaznost privlacenja turista i
izgradnju svijesti 0 ZOZP kako bi se potaknula prodaja i promicala lokalna kultura i tradicija.
Proizvodacdi primjecuju da postoji prevelik broj razli¢itih oznaka koje zbunjuju potroSace.
Ovo stvara nejasnocu i1 otezava potroSa¢ima da razumiju vrijednost i autenticnost proizvoda

s ovom oznakom. Jedan od problema je pojava na trziStu slicnih proizvoda bez oznake, §to
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zbunjuje potrosace 1 moze dovesti do slabije prepoznatljivosti i znacaja proizvoda ZOZP.
Shodno tome misljenja su da je potrebno zabraniti koriStenje imena bez oznake , Sto bi
pomoglo u zastiti i oCuvanju autenti¢nosti proizvoda, te olakSalo potrosacu da prepozna
prave proizvode s oznakom.

Najvecu zelju, Sto se tiCe proSirenja, proizvodaci imaju prema trzistu u gradu Zagrebu, kao
najvecem i glavnom gradu nase drzave, gdje prepoznaju potencijalnu vecu potraznju.
Sveukupno gledano, proizvodac¢i su zadovoljni sa zasticenom oznakom zemljopisnog
podrijetla, ali prepoznaju neke izazove kao Sto su nedostatak poznavanja oznake medu
potrosacima i nedovoljna promocija. ProSirenje na nova trzista i ulaganje u promociju mogli
bi biti kljuéni koraci za budud¢i rast i uspjeh proizvodaca zastiCene oznake zemljopisnog

podrijetla.

4.3. SWOT analiza zastiCene oznake zemljopisnog podrijetla

Pomoc¢u SWOT analize utvrdene su snage i slabosti, te gdje se nalaze prilike i opasnosti u
oznaci zaStiene oznake zemljopisnog podrijetla poljoprivredno-prehrambenih proizvoda
Sto je prikazano u tablici 2. Neke od snaga ZOZP svakako su kvaliteta i autenti¢nost jer su
ovi proizvodi poznati po visokoj kvaliteti i tradicionalnim metodama proizvodnje $to moze
biti znacajna prednost na samom trziStu. Jedinstveni izvori 1 kulturna bastina proizvoda
takoder su snage ove oznake. Svakako regulatorna zastita, status ZOZP pruza pravnu zastitu
od imitacije ili zloupotrebe, ¢uvajuci ugled proizvoda i osiguravajuci njegovu autenticnost
su vrlo bitne snage.

Ograni¢ena dostupnost najveca je slabost ove oznake, bududi se proizvodi proizvode u
odredenim regijama te su tesko dostupni potrosacima izvan podrucja proizvodnje, zbog lose
promocije same oznake. Takoder veéi troSkovi proizvodnje zbog strogih propisa i
proizvodnih zahtjeva, slabosti su koji stvaraju probleme proizvodacima. Ogranicena svijest
opcenito o zaSti¢enim 0znakama, odnosno o zaSti¢enoj oznaci zemljopisnog podrijetla te
samim time i slabo prepoznavanje na trzistu velike su slabosti ZOZP. Iz prizme proizvodaca
najveca je slabost nerazumijevanje nadleznih institucija za problematiku s kojom se oni

susrecu.
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Tablica 2. SWOT analiza ZOZP

SNAGE/ PREDNOSTI

SLABOSTI/ NEDOSTACI

Kvaliteta i autenti¢nost: proizvodi sa
zaSti¢enom oznakom zemljopisnog
podrijetla poznati su po visokoj kvaliteti i
tradicionalnim metodama proizvodnje,
Jedinstveni izvori: ovi se proizvodi
oslanjaju na specifi¢ne geografske
znacCajke odnosno sastojke, ¢ime se isticu
od konkurencije,

Kulturna bastina: ZOZP proizvodi ¢esto
imaju povijesni i kulturni znacaj, $to moze
privuéi potrosace koji su zainteresirani za
dozivljaj tradicionalnih hrvatskih
proizvoda,

Regulatorna zastita: status ZOZP pruza
pravnu zastitu od imitacije ili zloupotrebe,
¢uvajuéi ugled proizvoda i osiguravajuci
njegovu autenticnost

Ogranicena dostupnost: ZOZP proizvodi
se proizvode u odredenim regijama,
ogranic¢avajuci njihovu dostupnost
potroSacima izvan podrucja proizvodnje,
Veci troskovi: zbog strogih propisa i
proizvodnih zahtjeva, proizvodi sa ZOZP
mogu biti skuplji u usporedbi sa slicnim
proizvodima koji nemaju ovu oznaku,
Ogranicena svijest o robnoj marki: lako
proizvodi sa ZOZP mogu imati jaku
lokalnu reputaciju, prepoznatljivost
njihove marke na globalnom trzistu moze
biti relativno niska, §to predstavlja izazov
za §irenje
- Nerazumijevanje institucija za
proizvodace: Nakon certificiranja
proizvoda, proizvodaci nailaze na neke
probleme, no sama nadlezna institucija
nema razumijevanja
Druge oznake: U Republici Hrvatskoj
postoji nekoliko raznih oznaka za kvalitetu
prehrambenih proizvoda $to moze biti
zbunjujuce za potrosace

PRILIKE/ SANSE

OPASNOSTI/ PRIJETNJE

- Rastuca potraznja za autenticnim
proizvodima: sve vedi interes potroSaca za
tradicionalne i visokokvalitetne proizvode
stvara priliku da proizvodi sa ZOZP steknu
trzi$ni udio,

Turisticka industrija: Republika Hrvatska
privlaci znacajan broj turista, ¢ime se
otvaraju mogucnosti za promicanje i

prodaju proizvoda sa ZOZP kao suvenira

ili jedinstvenih lokalnih iskustava
- Online maloprodaja: Rast e-trgovina
olaksava potrosacu pristup i kupnju
proizvoda ZOZP na globalnoj razini, §to
predstavlja priliku za Sirenje izvan lokalnih
regija
Bolja promocija: Moguénosti
promoviranja oznake i njezine vaznosti,
takoder predstavlja priliku za Sirenje trzista
Udruzivanje s ostalim proizvoda¢ima kao
nacin Sirenja trzista

Trzi$no natjecanje: tradicionalni proizvodi
iz drugih regija ili zemalja, sa sli¢nim
statusima, mogu se natjecati za trzi$ni udio
i pozornost potrosaca
Krivotvoreni proizvodi: zastita ZOZP
proizvoda moze se suociti sa izazovima
zbog krivotvorina ili proizvoda koji se
oznacavaju kao sli¢ni, ali ne ispunjavaju
autenti¢ne standarde
Promjena potrosackih preferencija: Pomaci
u preferencijama potrosaca prema
prakti¢nim ili modernim proizvodima, a ne
tradicionalnim, mogli bi predstavljati
prijetnju proizvodima ZOZP

Izvor: Vlastita izrada
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Prilike koje ZOZP proizvodi imaju su rastuca potraznja za autenticnim proizvodima,
odnosno tradicijskim proizvodima te moguénost plasmana kroz tzv. turisticku industriju,
buduéi je Republika Hrvatska sve posje€enija od strane turista. Jedna od prilika je 1
mogucénost online prodaje, kao jedne od rastucih trziSnih moguénosti.

Opasnosti ove oznake su trziSno natjecanje, odnosno pojava tradicionalnih proizvoda iz
drugih regija i zemalja, gdje se natjecu hrvatski proizvodaci za trziSni udio i pozornost
potrosaca. Naime, Cesto se radi o krivotvorenim proizvodima, to jest proizvodima koji imaju
sli¢ne specifikacije ili imena s proizvodima koji imaju oznaku ZOZP, no ne ispunjavaju
autenticne standarde, Sto je velika opasnost trziSnom udjelu proizvodacima koji imaju
oznaku i ispunjavaju sve regulatorne obveze. Od opasnosti moze se jo§ Spomenuti promjena
potrosackih preferencija, ,,bjezanje ka modernom i zaborav tradicije, a takoder se danas na
trziStu pojavljuju razlicite oznake za kvalitetu prehrambenih proizvoda §to moze djelovati

zbunjujuce kod potrosaca u prepoznavanju ZOZP.
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5. ZAKLJUCAK

Od suhomesnatih proizvoda, preko kolaca, suhih pekarskih proizvoda, domac¢ih mesnih

delicija pa sve do sireva i zasladivaca, koje ponosno nose oznaku “ZastiCena oznaka

zemljopisnog podrijetla” Hrvatska dokazuje da uz dugu tradiciju i obi¢aje ima proizvode

koji su jedinstveni u cijelom svijetu. Nekolicina proizvodaca ukljuéilo se u proizvodnju ovih

proizvoda pa se ovim radom ispituje njihovo zadovoljstvo s ciljem da se utvrde snage,

slabosti, prilike i opasnosti vezane uz ZOZP.

Rezultati istrazivanja pokazuju sljedece:

Hrvatska na razini Europske unije ima 24 proizvoda ZOZP, te 1 proizvod u postupku
registracije

Najaktivnija Zupanija u zaStiti poljoprivredno-prehrambenih proizvoda sa ZOZP je
Splitsko-dalmatinska s 5 zasticenih proizvoda i 24 proizvodaca koji su se ukljucili u
proizvodnju tih proizvoda

Varazdinska zupanija znacajna je po broju proizvodaca. Naime, ova Zupanija ima ¢ak 10
proizvodaca za proizvod varazdinsko bucino ulje, Sto je ¢ini Zupanijom s najvecim
brojem proizvodaca po proizvodu.

Zupanije koje nemaju niti jedan poljoprivredno-prehrambeni proizvod koji je zastiden
oznakom ZOZP su: Grad Zagreb, Koprivnicko-krizevacka, Sisacko-moslavacka,
Karlovacka, Brodsko-posavska, PoZesko-slavonska, Viroviticko-podravska, Zadarska i
Istarska

Kroz intervju proizvoda¢a ZOZP kao najvece snage navedeni su kvaliteta i autenticnost,
jedinstveni izvori, kulturna bastina i regulatorna zastita

Proizvodaci navode kao osnovne slabosti ZOZP ograni¢enu dostupnost, vece troskove
proizvodnje, ograni¢enu svijest o robnoj marki, te ne razumijevanje institucija za
proizvodace

Vecina slabosti se moze rijesiti kroz prilike, a to su rastuca potraznja za autenti¢nim
proizvodima, turisti¢ka industrija, online maloprodaja i bolja promocija, te udruzivanje
kao nacin Sirenja trzista

Kao opasnosti navedeni su trziSno natjecanje, krivotvoreni proizvodi te promjena

potrosackih preferencija.
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Zastiena oznaka zemljopisnog podrijetla predstavlja vrijedan instrument za zaStitu i
promociju proizvoda s odredenog geografskog podrucja. Kroz nju se osigurava autenti¢nost
1 kvaliteta, te se potice lokalni razvoj. Stoga je vazno da donositelji odluka utjecu razlic¢itim
mjerama na otklanjanje uocenih slabosti i opasnosti kako bi se oc¢uvala bogata tradicija i
kultura specifi¢nih regija te osigurao prosperitet svih dionika u proizvodnji 1 potrosnji

proizvoda sa ZOZP.
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7. PRILOG

Pitanja iz intervjua provedenog s proizvodacima Zasti¢ene oznake zemljopisnog podrijetla.

1.

2
3.
4

© 0o N o U

11.
12.
13.

14.

15.

16.
17.

Kako biste opisali svoje zadovoljstvo §to je Vas proizvod dobio oznaku ZOZP?
Prepoznaju li potrosaci oznaku ZOZP? Kakva je njihova percepcija ove znake?
Imate li organiziranu prodaju izvan svojeg lokalnog podrucja?

Koliko Vam je ova oznaka pomogla u isticanju medu ostalim proizvodima te samom
prepoznavanju na trzistu? Je li povecana potraznja vasih proizvoda od kad imate
oznaku ZOZP?

Jeste li zadovoljni s oznakom ZOZP? Ako ne zasto?

Tko su vasi ciljani kupci?

Kako bi ste opisali trenutnu veli¢inu trZista s oznakom ZOZP?

Kakve su vase projekcije buduceg rasta trzista?

Razmisljate li ili imate dodatne kanale prodaje?

. Koje vi kao proizvoda¢ marketinske i promotivne aktivnosti provodite kako biste

podigli svijest 0 oznaci ZOZP?

Jesu li kupci zadovoljni sa proizvodima ZOZP?

Primjecujete li na trziStu sli¢he proizvode vasima, po jeftinijoj cijeni?

Mislite 1i da bi udruzivanje s ostalim proizvodacima ove oznake pomoglo u Sirenju
trzista?

Koje trzisne kanale trenutno koristite, odnosno jesu li vasi proizvodi dostupni u
nekom trgovackom lancu?

Imate li u planu Sirenje svoje proizvodnje?

Imate li u planu nastaviti koristiti ovu oznaku?

Navedite nesto §to smatrate da bi trebalo popraviti i pomo¢i vam kao proizvodacu

ZOZP proizvoda.
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