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1. UvOD

Ruralni turizam jedan je od najrasirenijih oblika turizma koji se uobiCajeno razvija na
seoskom podrucju, u prirodi, a podrazumijeva aktivnosti koje se u tom prostoru odvijaju gdje
vlada harmoni¢na sredina, odsutnost buke, o€uvani okoli§, komunikacija s domacinima,
domaca hrana te upoznavanje pa i participacija u seljackim poslovima (Gei¢, 2011.). Takav
oblik turizma ovisi o prirodnim ljepotama, kulturi, obi¢ajima, ruralnim aktivnostima te samom
ruralnom nacinu Zivota. Da bi se neko gospodarstvo poc€elo baviti seoskim turizmom kao
dopunskom djelatno$¢u, pretpostavka je da ruralni prostor tog gospodarstva ima vec
postoje¢e navedene turistiCke potencijale na temelju kojih se gradi i stvara turistiCka ponuda.

Ruralni prostor u Hrvatskoj zauzima 91,6% njezine povrSine i obiljezava ga velika bioloSka i
drustvena raznolikost, Sto predstavlja ogromni potencijal za razvoj ruralnog turizma. Pri
raznolikosti sadrzaja prvenstveno se misli na druStvena dogadanja, manifestacije, priredbe,
obi€aje i tradiciju te raznolikosti u prirodnim sredinama 3$to rezultira specificnom
gastronomskom ponudom nekoga kraja (Kunst, 2012.).

Bjelovarsko-bilogorska zupanija, kao destinacijsko odrediSte u ruralnom turizmu, svojim
geografskim i prirodnim obiljezjima ima mnogo potencijala u razvoju ruralnog turizma. Uzevsi
u obzir sve veéi broj gospodarstava u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji koja se okrecu
bavljenju i pruzanju usluga u ruralnom turizmu, a uz tradicionalnu gastronomsku ponudu
nude i odredene smjestajne kapacitete za nocenje.

Za potrebe zavrSnog rada analizirana je vinarija Kovacevi¢ kao primjer dobre prakse razvoja
vinskog oblika turizma. Vinarija Kovaclevi¢ registrirana je kao obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo (OPG) buduci da se gospodarstvo primarno bavi proizvodnjom grozda i vina.
Osim osnovnom djelatno8¢u, gospodarstvo se bavi i pruZzanjem ugostiteljskih usluga kao
dopunskom djelatno$¢u. Prema Pravilniku o dopunskim djelatnostima na OPG-u (NN 76/14),
dopunske djelatnosti predstavijaju djelatnosti koje omoguéavaju bolje koridtenje proizvodnih
kapaciteta te bolje koristenje rada ¢lanova OPG-a, ¢ime se omogucuje dodatni izvor dohotka
gospodarstva.

Cilj zavrSnog rada bio je prikazati vinariju Kovacevi¢ kao primjer uspjedSnog gospodarstva
koje je uspjelo objediniti svoju ponudu vina i tradicijske hrane s nocenjem odnosno
pruzanjem usluga smjestaja te na taj nacCin posti¢i vode¢e mjesto u razvoju turizma grada
Daruvara, ali i Bjelovarsko-bilogorske zZupanije. Svrha zavrSnog rada je utvrditi potencijale
razvoja vinarije KovaceviC u turistickoj ponudi Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji s posebnim
naglaskom na vinski turizam.



2. PREGLED LITERATURE

Radi boljeg razumijevanja tema zavrSnog rada vazno je definirati pojmove ruralnog turizma,
vinskog turizma kao oblika ruralnog turizma, vinariju, vinotoCje te obrazloziti povezanosti i
slicnosti izmedu pojedinih pojmova.

Premda jo$ uvijek u sjeni morskog turizma, u posljednje vrijeme ruralnom turizmu pocinje se
posvelivati sve veéa pozornost jer ruralni prostor Hrvatske zauzima oko 90% njezine
povrSine, Sto je ogromni razvojni potencijal.

Zanimanje za bavljenje seoskim turizmom u stalnom je porastu s obzirom na postojanje, jo$
uvijek atraktivnih i ,netaknutih® ruralnih predjela s to€no odredenim nacinom Zivota, kulturom
i obiCajima, velikom potrebom ocuvanja takvih predjela, davanja stanovniStvu moguénosti
prihodovanja kroz turisticke usluge i oCuvanje izvornih usluga i proizvoda kreiranjem ponuda
za drugaciji odmor (Bacac, R. 2011.).

Za ruralni turizam se moZze reci da predstavlja relativno novu turisti¢ku aktivnost koja ima za
cilj vratiti Covjeka tradicijskim vrijednostima i prirodnom okruzenju. Pritom je vazno istaknuti
da ruralni turizam nije nastao tek kao potreba za novim turistiCkim kapacitetima, ve¢ kao
potreba oCuvanja i revitalizacije odnosno oZivljavanja i davanja nove dodatne vrijednosti
naslijedenoj bastini i autenticnom promoviranju tradicijskih znanja i vjestina kroz organizaciju
atraktivne i originalne turisticke ponude (Demonja, 2012).

Ruzi¢ (2012.) definira ruralni turizam kao aktivnost ili pokret kojim €ovjeka iz urbane sredine
vracamo prirodi. Prema istom autoru, ruralni turizam pokreée niz gospodarskih i
negospodarskih aktivnosti kao prednosti u samoj ruralnoj sredini, a neke od njih su uzgoj
prirodne i zdrave hrane, koja je sve viSe trazena medu turistima, ruralni turizam omoguéuje
turistima u ruralnim sredinama aktivan odnos prema prirodi i poljoprivrednoj proizvodnji na
OPG-u te mozda najvaznije, ruralni turizam omoguéuje turistima povratak prirodnim
vrijednostima, poljoprivrednim ambijentima, opustanje i bijeg od stresa urbanih sredina.

Isto tako, ruralni turizam je najSiri pojam koji obuhvaéa sve turisticke usluge (aktivnosti,
vidove turizma) unutar ruralnih podrucja, uklju€ujuéi npr. lovni, ribolovni, turizam u parkovima
prirode, zimski, vinski turizam, gastro turizam, ekoturizam, zdravstveni, kulturni itd. (Bacac,
2011)).

Ovaj posebni oblik turizma u Hrvatskoj se operativno i organizirano poceo razvijati 1996.
godine, kada je ministar turizma, temeljem tada vazeCeg Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti,
donio Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu i tada je stvoren
pravni okvir reguliranja ove vrste turizma.

Danas, glavni strateski ciljevi hrvatskoga turizma u ruralnom podrucju su: konkurentnost na
medunarodnom trziStu, ravnomjerni regionalni razvoj, samozaposljavanje i motiviranje mladih
za ostanak na selu, trajna zastita, implementacija i poStivanje visokih ekoloskih standarda te
dugoro¢no odrziva valorizacija turistickih potencijala, razvoj cjelovite ponude turistiCke
destinacije, podizanje razine kvalitete smjeStajnih kapaciteta, ugostiteljskih i turistickih
usluga, poticanje proizvodnje organske hrane i autohtonih proizvoda i njihov plasman kroz
turistiCku infrastrukturu, edukacija zaposlenih u turizmu te povecanje udjela kontinentalnog
turizma u ukupnom turistickom prometu (Strategija razvoja turizma RH do 2020. godine).



Demonja i Ruzi¢ (2010.) navode kako za razvoj ruralnog turizma nisu dovoljna samo
turistiCka seljacka gospodarstva vec i drugi smjestajni objekti u ruralnom prostoru. Potrebna
je i ostala ugostiteljska infrastruktura: restorani, kusaonice vina i vinarije, uredene turisticke
atrakcije, osmisljene vinske ceste, biciklisticke staze, odnosno potrebne su osmisljene i
organizirane ruralne turistiCke destinacije.

2.1. Vinski turizam

2.1.1. Definiranje vinskog turizma

Od sredine devetnaestog stolje¢a se vino pojavljuje kao specifiCan turistiCki motivator kada
su sudionici Grand Tour-a na trasi svojih putovanja posjetili vinograde i degustirali vina. Tada
je doslo do revolucije nekoliko faktora putovanja; revolucije transportnih sredstava (potaknuta
razvitkom Zeljeznice), socijalne revolucije srednjeg sloja gradana koji tragaju za kvalitetnim
vinima, te izdavanje 1855. godine Klasifikacije vina Gironde koja je po prvi put dala vinima,
vinskim podrucjima te destinaciji identitet turisticke atrakcije. U modernoj eri vinski putovi su
se pojavili u Njemackoj industriji turizma od dvadesetih godina 19. stolje¢a te se od tada
pocinju razvijati i u drugim zemljama Europe (Razovi¢, 2015.)

Vino i turizam su blisko povezani unatrag mnogo godina, no tek odnedavno postoji korelacija
prepoznata u krugovima vlada, istrazivackinh krugova te unutar njihovih industrija. Za
turisticku industriju, vino predstavlja bitan element priviacnosti unutar destinacije i moze biti
visoki motivirajuéi faktor posjetiteliima te za vinsku industriju, vinski turizam oznacava
izgradnju veza sa posijetiteliima za vrijeme jednodnevnog izleta ili duze posjete. Mnogim
malim obiteljskim vinarijama prodaja vina posjetiteljima nerijetko predstavlja vecéinski udio u
prihodima te u odrzivosti poslovanja.

Definicija i koncept vinskog turizma nije rezultat jedinstvenog pristupa. Vecina definicija se
odnosi na iskustva i motive putnika-turista. Vinski turizam se tako moze definirati kao posjet
vinogradima, vinarijama, vinskim festivalima i dogadanjima gdje su kuSanje vina i povezani
dozZivljaji primarni motivirajuéi faktori. Prema Razoviéu (2015.), sa ekonomskog stajalista,
vino i turizam su odraz konkurentnosti odredene destinacije.

Vinski turizam se bazira na posebnim interesima povezanim s vinom, a turisti mogu biti
motivirani ili destinacijom (vinska regija) ili aktivnoS¢éu (kuSanje vina). Ovakav turizam, koji
ukljuCuje krace odmore ili izlete, vrlo je vazan za vinare i vinarije jer je to nacin da direktno
prodaju svoje proizvode.

Vinski turizam prema Getzu (2000.), osim degustacije vina &ini i boravak u vinogradima,
vinarijama, podrumima, sudjelovanje u samoj proizvodniji vina, te upoznavanje sa povijesnim
i kulturnim obiCajima tog podrucja. Takvim aktivnostima turisti dobivaju odredeni dozivljaj
takve turistiCke destinacije. Pri tome vinski turizam upotpunjuje ostale oblike turizma koji se
nude u nekoj destinaciji.

Vinski turizam prema Gei¢u (2011.) uklju€uje potpuno osjetilno iskustvo: okus (vina i lokalne
kuhinje te svjezeg grozda), miris (zemlje, groZda, svjezeg seoskog zraka, vinarija tijekom
fermentacije, podruma, kuhinja u restoranima i seoskim prenodistima, lis¢a i tla u
vinogradima, travnjaka i cvijeca), dodir (prakti¢ni dozivljaj proizvodnje vina, boce i €aSe,
kuhanje s vinom, branje grozda), vid (vinogradi i modro nebo, jedinstvena lokalna arhitektura,
lokalni ljudi kako uZivaju u radu, tradicionalni festivali, boja vina), sluh (punjenje vina u boce,



lijevanje vina u ¢aSe, radosna glazba, vinarska oprema). Sve navedeno utjeCe na razvoj
komplementarnih oblika i formi selektivnog turizma (kulturni, ruralni itd.).

Osim samog vina, vinski turizam ukljuCuje dozivljavanje prostora kroz njegove razliCite
prirodne, drustvene i kulturne elemente. OCuvanost i lijepota vinorodnog pejzaza, odredene
prirodno geografske posebnosti poput geomorfoloskih elemenata i klime dio su ponude
vinskog turizma. lzlozbe vina, kao i razliite manifestacije vezane uz vino, poput slavljenja
»vinskih® svetaca sv. Vinka i sv. Martina, predstavljaju sastavni dio vinskog turizma.

2.1.2. Vino kao temelj vinskog turizma
Vino je jedno od najpopularnijih alkoholnih pi¢a u svijetu, a smatra se i jednim od najvaznijih
sastojaka europskih i svih mediteranskih kuhinja.

Vino je alkoholno pi¢e koje se proizvodi fermentacijom grozda. Spoj biokemijskih osobina
grozda i kvasca, uvjeta u kojima se odvija proces fermentacije i ljudskog utjecaja na
cjelokupni proces prerade, fermentacije i kasnije skladistenja rezultira izuzetno kompleksnim
sastavom vina koje moze sadrzavati na desetke tisu¢a razli€itih kemijskih spojeva u razli€itim
omjerima. Na kvalitetu i organoleptiCka svojstva vina kao i na udio alkohola u vinu, osim
podvrste kvasca te kemijskih i fizikalnih parametara procesa fermentacije, a kasnije i
skladiStenja fermentiranog proizvoda, znacajno utje€u i karakteristike grozda kao sirovine za
proizvodnju vina. Same karakteristike grozda variraju ne samo prema sorti vinove loze koja
se uzgaja, vec su bitni i tlo na kojem vinova loza raste, nacin obrade tla i uzgoja vinove loze,
udio Secera u plodu u vrijeme berbe kao i op¢i klimatski uvjeti na podru¢ju gdje se vinova
loza uzgaja. 1z tih razloga vina obi¢no oznatavamo po sorti vinove loze od koje su dobivena,
geografskom porijeklu i godistu berbe (Maleti¢, Karoglan Konti¢, Peji¢, 2008.).

Hrvatska se vinogradarski dijeli u dvije regije: kontinentalnu i primorsku. Svaka od njih
odlikuje se zemljopisnim, orografskim, geoloSkim, agroekoloskim, ampelografskim,
gospodarskim i drugim posebnostima. U regiji Kontinentalna Hrvatska, gdje se na
podnozjima i obroncima brojnih brda i gora sjeverno od Kupe i Save od davnina uzgaja
vinova loza, vodecCe su bijele sorte medu kojima posebno mjesto pripada graSevini. U
vinogradarski najprostranijoj i proizvodnjom najvecoj podregiji Slavonija s deset vinogorja
(Pakovo s oko 850 ha vinograda, Slavonski Brod 1150 ha, Nova Gradiska 300 ha, Pozega-
Pleternica 390 ha, Kutjevo 800 ha, Daruvar 560 ha, Pakrac 20 ha, Feri€anci 775 ha,
Orahovica-Slatina 860 ha i Virovitica 695 ha), proizvode se raznovrsna bijela, rosé i crna
vina, koja su i izvan nase domovine stekla dobar glas (Maleti¢, Karoglan Konti¢, Pejic,
2008.).

2.1.3. Objekti u vinskom turizmu
Vinski turizam karakteristi€an je oblik ruralnog turizma koji je usko povezan, pa i ovisan o
vinu, proizvodniji vina i vinogradu. 1z tog razloga, vinska turisticka infrastruktura ima poseban
znacaj za razvoj turizma vina.

Vinski turizam, iako je koncentriran oko vina, podrazumijeva kompleksno doZivijavanje
prostora kojeg se posjeCuje. S tim ciliem osnovane su brojne vinske ceste koje na
organizirani nacin nude sve privlatne elemente odredenog prostora s vinom u centru
pozornosti. Vrste usluga i uvjete koje mora zadovoljavati vinska cesta odredeni su
zakonskom regulativom. U Hrvatskoj Zupanijske skupstine donose pravilnik o vinskim
cestama. One su definirane kao ,poseban oblik prodaje poljoprivrednih, ugostiteljskih i



turistiCkih proizvoda jednog vinorodnog podrucja na kojem seljacka gospodarstva (obiteljska
poljoprivredna gospodarstva) i ostale pravne i fizicke osobe, udruzeni pod zajedni¢kim
nazivom vinske ceste, nude svoje proizvode, posebice vino i rakije iz vlastite proizvodnje te
ostale seljacke specijalitete. Vinsku cestu €ini i prirodna ljepota i posebnost okoliSa kroz koji
prolazi, kulturne i povijesne znamenitosti, tradicija i posebnosti vinorodnog podrucja.
(Pravilnik o vinskim cestama Zagrebacke Zupanije, 2001.).

Vinarija/vinoto€je/kusaonica je objekt u kojem se gostima pripremaju i usluzuju vina i/ili
voéna vina i/ili proizvodi od vina i/ili voénih vina i/ili ostala alkoholna pi¢a i/ili naresci
(suhomesnati proizvodi, sirevi i sli€no) koji se sljubljuju s tim pi¢ima i/ili namazi (Pravilnik o
razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzZaju ugostiteljske usluge na obiteljskom
poljopriviednom gospodarstvu NN54/2016). Vinarija/vinoto&je/kusaonica moze biti dio vinske
ceste te svoju uslugu nuditi i gostima s vinske ceste. Vecina vinarija registrirano je kao
obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG), odnosno upisano u Upisnik poljoprivrednih
gospodarstava buduci da su svoje poslovanje najprije zapocele kao OPG te naknadno
doregistrirali dopunsku poljoprivrednu djelatnost-vinariju/vinotoc¢je/kuSaonicu. Novi Zakon o
obiteljskom poljopriviednom gospodarstvu iz 2018. godine definira OPG kao ,organizacijski
oblik gospodarskog subjekta poljoprivrednika fizicke osobe koji radi stvaranja dohotka
samostalno i trajno obavlja djelatnost poljoprivrede i s njom povezane dopunske djelatnosti,
a temelji se na koriStenju vlastitih i/ili unajmljenih proizvodnih resursa te na radu, znanju i
vjeStinama clanova obitelji®.

Vinski podrumi ili vinske sobe, ako se nalaze iznad zemlje su mjesta dizajnirana za
skladiStenje i dozrijevanja vina. U "aktivnim" vinskim podrumima, temperatura i vlaznost
zraka u prostoriji se zadrzava klima uredajima. "Pasivni" vinski podrumi nisu kontrolirani
klima uredajima i naje$Ce se nalaze u zemlji. ,Zato $to je vino prirodan, pokvarljiv
prehrambeni proizvod osjetljiv je na toplinu, svijetlost, vibracije te kolebanja temperature i
viaznosti. Kada je pravilno skladisteno, vino svoju kvalitetu moZe ocuvati, a u nekim
slucajevima s godinama i poboljsati, no to se odnosi na jako mali postotak svjetskih vina (tek
oko 5%).Temperatura od 12°C se smatra idealnom, ali moze se tolerirati od 10°C do 14°C.
ViSa temperatura ubrzava starenje i time vino brze gubi na kvaliteti. Vinski podrum, u vecini
slu¢ajeva, posjeduju sve vinarije i upravo je to ono $§to gosta najvise odusevi‘ (Maleti¢, E.,
Karoglan Konti¢, J., Peji¢, 1., 2008.)

2.1.4. Turisticke aktivnosti u vinskom turizmu
U sklopu svoje turisticke ponude, prema Geicu (2015.), gospodarstva najceSée pruzaju
navedene usluge:

- smjestaj gostiju na vlastitom gospodarstvu,
- ponuda vlastitih proizvoda,

- ponuda jela iz vlastite kuhinje,

- ponuda pica iz vlastitih podruma,

- degustiranje i kusanje vina,

- organiziranje izleta u okolicu,

- pruzanje usluga za grupe turista po najavi,
- berba voca i povréa,

- foto safari,

- iznajmljivanje konja za jahanje,



- iznajmljivanje bicikala za voznju i dr.

NajvaZznije odlike i posebnosti u pruzanju usluga jela i pi¢a je da su namirnice proizvedene
na klasi¢an i tradicionalan nacin u seljatkom gospodarstvu te na taj nacin slijede trendove
vezane za zdravu prehranu.

2.2. Bjelovarsko-bilogorska Zupanija

S obzirom na to da je vinarija KovaCevi¢ smjesStena u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Vazno
je opisati osnovne karakteristike BBZ te navesti najvaznije turisticke posebnosti u okviru kojih
Ce se analizirati povezanost vinarije Kovacevi¢ s turistic(kom ponudom. Prema TuristiCkom
master planu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (2009) Bjelovarsko-bilogorska Zupanija je
okarakterizirana kao:...“ zelena oaza zdravlja, znanja, tradicijskih vrijednosti i pravih prilika“.

Opcenito, Bjelovarsko-bilogorska zupanija smjeStena je na sjeverozapadu Republike
Hrvatske. Prostire se na 2.652 km2 ili 265.174 ha, $to je 4,65% povrSine Republike Hrvatske.

U administrativno-politickom smislu Zupanija je podijeljena na pet gradova (Bjelovar, Cazma,
Daruvar, Gare$nica i GrubiSno Polje), odnosno na 18 opc¢ina (Berek, Dezanovac, Bulovac,
Hercegovac, Ivanska, Kapela, Kon&anica, Nova Raca, Rovis¢e, Severin, Sirac, Sandrovac,
Stefanje, Velika Pisanica, Veliki Grdevac, Veliko Trojstvo, Velika Trnovitica, Zrinski
Topolovac).

Zrevehi &

Topélavac,
».\. Kapela [
| ! Velko
| Rovisce jv ATtoistol
~ BJELOVAR - $an$-v}ac_‘_:r
ol Severnin,
"\ Stefanje “Nova V. Pisanica
Rata
( hanska ’ ’ A
Cazma ) N/ Y. Grdenac” .
Welika GrubKno Polje
+ < Berek T"“w"“,‘- :
_ . BHecegovac Y
Ny g -/ Koncanica; Bulorac
| Garegnica A : Daruvar

Delanovac 1
Siné

Slika 1. Podrucje BBZ
Izvor: http://www.arhiva.bjelovar.info/index.php/aktualno/izbori za nachelnike opina _u_bbzh/

(10.07.2018.)

Cjelokupni prostor BBZ obiljezavaju razli¢ita prirodna obiljeZja $to joj daje osobit izgled. Za to
su, osim obronaka Bilogore, Ravne gore, Papuka i Moslavacke gore zasluZne ponajvise
nizine uz rijeku Cesmu i llovu te njihove pritoke. Cesma je duga 123 km, a nastaje od
nekoliko vodotoka koji izviru na juZznom dijelu Bilogore. Rijeka llova izvire u jugoistoéhom
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dijelu Bilogore na 200m nadmorske visine. Duga je 85 km. Uz njezine plavljene moc¢varne
obale izgradeni su ribnjaci kod Kon&anice i Garesnice.

Vedi dio Zupanije nalazi se na nadmorskoj visini od 120 do 150 metara. Klimatski je to
prijelazni prostor umjereno kontinentalnih obiljezja s umjereno hladnim zimama, toplim
lietima i pretezno povoljnim godiSnjim rasporedom padalina.

lako podrucje Bjelovarsko-bilogorske Zupanije obiluje znacajnim izvorima nafte, plina,
kvarcnog pijeska, gline, termalnih voda i drugim prirodnim bogatstvima koja se samo
djelomi¢no koriste, kvalitetno i prostrano poljoprivredno zemljiSte, razvijena stoCarska
proizvodnja, velik broj ribnjaka kao i bogat i raznovrstan Sumski fond temeljna su resursna
osnova gospodarskog Zivota na ovom podrucju.!

2.2.1. Turizam Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Turizam Bjelovarsko-bilogorske Zupanije temelji se na prirodnim resursima kao $to su vodeni
resursi, Sumski resursi, divlja¢ te mnogobrojnim kulturnim i povijesnim objektima i osobama,
manifestacijama, o kojima ¢e biti vise rije€i u nastavku teksta.

Turizam se prvi puta u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji spominje kada, u svrhu
gospodarskog razvoja, dinastija Jankovi¢ u Daruvaru naseljava svoje posjede
poljoprivrednicima, zemljoradnicima i obrtnicima iz ostatka Hrvatske te iz Ceske, Slovacke,
Madarske, pa je rijetko naseljen i pust prostor nakon ratova s Turcima ponovno naseljen
doseljenicima. Godine 1772. saznanjima o termalnim izvorima zapocela je izgradnja prvih
gradskih kupki pod vodstvom grofa Jankovi¢a. Tradicija ljekovite vode, termalnih izvora i
lieCilista njeguje se i danas te &ini grad Daruvar kao jedno od nezaobilaznih medicinskih
srediSta za rehabilitaciju u Hrvatskoj i regiji.

Turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji, na vaznosti je po€eo dobivati nedavno, tocnije
2009. godine kada je donesen Turisticki master plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, ¢ime
su pocela znacCajnija ulaganja i razvoj ruralnog turizma. Do tada, turizam u Bjelovarsko-
bilogorskoj Zupaniji temeljio se na lovu i smjestajnoj ponudi hotela Central u Bjelovaru.
TuristiCkim master planom prvi puta pobrojani su svi potencijali za razvoj turizma te su
navedeni opéi ciljevi koje se ulaganjima u turizam Zele postici.

U Zupaniji djeluje Sest podrucnih turistiCkih zajednica i TuristiCka zajednica Bjelovarsko-
bilogorske zupanije. To su: Turisticka zajednica (TZ) Bjelovar-Bilogora sa sjediStem u
Bjelovaru u koju su, uz Grad Bjelovar, ubrojene opcine: Zrinski Topolovac, Rovisc¢e, Kapela,
Veliko Trojstvo, Sandrovac, Severin, Nova Racéa, Velika Pisanica i Veliki Grdevac, TZ
Daruvar-Papuk sa sjedistem u Daruvaru okuplja opc¢ine Kon&anica, Dezanovac, Dulovac i
Sirag; TZ Grada Cazme i TZ Grubisno Polje koje osim podrugja Grada ne okupljaju druge
opcine; TZ Sjeverna Moslavina sa sjedistem u GareSnici djeluje i na podrucju opcéina Velika
Trnovitica i Hercegovac; TZ Gari¢ grad obuhvaéa opcine Berek i Stefanje. Opcina Ivanska
trenutno je nesvrstana jer je istupila iz turisticke zajednice u kojoj je bila s gradom Cazmom.

Kao jedan od najvecih turisti¢kih potencijala Bjelovarsko-bilogorske Zupanije su oni vodeni.
Zupanijom protjeéu rijeke llova, Cesma, Glogovnica, Pakra i Toplica. Od akumulacijskih
jezera znacajno je ono u Podgaricu koje je 2017. godine ponovno otvoreno za posijetitelje.
Na jezeru se nalazi hotel — restoran ,Vila Gari¢" sa kategorizacijom tri zvjezdice. "Vila Gari¢"

L http://rerabbz.hr/images/dokumenti/925/turisticki-master-plan-bbz.pdf
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nalazi se u predivnoj dolini s jezerom i malim otoCi¢em, uredena djecja i sportska igraliSta,
planinarske staze, a la carte restoran za 180 osoba, poslovne sale, aperitiv bar s velikom
otvorenom terasom na tri razine (http://www.tzbbz.hr, 2018.) .
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Slika 2. Vila Garié
Izvor: http://www.tzbbz.hr/izletista-seoski-turizam/bjelovar/vila-garic-podgaric, 10.07.2018.

Najvedi i najznacajniji izvor termalne vode svakako je onaj u Daruvaru gdje je temperature
vode izmedu 38 i 42 stupnja C.

Od voda stajacica, na podrucju Zupanije postoji 39 ribnjaka po kojima je upravo Bjelovarsko-
bilogorska Zupanija najbogatija u Hrvatskoj.

Slika 3. Jezero Skresovi u Garesnici

Izvor: https://garesnica.eu/, 10.07.2018.

Oko 26% zupanije nalazi se pod Sumom u kojoj prevladavaju hrast kitnjak, bukva, grab i jela,
a osim svojih ljepota i putova za rekreaciju, dom su mnogim Zivotinjama. BBZ je poznata i po
brojnim loviStima, koja se ubrajaju medu najkvalitetnije u nasoj zemlji. U Zupaniji je 20
drzavnih loviSta, a 10 u potpunosti unutar njezinih granica, s povrSinom od 44 ha. Kapitalno i
atipi¢no rogovlje srnece divljaci poznato je dillem Europe. U Zupaniji postoje 44 zajedniCka
loviSta, a lovni turizam jedan je od vodecih oblika turizma u zupaniji. Lovistima gospodare
Hrvatske Sume, lovacke udruge i privatni zakupnici. Udruge su organizirane kroz Lovacki
savez BBZ (http://www.Isbbz.hr, 2018.).
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Slika 5. Lovacki savez BBZ
Izvor: http://www.Isbbz.hr/,10.07.2018.

U 2016. godini, zapocet je jedinstven projekt foto safarija gdje svi posjetitelji, pod stru¢nim
vodstvom, mogu promatrati Zivotinje u svom prirodnom okruzZenju, to je ujedno i prvi ovakav
dozivljaj u Hrvatskoj. Jo§ jedna prednost ove ponude je Sto je to proizvod koji je moguce
koristiti tokom cijele godine. Turisti — ljubitelji prirode s interesom za uzitkom promatranja i
fotografiranja flore i faune, u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji od sada mogu krenuti i u ,lov*
Carobnih prirodnih ljepota uz pomoc¢ objektiva i dalekozora i kao svojevrsne suvenire kuéi
odnijeti fotografije za paméenje. U projekt je uklju¢en Lovacki savez BBZ te 5 lovackih
udruga iz Gornjeg Draganca, Kraljevca, Gornjih Zdjelica, Rovid¢a i Bjelovara.

Slika 6. Foto safari
lzvor: http://www.tzbbz.hr,, 10.07.2018.

Zasticenom prirodnom bastinom smatraju se dijelovi prirode koji su na osnovi posebnog
zakona progladeni zasti¢enima. Regionalni park Moslavacka gora, proglasena 2007. godine
te je stavlen pod zastitu zbog slikovitog odnosa poljoprivredno-Sumskih povrSina,
raznolikosti Sumskih vrsta, o€uvanih poto¢nih dolina i travnjaka s brojnim i raznolikim biljnim i
zivotinjskim vrstama, geoloSkom raznolikod¢éu te kulturno-povijesnim znamenitostima,
pogodnih za razvoj svih vidova rekreacije i turizma. Od park Suma na podru€ju Zupanije
nalaze se Julijeva Suma (Papuk i Ravna gora); Kamenitovac (Bilogora), Bedenik (dolina
Cesme i llove), Rimska $uma i Vranjevina (8uma od posebnog interesa) (Turistiéki master
plan Bjelovarsko-bilogorske zupanije, 2009.).

Zasticenom kulturno-povijesnom bastinom smatraju se spomenici kulture i druga kulturna
dobra koja su na osnovi posebnog zakona proglasena zastiCenima. Oko 8 kulturnih i
kultiviranih krajolika koji zauzimaju oko 65 posto povrSine Zupanije, 1 gradsko-seosko te 8
seoskih naselja, 138 arheoloskih lokaliteta i zona te oko 50 pojedina¢nih kulturnih dobara
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kategorizirana su kao kulturna dobra od nacionalne ili regionalne vaznosti (Turisti¢ki master
plan Bjelovarsko-bilogorske zupanije, 2009.).

Slika 7. Dvorac grofa Jankovica, Daruvar
Izvor: http://www.visitdaruvar.hr/dvorac-jankovic.aspx , 10.07.2018.

Znamenite osobe i povijesni dogadaji potka su interpretaciji na osnovu pri¢a i legendi te
inspiracija za razliCite festivale i dogadanja. Svakako, najpoznatiji i od nacionalne vaznosti je
Mato Lovrak. Veliki Grdevac, rodno mjesto Mate Lovraka, klasika djecje knjizevnosti, tijekom
godine obide nekoliko tisu¢a ucCenika i odraslih posjetitelja iz svih krajeva Hrvatske. Uz
Lovrakove dane kulture i spomen sobu Mate Lovraka, tu je izgraden i “Mlin Druzbe Pere
Kvrzice”, identi€an i na istom mjestu gdje su ga obnavljali Pero i druzba. U sklopu Centra
polozen je pruzni kolosijek na kojemu su postavljeni lokomotiva parnjaca s tri vagona, kao
uprizorenje Lovrakovog djela “Vlak u snijegu”. U centru se nalazi rekonstruirana tradicijska
Mlinareva kuca, djeCje igraliste i ostali manji etnografski sadrzaji. Prostor je izuzetno
atraktivan, jer se nalazi na Sumskom podrugju uz potok Grdevicu, kao pritoku rijeke Cesme.
Za Lovrakov centar veliko zanimanje pokazuju Skole Sirom Hrvatske, i prepoznat je kulturno-
edukativno-turistiCki centar za pretezito u€enicki turizam, koji promovira ovaj kraj i prisje¢a
sve generacije na lik i djelo doajena djecjih romana, Matu Lovraka (TuristiCki master plan
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, 2009.).

Prepoznat i na europskoj razini, kao proSirena ponuda Lovrakova centra, 2016. godine je,
sufinanciran EU sredstvima, otvoren sportsko — rekreacijski centar pod nazivom ,Viakom
kreacije do bazena imaginacije®.

Slika 8. Sportsko-rekreacijski centar Veliki Grdevac
Izvor: http://www.tzbbz.hr/turisticka-ponuda/bjelovar/sportsko-rekreacijski-centar-veliki-grdevac ,
10.07.2018.
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Od manifestacija u podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije prevladavaju one zasnovane za
folklornoj bastini koje organiziraju brojna kulturno-umjetni¢ka drustva. Od manifestacija
poznatijih u nacionalnim okvirima izdvajaju se Bjelovarski sajam i Bozi¢na bajka.

Slika 9. Boziéna bajka u Cazmi
Izvor: https://salajland.com/, 10.07.2018.

Od ostalih manifestacija istiCu se Vinodar u Darovaru, Gariglazbijada i Gastroflora u
Garesnici, Terezijana u Bjelovaru, Dani $ljiva u Sira¢u, Dani krumpira u Hercegovcu itd.

Slika 10. Manifestacije u BBZ
lzvor: http://www.tzbbz.hr/, 10.07.2018.

Muzeji i galerije Bjelovarsko-bilogorske Zupanije locirani su uglavnom u gradskim sredistima
ili njihovoj neposrednoj blizini. Najzna€ajniji muzej je Muzej grada Bjelovara, dok je u
vjerskom turizmu najznacajnije marijansko svetiSte u Novoj Raci koje iz godine u godinu
okuplja sve veci broj vjernika.

Smijestajna ponuda vecih kapaciteta odnosi se na Cetiri hotela: Hotel Gari¢ u GareSnici, Hotel
Central u Bjelovaru, Hotel Maldimir u Darovaru te Hotel Termal u Daruvaru. U posljednjih
nekoliko godina poveéava se broj seoskih turistiCkih gospodarstava koja nude i smjesta;.
Jedna od najpoznatijin su lIzletiste ,Na malenom brijegu” u Ribnjackoj, IzletiSte i vinotocje
»Vinia“ u Puri€anima te Vinarija Kovacevi¢ u Daruvaru.
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Izvor: http://www.hotelgaric.com/hr/ 10.07.2018.

TuristiCke atrakcije u koje ubrajamo pojedine vrste tradicijskog, ali i suvremenog rada, kao i
pojedini pojavni oblici kulture svakodnevnog Zivljenja koji mogu zainteresirati turiste, nazivaju
se kultura Zivota i rada. U detaljnoj turisti¢koj klasifikaciji atrakcije kultura Zivota i rada, ona
obuhvacéa folklor, rukotvorstvo, tradicijsko gradenje i uredenje vrtova, tradicijske obrte,
vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku tradiciju i suvremenu proizvodnju
(Kunst, 2012).

U Zupaniji djeluje veci broj udruga i zajednica koje se bave oCuvanjem nematerijalne kulturne
bastine kao $to su plesovi i pjesme. Glavni nacin promocije takvih udruga je kroz kulturne
manifestacije diliem Zupanije i Sire. Sve ih okuplja Zajednica kulturno umjetni¢kih udruga
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. lzdvojene su Zajednica Madara Daruvara te Savez Ceha u
Republici Hrvatskoj jer se bave oCuvanjem tradicije nacionalnih manjina (Turisti¢ka zajednica
Bjelovarsko-bilogorske zupanije, 2017).

2.2.1.1. Ruralni turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji

Ruralni turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji od svih oblika turizma raste po najbrzoj
stopi. Analizirano je trenutno stanje postelja na podrucju Turisticke zajednice Bjelovarsko-
bilogorske Zupanije koje su poslovale u travnju 2017. godine. Na podrucju Zupanije nalazi se
58 smijestajnih objekata koji raspolazu s ukupno 1017 postelja i 94 pomoéna lezaja. O
razvoju turizma u zupaniji gledajuci prema smjestajnim kapacitetima svjedocli podatak da je
2007. godine broj postelja iznosio 585 (Turisticki master plan Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije, 2009), a u samo desetak godina taj broj se gotovo udvostruio te sada iznosi
spomenutih 1017 postelja. Broj postelja apsolutno je malen, a veliki relativni rast posljedica je
niske baze na pocetku.

TZ Bilogora-Bjelovar raspolaze s najvise objekata za smjestaj gostiju, njih 26 (Tablica 1). U
tim objektima nalazi se sveukupno 437 postelja, 403 stalne postelje i 34 pomocna lezaja.
Najveci broj postelja nalazi se na podru¢ju TZ Daruvar-Papuk njih 490; 468 stalnih postelja i
22 pomocna lezaja u 15 objekata. U TZ Sjeverna Moslavina u 2017. godini nalazio se samo
jedan smijestajni objekt, Hotel Gari¢ u Garesnici koji raspolaze s 86 postelja; 54 stalna i 32
pomocéna lezaja. U Sest objekata u TZ Cazma nalazi se 37 stalnih postelja, najmanje od svih
TuristiCkih zajednica na podrucju zupanije. TZ Grubi$no Polje i TZ Gari¢ grad imaju po ftri
smjeStajna objekta svaka, od toga se 53 postelje nalaze u TZ GrubiSnom Polju, a 58 u TZ
Gari¢ gradu; 52 stalne i Sest pomoc¢nih postelja.
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Tablica 1. Ruralni turizam Bjelovarsko-bilogorske zupanije u 2017. godini

- lzletiste, vinarija i restoran Coner

- lzletidte i vinoto€je Vinia

- OPG Seoski turizam Bilogorska Carolija

- Seosko gospodarstvo Kudumija

- lzletiste Vrata Bilogore

- Seoski turizam - IzletiSte “Na Malenom brijegu”

Bjelovar

- lzletidte Kod Francuza
- Vinarija Lotada

- OPG Voborski

- Vinarija Kovacevi¢

Daruvar

Cazma - Seoski turizam Pirak - Zmajevo gnijezdo

- Vila Gari¢, Podgari¢
Garesnica - OPG Balja (Hotel za pcele)
- Sobe Stimac

Grubisno Polje Vila Bilogore

Izvor: http://www.tzbbz.hr/izletista-seoski-turizam/bjelovarsko-bilogorska/tz-grubisno-polje 10.07.2018.

Detaljna analiza napravljena je za nocenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima,
odnosno napravljena je za vremenski period od 1994. do 2016 (Grafikon 1.). Ukupan broj
nocenja ostvarenih od strane stranih i domacih turista 1994. godine iznosio je nesto viSe od
30 000. Uocena je dominacija domacih turista koja se zadrzala sve do danas. Nakon 1994.
primje¢uje se pad broja noc¢enja koji je vjerojatno uzrokovan ratnim zbivanjima na ovom
prostoru. Oporavak slijedi tek 1997. godine i vrata se na prijaSnje stanje iz 1994. godine
kada je iznosio oko 23 000 nocenja. Slijedi razdoblje stagnacije do 2005. godine nakon ¢ega
su dostignute brojke nocenja iz predratnog razdoblja. Maksimum nocéenja uoavamo 2008.
godine nakon €ega je uslijedio veliki pad uzrokovan recesijom koja je pogotovo zahvatila
domace turiste, ali neSto malo i strane. Izmedu 2010. i 2014. godine primijecen je blagi
oporavak, a 2015. godine dolazi do naglog porasta no¢enja pogotovo domacih turista, porast
traje i dalje u 2016. godini kao i u 2017. godini. Promatrajuc¢i navedene podatka, mozemo
uoCiti da se porastom broja kreveta, odnosno objekata koji pruzaju uslugu smjeStaja u
ruralnom turizmu u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji, povecao i porast broja ostvarenih
nocenja.
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Grafikon 1. Nocenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima 1994. - 2016. godine u
BBZ

Izvor: DZS, 2018
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Grafikon 2. Dolasci turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju u razdoblju 2010. - 2016.,

lzvor: DZS, 2018

Tijekom proteklih 6 (2010.-2016.) godina zupaniju je posjetilo sveukupno 111 206 turista, od
¢ega 78 850 domacih turista i 32 356 stranih turista (Grafikon 2.). Udio domacih turista iznosi
70,9 % dok je udio stranih turista 29,1 % iz Cega se jasno vidi dominacija domacih turista.
Tijekom Citavog razdoblja uoCen je porast broja dolazaka, dok je znatan skok uo€en nakon
2014. godine.




3. METODE ISTRAZIVANJA

Za istrazivanje potencijala vinarije Kovacevi¢, koristene su slijedeée metode istrazivanja:

- Metoda deskripcije - postupak jednostavnog opisivanja ili ocrtavanja c¢injenica,
procesa i predmeta u prirodi i drustvu te empirijskih potvrdivanja njihovih odnosa i
veza.

- Metoda analize - postupak znanstvenog istrazivanja i objaSnjavanja stvarnosti putem
ras¢lanjivanja slozenih misaonih tvorevina (pojmova, sudova i zaklju¢aka) na njihove
jednostavnije sastavne dijelove.

- Metoda sinteze - postupak znanstvenog istrazivanja i objasnjavanja stvarnosti putem
spajanja jednostavnih misaonih tvorevina u sloZene, i slozenijih u jo$ slozZenije,
povezujuci izdvojene elemente, pojave, procese i odnose u jedinstvenu cjelinu u kojoj
su njezini dijelovi uzajamno povezani.

- Metoda opazanja - svaki podatak koji moZzemo dobiti izravno pomocu osjetila ili
neizravnim zakljucivanjem.

Svaka od ovih metoda koridtena je kontinuirano u procesu pisanja rada.

Isto tako, za ovaj zavrsni rad koristeno je primarno vlastito istrazivanje, odnosno istrazivanje
pomocu osobnog intervjua Ciji se tijek odvijanja i postavljena pitanja nalaze u Prilogu (Prilog
1).

Cesto je razgovor najadekvatniji i najbrzi nacin da se dode do informacija od ljudi. Upravo je
to i vrlo Cest razlog za primjenu intervjua kao istrazivatke metode osobito u sociologiji.
Intervju se sastoji od niza pitanja koja istraziva¢ postavlja intervjuiranome ili respondentu.

Intervjui se mogu Klasificirati kao ,strukturirani® ili ,nestrukturirani“, premda se mnogi nalaze
negdje izmedu te dvije krajnosti. U strukturiranom intervjuu, nac¢in na koji su pitanja
oblikovana i red kojim se postavljaju ostaje isti u svakom pojedinom slu€aju. Rezultat je
prilicno formalan dijalog koji se sastoji od pitanja i odgovora. Nestrukturirani su intervjui viSe
nalik neformalnom razgovoru te ona osoba koja vodi intervju slobodno oblikuje pitanja kako
Zeli, moze traziti od sugovornika da proSiri ili pojasni svoje odgovore (Haralambos i Heald,
1980.).



3.1. Opis postupka provodenja intervjua

Nakon §to sam stupio u kontakt s obitelji Kovacevi¢, dogovorili smo prvi posjet vinariji 2017.
godine za potrebe pisanja seminarskog rada. Prije samog intervjua, nacinio sam skicu tijeka
intervjua, odnosno pitanja na koja sam Zelio saznati odgovore. Intervju je realiziran u
popodnevnim satima, radnim danom, krajem studenog, kada ima najmanje posjetitelja.
Docekali su me g. Matej i gda. Martina Kovacevic, najmladi ¢lanovi obitelji Kovacevic¢ koji su
nedavno preuzeli vodenje gospodarstva. U opustenoj atmosferi, obisli smo ¢Citavo imanje te
sam saznao vecinu potrebnih informacija. Intervju se odvijao u neformalnoj atmosferi buduci
da smo svi pribliznih godina i radimo sli¢an posao. Posjet, obilazak gospodarstva i vinarije
obitelji Kovacevic¢ te intervju zavrsio je u prijateljskom raspolozenju nakon 4 sata provedenih
na imanju. Nakon provedenog intervjua, slijedila je obrada i analiza prikupljenih informacija i
podataka koje sam uobliio i interpretirao u seminarskom radu. S obzirom na to da intervju
proveden za potrebe seminarskog rada nije obuhvatio sve potrebne informacije, uslijedio je
dogovor i realizacija novog intervjua sa ciliem nadopune ranije dobivenih podataka.

Druga posjeta Vinariji Kovacevic realizirana je u subotu, 04. kolovoza 2018. godine. Ovaj
termin posebno smo dogovorili jer je na gospodarstvu taj dan bila proslava vjen€anja te je i
uredenje bilo drugacije. To je bila izvrsna prilika posjetiti vinariju u potpuno drugacijem
ambijentu.

Podaci prikupljeni tijekom provedbe oba intervjua su transkribirani, a veéi dio intervjua
koristen je za potrebe ovog rada u formi direktnog navodenja, odnosno citiranja.

Osim informacija prikupljenih intervjuom, koristeni su i podaci s promotivnhog letka i web
stranice vinarije.



4. REZULTATI | RASPRAVA

Na temelju informacija prikupljenih metodom intervjua tijekom 2017. i 2018. godine dobiveni
su podaci o vinariji Kovacevi¢ koji ukljuuju geografski polozaj, postojec¢u proizvodnju,
turistiCku ponudu, vinski podrum, posje¢enost i planove u buduénosti.

4.1. Vinarija Kovacevi¢

Vinarija Kovacevic (slika 12.) nalazi se u Daruvaru, u Ulici Franje Kuhaca na broju 49 (slika
13). Udaljena je od Daruvarskih toplica i od glavnog gradskog trga manje od 1 km §to vinariju
¢ini iznimno atraktivnom §to se ti¢e smjestaja i udaljenosti od centra grada. Upravo sam
smjestaj vinarije jedan je od njenih glavnih aduta buduci da turistu moZze pruziti mir i odmor
od gradske guzve, a opet je vrlo blizu svim ,gradskim® sadrzajima poput trznice, bolnice,
toplica, bazena, trgovina, kafica i sl.

Obitelj Kovacevi¢ ima dugogodis$nju tradiciju u bavljenju vinogradarstvom i vinarstvom koja
se prenosi iz generacije na generaciju i na taj na€in se nastavlja i odrzava. Prve trsove
grozda, njih 200 komada, zasadio je djed trenutnog viasnika Mateja Kovacevic¢a, jo§ davne
1960. godine. Prvi vinograd nalazio se na brezuljku nasuprot imanja, tada jo$ obiteljske kuce
Kovacevi¢, na manjoj parceli koja se ucinila idealnom za uzgoj vinove loze zbog orijentacije
terena prema suncu. Mnoga uspjeSna natjecanja navela su prvog vlasnika, djeda, na
izgradnju vinskog podruma i kupovinu suvremenije opreme za bavljenje vinogradarstvom i
vinarstvom te na ozbiljniju proizvodnju i brendiranje svog proizvoda. Uspjesna proizvodnja
navela je gospodina Kovacevica 2003.godine na upis u Upisnik poljoprivrednih
gospodarstava, od kada je obiteljsko poljopriviedno gospodarstvo (OPG) Kovacevi¢ i
sluzbeno registrirano.

Slika 12. Vinarija OPG Kovacevic

Izvor: Vlastita fotografija, kolovoz 2018
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U 2005. godini, djed odlazi u mirovinu, a gospodarstvo, vinograd i podrum predaje na
upravljanje unuku g. Mateju Kovacevi¢u koji je nas sugovornik. Kako g. Matej navodi: “... da
pokaZzem da sam ozbiljan, ja sam odmah kupio parcelu pored ovog vinograda te postojeci
prosirio i pomladio. Bila je to jako rizicna investicija vrijednosti 20.000 eura, ali se isplatila vec
nakon dvije godine.”

Iste godine baka i djed Kovacevi¢ iselili su iz ku¢e na kojoj je bilo smjeSteno gospodarstvo i
vinarija te g. Matej, voden idejom brojnih vinarija koje je posjetio, odlu¢uje pokuSati urediti
kucu u etno stilu s ruralnim motivima te motivima vina i vinograda.

Slika 14. Vinograd OPG Kovacevic
Izvor: vlastita fotografija, 2017.
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Na taj nacin, Vinarija KovacCevi¢ objedinjuje kulturu Zivota i rada: vinarstvo, gastronomiju,
folklor, rukotvorstvo, ali i tradiciju i poljoprivrednu proizvodnju, to€nije uzgoj vinove loze i
proizvodnju vina.

4.2. Sorte grozda i vina iz Vinarije Kovacevic

Danas se nasad vinograda prostire na 1,9 ha gdje se brizljivom njegom uzgaja pet sorti
grozda Sto &ini ukupno 11.000 trsova. Sorte koje se uzgajaju su GraSevina, Traminac
mirisavi, Chardonnay i dvije crne sorte: Cabernet Sauvignon i Pinot crni.

4.2.1. Grasevina

Vrlo je prilagodljiva i uspijeva na vecini hrvatskih tala, potpuno je zadovoljavaju i klimatski
uvjeti svih kontinentalnih vinogorja, nije odvec osjetljiva na bolesti i Stetnike, izvrsno podnosi
niske zimske temperature, a u kasno prolje¢e kre¢e s vegetacijom, Cime izbjegava kasne
prolietne mrazove. Rodnosti je dobre, redovite i, $to g. Matej posebno naglasava ,daje
prili¢no ujednacenu kakvocu“.

4.2.2. Traminac

,rraminac je sorta vinove loze, koja se tradicionalno uzgaja u podregiji Slavonija, gdje nalazi
optimalne pedoklimatske uvjete te smo se i mi odludili oku$ati u uzgoju ove sorte i za sada
smo vrlo uspjesni.“, navodi g. Matej. U te krajeve ga je 1710. g. donio knez Odeschalchi iz
Juznog Tirola, a ime je dobio po mjestu Tramin, gdje je i po¢eo njegov uzgoj (Maletic,
Karoglan Konti¢, Peji¢, 2008.).

Traminac iz Slavonije je vodece vino medu europskim tramincima, ¢emu u prilog govori
Cinjenica da je posluzen na svecanosti krunidbe engleske kraljice Elizabete 1l., a i prije toga
je uvrs§ten medu vina koja se posluzuju na engleskom kraljevskom dvoru.

.Sorta groZzda traminac srednje je rodnosti, ali postize visoki postotak sladora i optimalan
sadrZaj ukupnih kiselina, koji se postize ranijom berbom. Vino dobiveno iz takvog grozZda
izuzetne je arome jer postize harmoniju alkohola i kiselina, zlatnoZute boje i mozZe biti suho ili
polusuho. Traminac je vino koje traZe ljubitelji vrlo izgradenog ukusa.“, navodi g. Matej.

4.2.3. Chardonnay
Pravilnikom o Nacionalnoj listi priznatih kultivara vinove loze u RH (NN 159/04.) njen se
uzgoj preporuca u svim podregijama izuzev u podregiji Srednja i juzna Dalmacija.

Mali piramidalni grozdovi, u pravilu vrlo €esto s jednim krilcem i s podjednako razvijenim,
srednje velikim, slatkim i ugodno kiselim bobicama puni su soka, pa moraju biti vinificirani
neposredno poslije berbe (Maleti¢, Karoglan Konti¢, Peji¢, 2008.).

4.2.4. Cabernet Sauvignon

Francuskog je podrijetla, iz zone Bordeaux-a. RaSiren je u cijelom svijetu u uvjetima
umjereno tople klime. Prikladan je za podru¢ja umjerene klime, dosta suha i aerirana. Na
sjeveru zahtjeva polozaje dobre ekspozicije na brezuljcima ili ilovasto-Sljunkovita propusna
tla na nizim polozajima. G. Matej naglaSava da ,za ovu sortu nisu dobra vrlo plodna i viazna
tla i iz tog razloga su pokus$ali s uzgojem ove sorte*.



Vino Cabernet Sauvignona je intenzivne rubin-crvene boje s prijelazom na ljubiastu, puno,
ekstraktno, s dosta alkohola, aromati¢no, s karakteristicnim travnatim okusom. Sa starenjem
se znatno poboljSava kvaliteta. Preraden s drugim sortama mogu se povecati organolepticka
svojstva vina (Maleti¢, Karoglan Konti¢, Peji¢, 2008.).

4.2.5. Pinot crni

Pinot crni je grozde tanke kozice, stoga je laganog tijela i svijetlije boje. Zahtjeva stalnu njegu
i nadzor, posebno zbog osjetljivosti na bolesti. Kako bi se dobilo dobro vino, potrebno je
smanjivati urod. Rano zri, te nije pogodno za izrazito toplu Klimu.

Aroma ovog vina je jako ovisna o podrucju u kojemu se uzgaja grozde, a najpoznatija vina
dolaze iz Burgundije. |z tog razloga se Cesto naziva i crnim burgundcem. Okus i miris se
osim $to ovise o podrucju dosta mijenjaju s vremenom, pa su tu prisutni i jagoda, kupina,
malina, viSnja, ljubi€ice, kupus, a kod starijih vina prevladavaju zemljani tonovi.

G. Matej navodi da je ovo vino pogodno za ¢uvanje i s odredenim vremenom provedenim u
podrumu, moze posti¢i ¢ak i vecu kvalitetu.

Slika 15. Vina iz Vinarije Kovacevic

Izvor: vlastita fotografija, kolovoz 2018.

Vinski podrum na gospodarstvu ima kapacitet 25.000 | vina u inox posudu. lako se koristi
suvremena tehnologija, podrum izgledom podsjeca na tradicionalne slavonske vinske
podrume jer je zidan starom sitnom punom ciglom, boltanog svoda, s teSkim masivnim
drvenim vratima.
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Slika 16. Podrum vinarije Kovacevi¢
Izvor: vlastita fotografija, kolovoz 2018.

4.3. Turisticka ponuda na OPG-u/Vinariji Kovacevi¢

Ono &to je obitelj Kovacevi¢ potaknulo na bavljenje ovom vrstom djelatnosti su najprije bili
smanjenje cijena svjezih poljoprivrednih proizvoda, poveéanje inputa u proizvodnji vina,
smanjenje ili ¢ak potpuni izuzetak potpore za bavljenje vinogradarstvom i vinarstvom, ali i
neke pozitivhe Cinjenice: povecanje broja turista na podru¢ju grada Daruvara, posjedovanje
potrebnih resursa, iskustvo u bavljenju vinogradarstvom i vinarstvom, nasljednici koji se zele
baviti vinskim turizmom.

Na imanju obitelji KovaCevi¢ nalaze se tri objekta: ku¢a u kojoj su smjeStene sobe i
apartman, kuhinja i dvorana (restoran), zatim vinski podrum te Stagalj u kojemu je smjeStena
poljoprivredna mehanizacija.

Uredena kuc¢a u ruralnom stilu, u pocCetku je sluzila prvenstveno kao vikendica obitelji
Kovacevi¢. Kako doznajemo od g. Mateja ,...kako smo mi vrlo druStvena familija, berbu
groZda i druge radove u vinogradu uvijek radimo u veselom drudtvu, s prijateljima. Kako se
takve feste ¢esto oduze do jutra, mnogi su ostali prespavati na imanju te nas je upravo ovo
navelo na pruZanje usluga smjeStaja. Bilo je tu jo§ dosta posla oko uredenja vanjskog i
unutarnjeg dijela imanja, ali malo po malo, i to smo uspjeli. | to sve bez kredita, na $to sam
jako ponosan.*

Kuc¢a na gospodarstvu svojim tradicionalnim stilom gradnje prikazuje kako su se nekada
gradile kuée daruvarskoga kraja. Ku¢a gradena ,u klju¢* s gospodarskim objektima zidana

2 Tradicionalna kuca tipi¢na za ovo podrugje pri éemu je osnovna jedinica (kuéa) paralelna s ulicom i u njoj su
najcesce sobe, dok se okomito na osnovnu jedinicu nalazi ,kljuc“, prostorije poput kuhinje, boravka i slicnog, s
trijemom (Somek, P., 2010.)
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sithom punom ciglom autohtonog je izgleda koji obitelj Kovacevi¢ nastoji zadrzati kao trajni
podsjetnik slijede¢im generacijama (slika 19.).

Sve navedeno, dovelo je do doregistracije djelatnosti u 2007.godini, to¢nije na bavljenje
ruralnim turizmom — vinskim turizmom. Naravno, na odluku je utjecao i veliki broj turista u
Daruvaru zbog poznate lje€iliSne ponude.

Slika 17. Restoran obitelji Kovacevi¢
Izvor: vlastita fotografija, 2017.

Pun pogodak g. Matej ucinio je postavljenjem starinskih predmeta u veliku dvoranu na
gospodarstvu. Sve predmete skupljao je njegov djed te su danas jedna vrsta zbirke koju €ini
starinsko posude, vréevi, razni alati koji su se nekada koristili u poljoprivredi i sl. Danas je
navedena zbirka ono $to turiste najceSce najviSe iznenadi jer je upravo to Sto gospodarstvu
daje ruralni stih.

Ovo gospodarstvo uredeno je u tradicionalnom stilu slavonskih vinogradara, a na njemu vas
oCekuje i vinotoCje te smjestaj u dvokrevetnom apartmanu i dvokrevetnim sobama koji
izgledom podsjecaju na sobe nasih baka uz starinski namjestaj i rukom vezenu posteljinu.
Ono $to vlasnici posebno isti€u je namjestaj koji je izraden prije 70 godina od drveta s
podru¢ja grada Daruvara. Otvaranjem smjeStaja, namjestaj je renoviran (prebrusen i
prelakiran) da bi mogao sluziti svrsi jo$ dugi niz godina (Slika 18.).
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Slika 18. Izgled smjestajnih kapaciteta na OPG-u Kovacevic
Izvor: vlastita fotografija, 2017.

Na OPG-u se nalaze ukupno dvije dvokrevetne sobe te jedan dvokrevetni apartman.

Sve etno uredene smjestajne jedinice opremljene su nizom dodatnih pogodnosti koje
upotpunjuju visoki standardi. Sadrzaji u sklopu objekta su parking na otvorenom, Sank, djecje
igraliSte, usluga sobarice (na zahtjev), beZi¢ni internet, praona rublja, peglaona, najam bicikla
te djedji kreveti¢, takoder na zahtjev.

Uz prethodnu najavu, obitelj Kovacevi¢, organizira degustacije vina, prigodne proslave, ru¢ak
ili ve€ernja druzenja do 70 osoba. Isto tako, u zadnje dvije godine, Cesti gosti su djeca iz
vrtica i osnovne Skole te je i ovu ponudu gospodarstvo odluilo uvrstiti u svoj repertuar,
nudedi usluge jednodnevnog izleta za grupe (vrtiCanci, Skolarci, umirovljenici, team building
za poslovne ljude i sl.).

Posjetitelji imaju moguénost najma sjenice s velikim rostiliem. Ove godine, sjenicu je iznajmio
razred maturanata te svoj zadnji dan Skolske nastave odluCio provesti na gospodarstvu
obitelji Kovacevic.

U dvoristu je i obnovljen Stagalj u kojem se nalazi radni traktor, old-timerski traktor marke
Mccormick iz 1957. godine ureden i dotjeran te registriran. Na traktoru je montirana drvena
bacvica i pipa iz koje gosti mogu kuSati vino. Ovaj traktor ima i seoska kola prozvana
,Slavonska banana“ na kojima gosti uzivaju u starinskoj voznji do vinograda.
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Slika 19. Slavonska banana

Izvor: http://www.visitdaruvar.hr, 2017.

Gospodarstvo provodi team building aktivnosti kao $to su berba grozda, iznoSenje loze iz
orezanog vinograda, spremanje zimnice, seoska olimpijada u 6 disciplina i sli¢no.

Ova obitelj njeguije i tradicijske obiaje vezane uz vino te se posebno i sve€ano obiljeZzava
»vincekovo“ kada se u narodnim nosSnjama uz tamburaSe, gosti vode u vinograd gdje se
blagoslivlja trsje (Slika 20.). Berba je posebno zanimljiva jer gosti aktivho ucestvuju u
poslovima na gospodarstvu i zabavljaju se. Nakon aktivnosti u vinogradu i na preSanju,
organizira se ru€ak - veCera uz tambura$e. Martinje je centralna proslava ove obitelji. Tada
se organizira tradicijska ve€era s tamburaSima i u ponoc¢ se uprili€i ceremonijal krstenja vina
(Slika 21.).

Slika 20. Vincekovo 2015. godine

Izvor: http://www.visitdaruvar.hr
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Slika 21. Martinje 2015. godine

lzvor: http://www.visitdaruvar.hr, 2017.

Slika 22. Vanjski dio restorana obitelji Kovacevi¢

Izvor: vlastita fotografija, kolovoz 2018.
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Gospodin Matej isti¢e kako vinski turizam uklju€uje potpuno osjetilno iskustvo:

o ,Okus: vina i lokalne kuhinje, svjeZeg groZda

e Miris: zemlje i groZda, svjez seoski zrak, vinarija tijiekom fermentacije, podruma, lisca i
tla u vinogradima, travnjaka i cvijeca ...

o Dodir: praktiéni doZivijaj proizvodnje vina, boce i ¢aSe, kuhanje s vinom, branje
groZda

e Vid: vinogradi i modro nebo, jedinstvena lokalna arhitektura, drugi ljudi kako uZivaju,
tradicionalni festivali, boja vina...

o Sluh: punjenje vina u boce, lijevanje vina u ¢a$e, radosna glazba, vinarska oprema,
kuhinja...”

Gospodin Matej navodi da ,vinski turizam zapravo predstavlja turistima identitet, pravu sliku
destinacije, stvarni doZivijaj, $to je njima zapravo vaZnije od neposrednog broja prodanih
boca. Vino odrZava kulturu i identitet pojedine regije ili drzave Zivim. Vecina turista koji
dolaze na ruralna podruéja kao Sto je Daruvar, traZe nedodirnuti krajolik te vise saznanja o
kulturi i Zivotnom stilu destinacije, a u kombinaciji vina, hrane i kulturnih sadrZaja stvara se
vjeran i stalan gost. Vinarija Kovacevi¢ preko turistiCke niSe izgraduje prepoznatljivi brand
koji se manifestira u povecanju prodaje i dobiti od prodaje”.

Upravo je vinarija Kovacevi¢ pokuSala obuhvatiti sve navedeno te ponuditi turistu cijeli
dozZivljaj, put grozda od trsa do boce.

Osim navedenog, na OPG-u moguce je kupiti i domace vino te proizvode okolnih
proizvodaca sira, rakije i sliCnih tradicijskih proizvoda karakteristiCnih za ovo podrudje.
Posijetiteliima se nudi jahanje, voznja biciklom, panoramski letovi, skijanje i sanjkanje zimi,
planinarenje, Setnja uredenim parkovima bogatih endemiénim drve¢em, od kojih se istice
ginko biloba, drvo staro 250 godina, sofore, piramidalni hrast, tise, kraljevsko drvo i dr., te
razgled zasticene povijesne arhitekture.

4.4. Eno - gastronomska ponuda

Gda. Ljiljana KovaCevi¢, majka gospodina Mateja priprema gostima koji noce na
gospodarstvu, dorucak, rucak i ve€eru: ,U pomoc Cesto uskodi cijela obitelj te gostima mogu
ponuditi domaca jela: jaja i Spek, marmelade, pekmezi, sir i povrée za doruCak; za rucak i
veceru jela s roétilja, jela ispod peke, Sarani s raSlja, paprikas i sl. Od deserata nude domace
Strudle, pite, palaCinke, orehnjaCe, makovnjace ili Strudle s groZzdem. Za velike grupe
posjetitelja ili velike proslave, najceSce se organizira catering iz lokalnog obliznjeg restorana
koji u ponudi nudi domaca jela, ili gosti mogu donijeti svoju hranu®.

Enoloska i gastro ponuda temelji se u potpunosti na daruvarskom tradicionalnom kulinarstvu
i namirnicama uzgojenim na ovom podrucju. Gosti osobito cijene specificna jela, kolace,
kruh, vino i druga domaca pi¢a. Rado ih usporeduju sa sli¢nim ponudama i razli¢itim jelima iz
podrucja sa kojih dolaze, traze recepte i sje¢aju se starinskih jela svog djetinjstva.

Vina koja se na OPG-u Kovacevi¢ proizvode i nude gostima su GraSevina, Traminac, i
Chardonnay od bijelih vina te Cabernet Sauvignon i Pinot crni od crni vina.

Gospodin Matej okarakterizirao nam je svoja vina:



,GraSevinu karakterizira prepoznatljiva ugodna aroma, zelenkastozuta boja i svjez i skladan
(harmoniéan) okus. Mnogi ¢e osjetiti note svjeZega voca — jabuke i kruSke, a od cvjetnih
ljubicu, jasmin i lipu. Za okus je uobiCajena i blaga gorCina na zavrSetku, Sto je sortna i
cijenjena karakteristika. GraSevina je naSe najbolje vino, koje vrlo ¢esto osvaja medalje na
mnogim izloZbama i natjecanjima, a prepoznali su ga i hasi kupci i gosti. Iz istog razloga i mi
smo povecali proizvodnju te je proSle godine proizvedeno 9.000 litara vina graSevine.

Traminac je ina¢e sorta ekstrema. Mnogi ga ne vole jer im prejako miriSe i zbog toga ce reci
kako je to “2ensko” vino. Traminac u pravilu ima i puno alkohola protiv ega se vinari “bore”
zaustavljanjem vrenja, pa dobivaju slada ili sasvim slatka vina. ProSle godine proizvedeno je
oko 1.500 litara vina.

Chardonnay je jedno od najpopularnijih bijelih vina. U Hrvatskoj mu u popularnosti moze
mozZda konkurirati grasevina, no u SAD-u je Chardonnay sinonim za bijelo vino. Vino
chardonnay vrlo je neutralno vino koje krasi velika varijabilnost Sto je vjerojatno i najveci
razlog zasto je toliko popularno. Vino chardonnay je lagano, vocne arome i kiselkasto, a uz
vinarske tehnologije tim se temeljnim karakteristikama vina dodaju i drugi karakteristi¢ni
okusi. LeZzanjem u hrastovim baévama u ovom vinu javijaju se note vanilije, dima i karamele.
Ovo vino najtraZenije je, odmah nakon graSevine te je pro$le godine proizvedeno priblizno
2.000 litara.

Od crnih vina proizvodimo Cabernet sauvignon koji ima divan i jako izraZzen sortni miris koji
moZe podsjecati i na crni ribiz. Vino je tamno crne boje koju dobiva iz koZice svojih malenih
tamnoplavih bobica. Po okusu je pun, suh i izuzetno harmonian, po ¢emu je i prepoznatljiv.
Prija uz tamna mesa, i jaCa jela od divljaci. Cabernet sauvignon jedno je od dva crna vina
koje imamo u svom asortimanu, prosle godine proizvedeno je oko 1.000 litara. Ovo vino ima
svoje kupce koji su najéesce lovci, lovacke udruge, drustva i sl.

Drugo crno vino je Pinot crni kojemu se okus i miris, osim Sto ovise o podrucju, dosta
mijenjaju s vremenom, pa su tu prisutni i jagoda, kupina, malina, visnja, ljubiCice, kupus, a
kod starijih vina prevladavaju zemljani tonovi. Crni pinot nase je najbolje crno vino, prosle
godine proizvedeno je 1.500 litara i to je vino koje prodamo jako brzo.

Sva vina prodajemo stalnim kupcima, uglavnom iz Daruvara i okolice, ili kroz organizirane
feste u vinariji, nesto ode na sajmovima, a butelje uglavhom pokupuiju stranci koji dolaze na
nocenja ili gosti koji dolaze na degustacije.

Za sada, sve vino koje proizvedemo, uspijemo prodati na ve¢ spomenute nacine, bez
pretierane promocije. U buducnosti, ukoliko budemo proSirivali proizvodnju i vinograde,
pokuSat cemo stupiti u kontakt s odredenim turistickim i drugim subjektima, npr. Daruvarskim
toplicama i hotelima u okolici. “

Vinarija Kovacevi¢ ukljuCena je u Daruvarsku vinsku cestu te su svi proizvodi koji se nude na
gospodarstvu potpuno domadi i prirodni, od proizvodaca s vinske ceste.

4.4.1. Daruvarska vinska cesta

Organizirani oblik vinskog turizma na podrucju grada Daruvara zapocinje 2008. godine
osnhivanjem Daruvarske vinske ceste. lako su i prije postojali pojedinacni pokusaji promocije i
koriStenja vina u turisticke svrhe na pojedinim obiteljskim gospodarstvima, vinska cesta
oznacila je prekretnicu u turistiCkoj djelatnosti vezanoj uz vino. Institucionalizacija Daruvarske
vinske ceste pomogla je u organiziranju svih priviaénih elemenata ovog kraja u jednu



prepoznatljivu turistiCku ponudu. Visoki kriteriji za pristupanje projektu vinske ceste nisu
predstavljali problem, jer je u ovom prostoru vec¢ postojala kriti€na masa kvalitetnih vinara i
obiteljskih gospodarstava koji su prepoznali moguc¢nost ekonomske koristi vinskog turizma i
koji danas Cine jezgru vinskog turizma grada Daruvara, ali i Citave Bjelovarsko-bilogorske
zupanije. Tradicija malog poduzetniStva u ovom prostoru preslikava se i u vinogradarskoj
proizvodniji obiteljskih gospodarstava grada Daruvara (Vinske ceste BBZ, 2008.).

Daruvarska vinska cesta sastoji se od osam razlicitih, jedinstvenih punktova:

1. OPG Matej Kovacevi¢

Badel 1862 d.d.- Vinarija Daruvar, dvorac Jankovi¢
Vinarija Lotada

OPG Voborski

Kavana Queen

Biogal sirana

Badel 1862 d.d. Vinarija Daruvar

Vinski salon,

© N GA~®WDN

Navedena gospodarstva mogu ponuditi kompletnu gastronomsku ponudu i zadovoljiti Zelje
svakog turista, na cesti se nalaze proizvodaci meda, voéa, povrca, sira, restoran za catering i
dr.

Kako je navedeno u Pravilniku o vinskim cestama, osim punktova koje Cine seljacka
gospodarstva i drugi fizicki i pravni oblici u poduzetniStvu, na Daruvarskoj vinskoj cesti
nalaze se i tenis igraliSte, prostori za jahanje, koSarkaska i nogometna igraliSta, sportski
ribnjak, vidikovac, daruvarske toplice, povijesne gradevine te sakralni objekti.

4.5, Posjecéenost Vinarije Kovacevic¢

Kako doznajemo od domacina, posje¢enost vinarije Kovacevi¢ iz godine u godinu raste, tako
da je 2016. godine posjecenost bila ve¢a za 39% nego 2015. godine. Vjerojatno je da su ljudi
prepoznali kvalitetu hrane, ljubaznost osoblja i vlasnika te raznovrsnost vinske ponude te da
im se gosti nakon prvog posjeta vra¢aju ponovno. Knjiga pohvala je gotovo puna, na $to su
iznimno ponosni. Postoji i knjiga Zalbe, ali kao 5to su domacini istaknuli — prazna je!

Prema izvatku turistickog prometa u 2017. godini, mozemo iSCitati da je najviSe dolazaka
ostvareno u prosincu, $to domacini navode da je bio organiziran do¢ek Nove godine. Ukupno
u 2017. godini, ostvareno je 89 dolazaka od Cega je 58 domacih gostiju i 31 strani (tablica
2.). Od stranih gostiju, najviSe dolazaka ostvarili su gosti iz Njemacke (5,62%), gosti iz
Belgije (4,49%) i gosti iz Turske (4,49%) (tablica 3.).

Tablica 2. Turisticki promet po mjesecima u 2017. godini

Mjesec Dolasci domagi Dolasci strani Dolasci ukupno
01/2017 0 0 0
2/2017 4 0 4
3/2017 7 4 11
4/2017 6 0 6
5/2017 6 1 7
6/2017 6 0 6




7/2017 0 3 3
8/2017 2 10 12
9/2017 4 6 10

10/2017 7 0 7

11/2017 4 2 6
12/2017 12 5 17
UKUPNO 58 31 89

Izvor: Vinarija Kovacevic (eVisitor), srpanj 2018.

Tablica 3. Turisti po drzavi dolaska u 2017. godini

Drzava Dolasci Udio dolazaka (%)
Hrvatska 58 65,17
Belgija 4 4,49
Turska 4 4,49
Nizozemska 3 3,37
Njemacka 5 5,62
Luksemburg 2 2,25
Australija 2 2,25
Ceska 3 3,37
Srbija 2 2,25
Bosna i Hercegovina 2 2,25
Rumunjska 2 2,25
Slovenija 2 2,25
Ukupno 89 100

Izvor: Vinarija Kovacevic (eVisitor), srpanj 2018.

Tablica 4. Broj no¢enja po mjesecima u 2017. godini

Mjesec Nocenja domagéi Noéenja strani Nocéenja ukupno
01/2017 0 0 0
2/2017 6 0 6
3/2017 7 4 11
4/2017 22 2 24
5/2017 15 13 28
6/2017 16 0 16
7/2017 0 7 7
8/2017 8 22 30
9/2017 10 54 64
10/2017 20 60 80
11/2017 18 58 76
12/2017 32 18 50
UKUPNO 154 238 392

Izvor: Vinarija Kovacevi¢ (eVisitor), srpanj 2018.

Sto se tie noéenja, u protekloj 2017. godini ostvareno je ukupno 392 noéenja, od &ega je
bilo 154 domaca gosta i 238 strana (tablica 4.). NajviSe stranih noéenja ostvarili su gosti iz




Belgije (94 nocenja, 23,98% udjela noc¢enja) te gosti iz Turske (94 nocenja, 20,66% udjela

nocenja) (tablica 5.).

Tablica 5. Turisti po drzavi no¢enja u 2017. godini

Drzava Noéenja Udio noéenja (%)
Hrvatska 154 39,29
Belgija 94 23,98
Turska 81 20,66
Nizozemska 15 3,83
Njemacka 12 3,06
Luksemburg 11 2,81
Australija 10 2,55
Ceska 5 1,28
Srbija 4 1,02
Bosna i Hercegovina 2 0,51
Rumunjska 2 0,51
Slovenija 2 0,51

Ukupno 392 100

Izvor: Vinarija Kovacevi¢ (eVisitor), srpanj 2018.

Od pocetka 2018. godine do kraja lipnja 2018. godine ostvareno je ukupno 54 dolaska ¢ime
mozemo zakljuciti da je ostvareno viSe dolazaka nego u prvoj polovici 2017. godine. Kao i
protekle, i ove godine u dolascima prednjaci broj domadih turista iz Hrvatske (tablica 6.).

Tablica 6. Dolasci turista po mjesecima u 2018.godini (01.01.-30.06.)

Mjesec Dolasci domagéi Dolasci strani Dolasci ukupno
01/2018 5 0 5
2/2018 0 3 3
3/2018 6 0 6
4/2018 12 8 20
5/2018 4 7 11
6/2018 6 3 9
Ukupno 33 21 54

Izvor: Vinarija Kovacevic (eVisitor), srpanj 2018.

Tablica 7. Nocenja turista po mjesecima u 2018. godini (01.01.-30.06.)

Mjesec Noéenja domaci Noéenja strani Noéenja ukupno
01/2018 18 0 18
2/2018 1 12 13
3/2018 9 0 9

4/2018 19 14 33
5/2018 8 7 15
6/2018 8 11 19
Ukupno 67 44 107




U tablici 7. mozemo iS€itati da je u prvih 6 mjeseci u 2018. godini ostvareno viSe dolazaka
nego u promatranom razdoblju u 2017. godini. Ove godine, broj no¢enja s datumom
30.06.2018. iznosio je 107, dok je na datum 30.06.2017. godine bilo ukupno 85 noéenja. U
2018.godini, u promatranom razdoblju viSe nocenja ostvarili su domadi turisti.

Gospodin Matej istiCe ,...gosti se uvijek vracaju, a najées8¢i su srednje starosne dobi,
zaposleni, koji dolaze na aktivan vikend ili team building®.

Iz navedenog, o€igledno je da se ove godine oCekuje veé broj gostiju nego proteklih godina.

4.6. Promocija Vinarije Kovacevi¢

Na povecanje broja gostiju vlasnici istiCu da uvelike utjeCe i marketing. Trenutno je
prvenstveno orijentacija na jeftiniji oblik promoviranja u vidu vlastite web stranice,
promoviranja preko turisticke agencije te popularnih portala Facebook i Twitter. Sliedeci
marketindki oblik je promocija preko lokalnih novina i radio postaja (Daruvarski radio, BBR
radio, Super radio, Bjelovarski list, Bjelovarac i sl). Vinarija je uvrS§tena na turistiCku ponudu
na web stranicama TuristiCcke zajednice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, na web stranice
Grada Daruvara te na web stranice visitdaruvar.hr.

Vinarija je ostvarila veci broj dolazaka promocijom i ponudom preko portala ponudadana.hr.

Pozitivni poslovni rezultat i uspjesno poslovanje teSko je ostvariti kao pojedinac, zato vlasnici
istiCu ,....bitno je suradivati s turistickom zajednicom te naravno s drugim vinarima u svojoj
okolici kako bi turistu odmor postao jo§ zanimljivijim®.

Vinarija Kovacevi¢ uspje$no suraduje s drugim vinarima u svojoj okolici u smislu suradnje na
zajednic¢koj vinskoj cesti, zajedniCkih odlazaka na sajmove i izloZzbe vina, osmiSljavanju
razgledavanja za turiste ili pak u davanju savjeta i preporuka jedni drugima.

Sve navedeno $5to je ulozeno u ovo gospodarstvo i vinariju, financirano je vlastitim
sredstvima. Vinarija se u sljedecih nekoliko godina planira prosiriti i nuditi vecu ponudu i vina
i usluga na gospodarstvu. Veliku priliku g. Matej vidi u fondovima Europske unije (Program
ruralnog razvoja RH 2014-2020, natje€aji za tip operacije 6.4.1. Ulaganja u stvaranje i razvoj
nepoljoprivrednih djelatnosti) te u programu Vinske omotnice kojim bi mogao modernizirati
postojeéi podrum. Isto tako, niz moguénosti pruzaju Ministarstvo turizma i Hrvatska turisticka
zajednica kroz svoje natjeCaje koje raspisuju jednom godiSnje i financiraju do 50% ukupne
investicije do maksimalnog iznosa 250.000 kn.

Prvotni cilj vinarije Kovacevi¢ bio je postati jednom od vodecih destinacija u ruralnom turizmu
grada Daruvara. Buduc¢i da se taj cilj ostvario, sliedeCe Sto bi zeljeli postiCi je postati
prepoznatom i jednom od najpoznatijih destinacija ruralnog turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj
Zupaniji. Rastom turistiCkog prometa, vizija razvoja vinarije Kovacevi¢ uspjesno ide ka svome
kona&nom cilju, €¢ime je obitelj Kovagevi¢ iznimno ponosna.



ZAKLJUCAK

Razvidno je da se turizam Bjelovarsko-bilogorske Zupanije temelji na tradicijskoj kulturi, a
suvremene sastavnice su mu sacuvani okoli$, zdrava i netaknuta priroda, hrana proizvedena
na poljima koja nisu oneciS¢ena pesticidima i herbicidima, visokokvalitetna vina nagradivana
na najvaznijim vinskim sajmovima i izlozbama, lovni turizam, otvaranje kuSaonica vina,
vinotocja i drugi oblici ruralnog turizma. Treba istaknuti i gastronomiju, koja se temelji na
tradicijskoj prehrani, za Sto se veze i pokret ekoloSke poljoprivrede.

Vinarija Kovacevi¢ uvrstena je u ponudu TuristiCke zajednice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
i grada Daruvara, a njihovi gosti, nakon upoznavanja i posjeta manifestacijama u Daruvaru i
okolnim mjestima, rado zavrS§avaju svoj posjet upravo na ovom gospodarstvu. Tu ih docekuje
ljubazan domacin sa dobrom okrjepom, zabavom i odmorom. Mnogi od gostiju ¢e tu naci
smijestaj na jedan ili viSe dana sa noc¢enjem, ponovno se vratiti i preporuciti prijateljima.

Rezultati istrazivanja pokazali su kako je Vinarija Kovacevi¢ jedan uspjeSan primjer razvoja
ruralnog turizma Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, a posebno na podru¢ju grada Daruvara.
Vinarija Kovacevi¢ uspjesSno je iskoristila Cinjenicu da na podrucju grada Daruvara postoji
duga tradicija uzgoja vinove loze i proizvodnje vina te vodece uloge Daruvara u razvoju
kontinentalnog turizma u bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji.

Vinarija Kovacevi¢ pruza osnovne usluge kao $to su usluge smijeStaja gostiju, ponuda
vlastitih proizvoda (vino), ponuda jela iz vlastite kuhinje, ponuda pi¢a iz vlastitog podruma,
usluga degustiranja i kuSanja vina, razne usluge za grupe turista po najavi, moguénost
sudjelovanja u berbi grozda i slicno. Ono $to vinarija jo§ ne nudi kao vlastitu uslugu, a
utjecalo bi na proSirenje i raznovrsnost ponude je najam bicikala za voznju i mogucénost
jahanja konja.

UocCeni nedostatak na ovom gospodarstvu svakako je kvalitetnija promocija. Trenutno,
vinarija se promovira u sklopu Daruvarske vinske ceste i TuristiCke zajednice Bjelovarsko-
bilogorske zupanije. Neke od buducéih mjera kojima bi se moglo vise promovirati ovo
gospodarstvo su izrada vlastite Internet stranice, oglasavanje u turistickim casopisima,
oglasavanje putem raznih portala koji nude smjeStajne ponude o atraktivnim cijenama kao
Sto je Ponuda dana, Crno Jaje i sli¢no.

Analiza vinarije Kovacevi¢, njene povijesti, lokacije, trenutne proizvodnje, turistiCke ponude,
gastronomske ponude, posjecenosti i promocijskih aktivnosti pokazala je kako ovo turisticko
odrediSte ima dobre temelje, predispozicije i potencijale za daljnji kontinuirani razvoj ruralnog
turizma grada Daruvara i Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.

Analizirajuci broj dolazaka i broj nocenja, razvidno je da se broj gostiju iz godine u godinu
povecava. Opravdano se pretpostavlja da Ce se taj trend nastaviti.

Ono Sto vinariju Kovacevi¢ posebno istiCe medu drugim sliénim objektima u Daruvaru i
Bjelovarsko-bilogorskoj Zzupaniji je etno zbirka koja se nalazi u velikoj dvorani. Na taj nacin
turistu/gostu je do€arana identi¢na kultura rada i Zivljenja koja se nekada odvijala na ovom
gospodarstvu i ovom podrudju.

Prema sadasnjoj situaciji, kvalitetu usluge i gostoljubivost vlasnika i osoblja prepoznali su
prvenstveno poslovni ljudi, pa onda obitelji te mladi. Postali su prepoznatljivo i omiljeno
odrediste za okrjepu razli€itim gostima koji ciliano dolaze u vinariju za vrijeme turisti¢kih
manifestacija u blizini, organiziranih proslava u objektu, ali i slu¢ajnim gostima kao $to su



biciklisti, jahaci i pjeSaci i ostali gosti, putnici namjernici i sli€¢no. Krajnji cilj je prosiriti paletu
razliCitih turisti¢kih sadrzaja namijenjenu mladima.

Nadopunjavajuéi postoje¢u autohtonu ponudu novim turistiCkim uslugama prema ciljanim
skupinama gostiju i unaprjedujuc¢i promocijske aktivnosti, vinarija Kovacevi¢ moze postati
vodede turistitko gospodarstvo u Zupaniji.
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PRILOZI
1. Transkript intervjua s vlasnikom imanja, g. Matejom Kovaceviéem

1.

Mozete li mi opisati povijest OPG-a i vinarije, kada ste poceli s poslovanjem?
Prve trsove grozda, njih 200 komada, zasadio je djed 1960. godine, koje je dugi niz
godina obradivao iskljuCivo ru¢no (okopavanjem i koSnjom). Tada je o vinogradarstvu
zna malo, a o vinu jo§ manje. Posjecivao je mnoge sajmove, dogadanja, ¢itao knjige i
jednostavno bio uporan, posvetio se vinogradu 200%.

Na izlozbama i natjecanjima uvijek je osvajao medalje. Kada je uspostavljen Upisnik
poljoprivrednih gospodarstva, 2003., djed je odmah upisao nase gospodarstvo te je
od tada ono i sluzbeno registrirano.

Tko danas vodi OPG?
Od 2005. godine — ja (g.Matej Kovacevi¢), na papiru (smijeh), svi vodimo
gospodarstvo, to je obiteljski posao i zajedno smo u tome. Zato i jesmo uspjesni.

Sto vas je potaknulo na bavljenje dopunskom djelatnoséu, tj.
ugostiteljstvom/turizmom?

Uredena kuc¢a u pocetku je sluzila prvenstveno kao vikendica. Kako smo mi vrlo
drustvena familija, berbu grozda i druge radove u vinogradu uvijek radimo u veselom
drustvu, s prijateljima. Kako se takve feSte Cesto oduze do jutra, mnogi su ostali
prespavati na imanju te nas je upravo ovo navelo na pruzanje usluga smjestaja. Bilo
je tu jo$ dosta posla oko uredenja vanjskog i unutarnjeg dijela imanja, ali malo po
malo, i to smo uspjeli. | to sve bez kredita, na $to sam jako ponosan.

Koja je onda vasa glavna djelatnost?

Vinogradsratvo/vinarstvo i turizam (smijeh). Jo$ uvijek viSe prihoda ostvarimo od vina
i grozda, tako da bih mogao reci da je to onda glavna djelatnost. Ali kod nas je to
spojeno s gostima i tu nema nepoljoprivrednih djelatnosti ili aktivnosti, sve je
isprepleteno jedno s drugim.

Danas imate smjestaj? Mozete li malo opisati koji su kapaciteti? | Sto joS imate
u svojoj ponudi?

Nudimo smijestaj u dvokrevetnom apartmanu i dvokrevetnim sobama koji izgledom
podsje¢aju na sobe naSih baka uz starinski namjestaj i rukom vezenu posteljinu.
Sobe su namjestene namjestajem koji je izraden prije 70 godina od drveta s podrucja
grada Daruvara. Otvaranjem smjestaja, namjestaj je renoviran (prebruSen i
prelakiran) da bi mogao sluZiti svrsi jo$ dugi niz godina.

Sve smjestajne jedinice opremljene su nizom dodatnih pogodnosti, sadrzaji u sklopu
objekta su parking na otvorenom, 8ank, djecje igraliSte, usluga sobarice (na zahtjev),
bezicni internet, praona rublja, peglaona, najam bicikla te djecji krevetic, takoder na
zahtjev.

Uz prethodnu najavu, organiziramo degustacije vina, prigodne proslave, rucak ili
vecCernja druzenja do 70 osoba. Isto tako, u zadnje dvije godine, Cesti gosti su nam
djeca iz vrti¢a i osnovne Skole te smo i ovu ponudu odludilo uvrstiti u svoj repertuar,
nudeci usluge jednodnevnog izleta za grupe (vrtiCanci, Skolarci, umirovljenici, team
building za poslovne ljude i sl.).



10.

11.

Posijetitelji imaju moguénost najma sjenice s velikim rostiliem. Ove godine, sjenicu je
iznajmio razred maturanata te svoj zadnji dan Skolske nastave odlu€io provesti na
nasem gospodarstvu.

Vase gospodarstvo se temelji na tradiciji i tradicijskim obi€ajima, da li nudite
gostima nesto takve tematike?

Naravno, njeguje tradicijske obiCaje vezane uz vino pa sveCano obiljezavamo
»Vincekovo" kada se u narodnim no$njama uz tambura$e, gosti vode u vinograd gdje
se blagoslivlja trsje.

Berba je posebno zanimljiva jer gosti aktivno u€estvuju u poslovima na gospodarstvu
i zabavljaju se. Nakon aktivnosti u vinogradu i na predanju, organizira se rucak -
vecera uz tamburase.

Martinje je centralna proslava ove obitelji. Tada se organizira tradicijska vecCera s
tamburasima i u pono¢ se upriliCi ceremonijal krStenja vina. Tata se obucée u biskupa,
tako da imamo pravi dozivija;.

Pretpostavljam da nudite i hranu na svom gospodarstvu?

Tako je. Mama priprema gostima koji no¢e na gospodarstvu, dorucak, ru¢ak i veCeru.
U pomo¢ Cesto uskodi cijela obitelj te gostima pripremamo domaca jela: jaja i Spek,
marmelade, pekmezi, sir i povrée za dorucCak; za rucak i ve€eru jela s rostilja, jela
ispod peke, Sarani s raslja, paprikas i sl. Od deserata nudimo domace Strudle, pite,
palaCinke, orehnjage, makovnjace ili Strudle s grozdem. Za velike grupe posjetitelja ili
velike proslave, naj¢eScCe se organizira catering iz lokalnog obliznjeg restorana koji u
ponudi nudi domaca jela, ili gosti mogu donijeti svoju hranu.

NaSa vinarija ukljuCena je u Daruvarsku vinsku cestu te su svi proizvodi koji se ne
proizvedu na gospodarstvu, ustvari od nekog proizvodaCa s vinske ceste i sve je
domace i vecinom svjeze.

Koliko gostiju imate godiSnje?

Posjecenost vinarije iz godine u godinu raste, tako da je 2016. godine posjecenost
bila ve¢a za 39% nego 2015. godine. Vjerojatno je da su ljudi prepoznali kvalitetu
hrane, ljubaznost osoblja i vlasnika te raznovrsnost vinske ponude te da se gosti
nakon prvog posjeta vraCaju ponovno. Knjiga pohvala je gotovo puna, na $to smo
iznimno ponosni. Postoji i knjiga Zalbe, ali— prazna je!

TocCan broj gostiju dobit ¢ete mailom iz sustava eVisitor.

Na koji na€in se oglasavate/reklamirate?

Trenutno je prvenstveno orijentacija na jeftiniji oblik promoviranja u vidu vlastite web
stranice, promoviranja preko turisticke agencije te popularnih portala Facebook i
Twitter. zatim preko novina i radija (Daruvarski, BBR, Super radio, Bjelovarski list,
Bjelovarac i sl). Vinarija je uvrStena na turisticku ponudu na web stranicama
Turisticke zajednice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, na web stranice Grada
Daruvara te na web stranice visitdaruvar.hr. Za sada nam je to dovoljno.

Imate li zaposlene?
Zaposlen sam samo ja, ali kako sam vec rekao, radimo svi — mama, tata, sestra, svi.

Planirate li poveé¢anje ponude, prosirenje?



Planiramo nakon Sto sestra zavrSi faks, trenutno pohada MenadZment ruralnog
turizma u Virovitici te nakon 8to bude mogla vise pomagati, trazit ¢emo i vise posla.
Planiram nabavljati novu opremu za podrum, ako bude uspjeha, preko natjeCaja
»Vinska omotnica® Ministarstva poljoprivrede. Razmatramo i druge prilike, EU
sredstva i sli¢no.

Dodatno pitanje:

12. Mozete li okarakterizirati svoja vina?

GraSevinu karakterizira prepoznatljiva ugodna aroma, zelenkastozuta boja i svjez i
skladan (harmoni¢an) okus. Mnogi ¢e osjetiti note svjezega voca — jabuke i kruske, a
od cvjetnih ljubicu, jasmin i lipu. Za okus je uobiajena i blaga gorcina na zavrsetku,
Sto je sortna i cijenjena karakteristika. Grasevina je nase najbolje vino, koje vrlo Cesto
osvaja medalje na mnogim izlozbama i natjecanjima, a prepoznali su ga i naSi kupci i
gosti. 1z istog razloga i mi smo povecali proizvodnju te je proSle godine proizvedeno
9.000 litara vina grasevine.

Traminac je inaCe sorta ekstrema. Mnogi ga ne vole jer im prejako miriSe i zbog toga
¢e reci kako je to “zensko” vino. Traminac u pravilu ima i puno alkohola protiv ¢ega se
vinari “bore” zaustavljanjem vrenja, pa dobivaju slada ili sasvim slatka vina. ProSle
godine proizvedeno je oko 1.500 litara vina.

Chardonnay je jedno od najpopularnijih bijelih vina. U Hrvatskoj mu u popularnosti
moze mozda konkurirati graSevina, no u SAD-u je Chardonnay sinonim za bijelo vino.
Vino chardonnay vrlo je neutralno vino koje krasi velika varijabilnost $to je vjerojatno i
najveci razlog zasto je toliko popularno. Vino chardonnay je lagano, vocne arome i
kiselkasto, a uz vinarske tehnologije tim se temeljnim karakteristikama vina dodaju i
drugi karakteristicni okusi. LeZzanjem u hrastovim bafvama u ovom vinu javljaju se
note vanilije, dima i karamele. Ovo vino najtrazenije je, odmah nakon graSevine te je
prosle godine proizvedeno priblizno 2.000 litara.

Od crnih vina proizvodimo Cabernet sauvignon koji ima divan i jako izrazen sortni
miris koji moZze podsjecati i na crni ribiz. Vino je tamno crne boje koju dobiva iz koZice
svojih malenih tamnoplavih bobica. Po okusu je pun, suh i izuzetno harmonic¢an, po
¢emu je i prepoznatljiv. Prija uz tamna mesa, i jaCa jela od divljaci. Cabernet
sauvignon jedno je od dva crna vina koje imamo u svom asortimanu, prosle godine
proizvedeno je oko 1.000 litara. Ovo vino ima svoje kupce koji su najcesce lovci,
lovacke udruge, drustva i sl.

Drugo crno vino je Pinot crni kojemu se okus i miris, osim Sto ovise o podrucju, dosta
mijenjaju s vremenom, pa su tu prisutni i jagoda, kupina, malina, viSnja, ljubicice,
kupus, a kod starijih vina prevladavaju zemljani tonovi. Crni pinot nase je najbolje
crno vino, proSle godine proizvedeno je 1.500 litara i to je vino koje prodamo jako
brzo.

Sva vina prodajemo stalnim kupcima, uglavnom iz Daruvara i okolice, ili kroz
organizirane feste u vinariji, neSto ode na sajmovima, a butelje uglavhom pokupuju
stranci koji dolaze na nocenja ili gosti koji dolaze na degustacije.

Za sada, sve vino koje proizvedemo, uspijemo prodati na ve¢ spomenute nacine, bez
pretierane promocije. U buduénosti, ukoliko budemo proSirivali proizvodnju i
vinograde, pokuSat ¢emo stupiti u kontakt s odredenim turistiCkim i drugim
subjektima, npr. Daruvarskim toplicama i hotelima u okolici.



1. Letak Vinarije Kovacevi¢

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo
Kovatevié registrirano je 2003. godine. Bavi se
proizvodnjom gro¥da i vina i pruzanjem turi-

stickih usluga: vinotodja, smiestaja u dvokre-
vetnim sobama i aparemanu.

DARUVAR, Franje Kuhata 49
mob: 098-234-798 - Vitomir
009-578-1927~ Ljiljana
008-370-044 - Matej
www.daruvar-vinarija-kovacevic.hr

e-mail: vinarijack
WA @ pre
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Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo
Kovatevié na 1,0 ha vlastitih nasada vinograda
brizljivom njegom uzgaja § sorti grozda, Sto &ini
ukupno 11.000 Lrsova.

Primjena suvremenih tehnologija u proizvod-
nji i grozda i vina rezultira visokom kvalitetom
vina koja se nagraduju na izlozbama vina.

Vinska karca sadr2i § vrsti vina i co:

tri bijela:

- Graevina - Traminac mirisavi - Chardonay
i dva crna vina:

- Cabernet Sauvignon - Pinot cri

Na gospodarstvu, uredenom u tradiciona-
[nom stilu slavonskib vinogradara, pruZaju se
usluge seoskog turizma: uz prethodnu najavu
organiziraju se prigodne proslave, rutkowvi ili
vedernja druZenja.
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SAZETAK

U radu se prikazuju ruralno turisticki potencijali obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva —
Vinarije Kovacevi¢ u gradu Daruvar u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji. Putem intervjua s
vlasnikom OPG-a i analizom ostalih relevantnih izvora podataka analizirana je specifiCnost
vinarije i ponude u ukupnoj ponudi ruralnog turizma i turizma Bjelovarsko-bilogorske
zupanije. Zaklju¢ak rada je da Vinarija Kovalevi¢ predstavija primjer dobre prakse
poljoprivrednih, proizvodackih, usluzno-turistickih i tradicijskih potencijala u koje je uklju¢ena
obitelj, a prirodne lijepote i prometna povezanost Zupanije dodatno osnaZuju postojeée
komparativne prednosti ovog objekta.

Klju€ne rijeci: ruralni turizam, vinski turizam, vino, vinarija, vinograd



