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1.UvOD

Ruralni turizam predstavlja veliku Sansu u promawju ruralnog prostora
kontinentalne Hrvatske, kako stranim tako i démeaturistima, prvenstveno onima koji zive u
gradu. Treba iskoristiti bogatstvo prirodne i kuftet bastine svakog kraja i turistima koji nisu
nikad ni Zivjeli na selu omodgiti da osjete Sto zrazivjeti na selu, pokazati okaje sela, a
turistima koji su mozda zaboravili Sto to Znaratiti im sjetanja na dane djetinjstva.

Da bi se neko obiteljsko poljoprivredno gospodargi@elo baviti seoskim turizmom
kao dopunskom djelatn@$, pretpostavka je da ruralni prostor tog gospddargma veé
postojee turisttke potencijale na temelju kojih se gradi i stvanasticka ponuda. U radu se
analizira vinska kéa Hazt koja je registrirana kao obiteljsko poljoprivredgospodarstvo
(OPG) jer se gospodarstvo primarno bavi proizvoanjabuka i vina. Osim oshovhom
djelatnogu, gospodarstvo se bavi i pruzanjem ugostiteljsksluga kao dopunskom
djelatnogu. PremaPravilniku o dopunskim djelatnostima na OPGNN 76/14), dopunske
djelatnosti predstavljaju djelatnosti koje omégu bolje koriStenje proizvodnih kapaciteta te
bolje koriStenje radélanova OPG-&ime se omogtuje dodatni izvor dohotka gospodarstva.
Medimurska Zupanija u kojoj se gospodarstvo naladu@bturistickim potencijalima u obliku
netaknute prirode nakto uz rijeke Muru i Dravu, samvanih tradicionalnih kéa, starih
mlinova i joS mnosStvo toga Sto je idealno za rasemskog turizma kao osnovne ili dopunske
djelatnosti.

Neizvjesnost i stalne promjene poslovnog okruzgtygaaju” vinske kite, a i sve druge
poslovne subjekte, da se mijenjaju i da puno tuldau u nove i inovativne proizvode kog
biti bolji od konkurenata, odnosno da budu poduze®sim dimenzije inovativnosti,
poduzetntka orijentacija podrazumijeva i odienu sklonost riziku. Stoga je cilj rada istraziti
sadasnje i budie dopunske djelatnosti vinskedauHazé kao nova poduzettka orijentacija
gospodarstva koja bi doprinijela boljem poslovainjazvoju analiziranog gospodarstva. Rad

daje dobar primjer poduzetkie prakse u budem odrzivom razvoju seoskog turizma.



2. PREGLED LITERATURE

Ruralni poduzetnici sve viSe uvode inovacije i mamju nove poslovne prilike za
otvaranje novih radnih mjesta i pdamje prihoda, pa time predstavlijaju pokteta
gospodarskog rasta u ruralnim pagima. Medutim, pokretanje i Sirenje bilo kojeg podidae
velik je izazov na bilo kojem mjestu i u bilo kojevkruzenju jer postoje mnoge prepreke koje
ometaju poduzetnike u ostvarivanju tih ciljeva.it#@ ruralnog razvoja Europske unije kroz
mjere ruralnog razvoja izravno ili neizravno getruralno poduzetnistvo i poslovna ulaganja
(shema 1), a do 2010. godine najviSe sredstavaeusng je na modernizaciju poljoprivrednih
gospodarstava, stvaranje dodane vrijednosti premadmarketingom te na diverzifikaciju i

pobolj3anje kvalitete Zivota koristenjem LEADER gramé

Shema 1. Mjere programa ruralnog razvoja povezangim poduzetnidtvom

Strukovno obrazovanje i aktivnosti informiranja

*Pomaganje mladim poljoprivrednicima u pokretanju posla
*Modernizacija poljoprivrednih gospodarstava

*Dodavanje vrijednosti poljoprivrednim i Sumarskim proizvodima

eSuradnja u razvoju novih proizvoda, procesa i tehnologija u poljoprivrednom i
sektoru hrane

*Osnivanje grupa proizdaca

*Diverzificiranje u nepoljoprivredne djelatnosti

*Potpora pokretanju i razvoju mikropodiaae

*Poticanje aktivnosti u turizmu

*Pruzanje osnovnih usluga u gospodarstvu i stanovnistvu ruralnihpodru

+Obuka i informiranje gospodarskih nositelja koji djeluju u pépiriil. prioritetne
0si

*Stjecanje vjestina i poticanje zanimanja za pripremu i provekalnih razvojnih
strategija

*Lokalne razvojne strategije: konkurentnost
eLokalne razvojne strategije: kvaliteta Zivota/diverzafiija

! Publikacija Europske mreZe za ruralni razivp://enrd.ec.europa.eu/enrd-static/fms/pdf/9CFED-B53C-
F13F-BAFD-02A52E1C31DE.pdf

2 Politika ruralnog razvoja Europske unije temedjirmcetiri osi: 1) Povéanje poljoprivredne konkurentnosti, 2)
Poljoprivredno-okoliSni program, 3) Unagdenje kvalitete Zivota u ruralnim podijima i diverzifikacija ruralnih
aktivnosti, 4) LEADER pristup (IPARD program).




2.1. Poduzetika orijentacija
Poduzetnika orijentacija podrazumijeva sve aktivnosti kojimaduzée odgovara na

promjene u okolini. Prema MdriMilovanovi¢ (2012) kljiine pretpostavke poduzetke
orijentacije su organizacijska struktura i kultudthaminost okoline organizacijski resursi i
stupanj suparnisStva u okolini. Isti autor naglaSdaae poduzettka orijentacija sastoji od pet
dimenzija koje predstavljaju strateski stav podazga bude:

1. inovativno,

2. proaktivno,

3. sklono riziku,

4. autonomno te

5. agresivno nasuprot konkurenciji.
Navedene kljane odrednice poduzetikie orijentacije pozitivno utfel na poslovnu uspjesSnost.

Mori¢ Milovanovi¢ i Laktast (2013) istéu da se poduzeitka orijentacija, kao koncept,
odnosi na promociju poduzetkih inicijativa na svim organizacijskim razinamailigom
formuliranja i implementiranja poslovnih strategija

Ipak se treba istaknuti kako su u poduzetniStvwamija individualna svojstva
poduzetnika kao Sto su odena znanja i vjestine, motivacija, odema doza kreativnosti i
druge bitne karakteristike. Svrznjak i Bogdard@007) kroz anketiranje poljoprivrednika koji
se bave sttarstvom naglaSavaju &e optimizam prema novim poslovnim pothvatima,
zadovoljavajdu informiranost o poslovnim prilikama, poduzeéte potencijale kao spremnost
na poduzettku aktivnost nositelja obiteljskih poljoprivrednilyospodarstava. Kasnija
istrazivanja o poduzettkim osobinama wara i vinogradara Sjeverozapadne Hrvatske
pokazuju istaknute poduzetke osobine navedenih poljoprivrednih poduzetnika & su
razvijene radne navike, snazan oslonac na obisalpiostalnost u obavljanju poslova, jasno
ideje budiéeg poslovnog pothvata te sklonost riziku i motimmat za novi pothvat (Bogdanavi
i sur., 2008). Isti autori uguju na potrebu drustvene potpore poljoprivrednickako bi se
potaknuo njihov poduzettki zanos, podigla razina optimizma, samopouzdatyebrosti u
realizaciji njihovih idejnih projekata.

Zmait i suradnici (2011) naglaSavaju da je opstanakegbkih gospodarstava
uvjetovan daljnjom diverzifikacijom, pricemu se trebaju ndesobno nadopunjavati
poljoprivredne i nepoljoprivredne aktivnosti, kggevetavaju ukupnu zaposlenost i dohodak u

ruralnom prostoru.



2.2.Dopunske djelatnosti na OPG-u
Dosadasnje iskustvo velikog broja zemalja pokazige glavni oslonac ruralnoj

ekonomiji viSe ne moze biti poljoprivreda,évgirok spektar aktivnosti zasnovanih upravo na
neaktiviranim potencijalima ruralnih podja (Zmat i sur., 2011), a u tom kontekstu se
naraito moze izdvoijiti razvoj dopunskih djelatnosti @PG-u. U uvodu je spomenuto da
dopunske djelatnosti na obiteljskom poljoprivredn@uospodarstvu regulirdravilnik o
dopunskim djelatnostima na OPG-koje predstavljaju djelatnosti povezane s poljopdom
s ciliem boljeg koriStenja proizvodnih kapacitetaboljeg koristenja raddlanova OPG-a.
Dopunske djelatnosti su podijeljene u 5 glavnihpske:
1. Proizvodnja poljoprivrednih i prehrambenih proizaeod
2. lzrada neprehrambenih proizvoda i predmetgeaporabe
3. Pruzanje usluga
4. Pruzanije turistkih i ugostiteljskih usluga
5. Pruzanje ostalih sadrzaja i aktivnosti
Za ovaj rad vazne su navedeaistiri skupine dopunskih djelatnosti (osim skupinelatnosti
Izrada neprehrambenih proizvoda i predmet@epporabe)
Prva skupina dopunskih djelatnostroizvodnja poljoprivrednih i prehrambenih proiz\aod
podrazumijeva:
Proizvodnju poljoprivrednih proizvoda od sirovina vlastite proizvodnje u dijelu
proizvodnje alkoholnih ga i octa,
Proizvodnju poljoprivrednih proizvoda od sirovina vlastite proizvodnje u dijelu
proizvodnje sokova i suSenogdéa
Pod tréu skupinu dopunskih djelatnofruzanje uslugapadaju ostale usluge i aktivnosti u
koriStenju raspolozivih radnih resursa gospodar@isluzna prerada jabuka).
Cetvrta skupina dopunskih djelatnostiruPanje turisttkin i ugostiteljskih usluga
podrazumijeva:
- Pruzanje ugostiteljskih usluga u objektima koji mdgfi: vinotctje/kuSaonice, izletiste,
sobe, apartmani, ruralnedeiza odmor, kamp,
- Pruzanje turistkih usluga koje mogu bitii omogavanje sudjelovanja u

poljoprivrednim aktivnostima kao Sto su berb@&aigorovaienje programa kreativnih i

3 Cilievi donoSenja pravilnika o dopunskim djelattims na OPG-u su: 1) Omogjti OPG-u dodatni izvor
dohotka za gospodarstva; 2) OméiguviSu razinu standarda gospodarstva; 3) Potidaterzifikaciju; 4)
Omoguivanje vrednovanja drugih vjestina i znatianova OPG-a; 5) Doprinijeticovanju ruralnog podkija; 6)
Omoguiti OPG-u korisStenje sredstava potpore iz EAFRDamdoblju 2014.-2020.; 7) Ustrojiti registar OPG-a
koji se bave dopunskom djelatdasS uspostaviti sustav pfanja i kontrole

4 Dalje se dijele na manje podskupine.



edukativnih radionica vezanih uz poljoprivredudicgske obrte i sl., organizacija izleta
za goste koji koriste usluge smjestaja
Za posljednju 5. skupinu dopunskih djelatn&stizanje ostalih sadrzaja i aktivhostizne
su:
- Proizvodnja i isporuka energije iz obnovljivih iz@cenergije
- Sudjelovanje na manifestacijama prikazivanjem akisti i djelatnosti OPG-a vezanih

s ruralnim obiajimer.

Demonja i Ruzi (2010) opisuju ruralni turizam kao naziv za régh aktivnosti i oblike
turizma koji se javljaju izvan gradova. Prema defjn Vije ¢a Europe, ruralni turizam je
turizam na seoskom podiu sa svim aktivnostima koje se provode na tom tajesnajvaznije
karakteristike takve vrste turizma su mirna srediodsutnost buke, cavani okolis,
komunikacija s domanima, domaa hrana i upoznavanje seléh poslova. Postoje ra#lti
oblici ruralnog turizma kao npr. zdravstveni tunzakulturni, vjerski, lovni, ribolovni,
gastronomski, vinski i ekoturizam.

Ruzi (2009) naglaSava da vinski turizam treba promiatraskoj vezi s gastronomskim
jer je vino po zakonskim odredbama zemalja Eurdferatske uvrSteno u hranu. Osim toga, s
vinima je mogde oblikovati programe koji mogu pri¢ugoste u turistiko odrediste, npr.
natjecanja i izlozbe vina, vinske ceste, krStema vslicno, Sto su dobro poznate manifestacije
u Medimurju, koje je vé postalo prepoznatljivo kako po proizvodnji izvisniina, tako i po
osmisljenim ponudama u podrumima proids&a te izlozbama vina s nazivom ,Vinski

hramovi,®.

5> Pravilnik o dopunskim djelatnostima na obiteljskiwljoprivrednim gospodarstvima, NN 76/14.

6 Svake godine u sklopu manifestacijgrhanovd medimurski vinari imaju Dane otvorenih podruniaydje
gosti mogu déi u njihove ,Vinske hramovena degustaciju vina.\jinski hramovi“.Ustvari vinski hram
predstavlja podrum svakog vinara.



3. MATERIJAL | METODE

Kod izrade rada koriSteni su sekundarni izvori gakla, odnosno relevantna literatura
iz podruja istrazivanja, primjeri dobre prakse vezani ufikebruralnog turizma, broSure o
programu ruralnog razvoja Hrvatske i #eurske Zupanije, zbornici radova vezani za
poduzetntku orijentaciju, poduzettke potencijale, te internetske stranice dieurja,
medimurske vinske ceste, mjera ruralnog razvoja, ongiagu, Strategija razvoja turizma u
Medimurskoj Zupaniji, Pravilnik o dopunskim djelatniosa. Kako bi se sakupili primarni
izvori podataka, kao metoda koriSten je intervjyi e proveden u vinskoj kil Hazi¢ s
vlasnikom gospodarstva. lako se o Vinsko§ikdazi¢ kao predmetu rada moze puno saznati
narcito iz njihove Internet stranicenhitp://opg-hazic.cony/ili iz turistickin broSura, ostaje

dovoljno prostora za istraZivanje teme rada kragtgpdjena pitanja u intervjuu.

Za potrebe istrazivanja kreirana su dva interjiavi intervju bio je strukturirani, a
drugi polustrukturirani. Sa potvrdom od fakultefrifog 2.) za razumijevanje od strane
vlasnika odabranog gospodarstva, proveden je inotesa vlasnikom gospodarstva. Prvi
intervju s Vinskom kéom Haz¢ obavljen je 6.12.2014. godine za potrebe pisamairsara iz
predmeta ,Ruralni razvoj“ iZzega je proizasla ideja za proSirivanjem teme irgesaavrsnog
rada. U prvom intervjuu saznale su séemmformacije o analiziranom gospodarstvu (Stceih |
potaknulo da se gau baviti vinot@jem, kada su peli poslovati, koliki broj téenja su
ostvarili tijekom 2014.godine, koji su njihovi plawi za buddnost, koji su njihovi izvori
financiranja u pdecima bavljenja turizmom, i gho). Intervju se sastojao od 11 pitanja (prilog
1.).

Kasnije, 20.6.2015. godine, proveden je drugi wterusmjeren na poduzetke
aktivnosti vinske ke Haze, sastavljen od 17 ,glavnih® pitanja, koja su saskaa potpitanja
u obliku ,podsjetnika“ kako bi se bolje istraziladana tema (prilog 2.). Za buduaktivnosti
vlasniku gospodarstva postavljena su pitanja vezamaalizaciju njihovih aktivnosti. Intervju
je bio podijeljen u tri dijela. U prvom dijelu bilau postavljena pitanja vezana uz solarnu
elektranu koju je gospodarstvo pustilo u pogon 2@b8ine. U drugom dijelu fokus je bio na

budwoj izgradnji proizvodnog pogona za sokove. U pasijem dijelu intervjua postavljena

7 Intervju je razgovor izmi& najmanje dvije osobe u kojoj jedna osoba ili skappostavlja pitanja s kojima Zeli
dobiti odretene podatke od osobe ili skupine kojima je ovorp&anamijenjeno. Razgovor taker moze biti
kvalitativna metoda istrazivanja. U istraZivanjugstoje tri vrste intervjua: strukturirani, polugtturirani i
nestrukturirani. Intervjuom kao metodom istrazivaamjozemo dobiti sveobuhvatne informacije koje raasmaju.
Slabost ove metode je uglavnom da je dugotrajaervju se koristi u raznim podtjima, ukljuéujuéi istrazivanja
(https://sl.wikipedia.org/wiki/Interviju




su pitanja za budi poduzetntki pothvat izgradnje smjeStajnih kapaciteta u fujpkeazvoja
seoskog turizma.

Oba intervjua su snimana na mobilni dag te je napravljen transkript intervjua u
Wordu® Odgovori na pitanja analizirani su i prikazani krezultate istraZivanja odnosno kroz

naredna poglavlja 4. i 5.

& Microsoft Word je program za obradu tijeproizvod kompanije Microsoft, sastavni je diamgramskog
paketa Microsoft OfficeSluzi za pisanje i oblikovanje tekstualnih dokuntanamogidujuéi primjenu razléitih
stilova oblikovanja.



4.0PCI REZULTATI ISTRAZIVANJA

S obzirom da se Vinska &a Haz¢ nalazi u Mdimurju, bitno je razumijevanje same
okoline u kojoj se gospodarstvo nalazi te utjeadoline na razvoj poduzetikih ideja
analiziranog gospodarstva. Stoga se u nastavku dati kratki opis #@urske Zupanije,
medimurske kuhinje i poznatih specijaliteta te vinskeste i vinskog turizma kao
najrazvijenijeg oblika ruralnog turizma u Mewurju. Upravo ono Sto krasi rdienurski kraj je
svakako vinska cesta na kojoj vinari kontinuiranmde vinsku cestu razvoju i napretku.
Prednosti i mogénosti vinske ceste su brojne i raznolike aktivnhésiima se to postize, a
nedostaci i ogratdenja se mogu savladati ukoliko se njihovom rjeSpvarpristupi na

proaktivan nain.

4.1. Meatimurska Zupanija
Medimurje je podrdje smjeSteno na krajnjem sjeveru Hrvatske, a dgelina Donje

Medimurje kojim teku rijeke Mura i Drava i Gornje Mienurje kojecine brezuljci i kojim tee
riecica Trnava. Ruralni turizam u Minurju je dosta razvijeh ¢emu najviSe doprinose
godiSnja manifestacija na rijeci Muri i Dravi ,Spgusdi, uZivanje u Regionalnom parku
prirode Mura-Drava i jedini rigni mlin u Zabniku, mogénost voznje biciklom urenim
brdskim i nizinskim stazama, organizirane aktivhostiralnim podrdjima kao Sto je paintball,
jahanje i karting.

Medimurje je jedna od rijetkih Zupanija koja ima dokemhStrateSki marketing plan
turizma Melimurske Zupanije 2014.-2020iji je cilj pridonijeti izgradnji prepoznatljivog
identiteta i dodatne priviamosti Matimurja kao destinacije izleta, kratkih putovanjdpmra i
poslom motiviranog boravka. Zeli se stvoriti prepaiijiva ponuda i proizvoda toga kraja te
turisticki imidz ,Medimurje kao oaza aktivnog, dinathiog, zdravog Zivota,,.

S aspekta ruralnog turizma, gastronomija je nezamdn dio, a m#imurska kuhinja je
poznata po mnogim jednostavnim, a ukusnim jelimra\d@nim kombinacijom proizvoda kao
Sto su kukuruzno brasno, krumpir, kiselo zeljedmegka kaSa, siuro§ jela s vrhnjem, zvana
pretepena jela(npr. pretepena juha, pretepeni krumpir ili pret@pkrastavci), poznati

specijaliteti pripremljeni od svinjskog meseeso s tiblice namaz od slanin€d slastica treba

9 Smatra se da je na razvoj i razvitak ruralnog tneizu Metimurju pozitivno utjecala susjedna Slovenija, ali i
ideje i iskustva iseljenika povratnika iz Austrifevicarske i Njemzke gdje je taj oblik turizma zazivio joS prije
mnogo godina (Mesarizaki¢, R., 2008)



se spomenuti nd@murska gibanica, Strukli s tikvicama, zeljem i mak orahnjaa,
makovnj&a, medenjaci, zlevenké pidra! i krapcil?

Medimurje ima i dugu tradiciju proizvodnje vina, parsaaito u Gornjem Mdimurju
razvio iznimno uspjeSan vinski turizaemu je doprinijelo osnivanje Menurske vinske
ceste 2004. godine. Radi se o relativno novom aoltlikizma koji podrazumijeva razgledavanje
vinograda, posj@vanje vinskih podruma i kuSaonica te degustacipayali i upoznavanje
samog procesa proizvodnje vina te novih sorata dgroa neizravno podrazumijeva i
upoznavanje s kulturnim i prirodnim ljepotama pooat koji se posjaije (Lechpammer,
2012.).

4.2. Vinska cesta Mimurja
Vinska kwa Hazt nalazi se na Vinskoj cesti Menurja smjeStenoj na brezuljcima

Gornjeg Meimurja, a sama vinska cesta proteze do 30 km aprddroz cetiri optine: Sv.
Martin na Muri, Gornji Mihaljevec, Sv. Juraj na Brei Strigova (slika 1.) Vinogradarstvom
se uglavnom bave obiteljska poljoprivredna gospstslar a od vina dominiraju sljeékesorte:
grasevina, rizling rajnski bijeli, moslavac, chanday, sauvignon bijeli i traminac (mirisavi i
crveni), muskat zuti od bijelih sorata te pinotidarnabernet sauvignon od crnih sorti giaz
Treba istaknuti da se na vinskoj cesti moze kuggthtona sorta vina proizvedenu iskijuw
u Medimurju — PusSipel, Sto obodaje eno-gastronomsku ponudu. Udimeurskom vinogorju
to autohtono vino se poznaje i pod nazivom Sipaaziikuju se dvije robne marke PuSipela:
- Classic - vina redovite berbe i
- Prestige — predikatna vina.

Uz degustacije vina n&g<e se serviraju i dontatradicijski hladni naresci.

10 Zlevanka je kolau kojem se mijeSa pS&nio bradno s pokojim jajem, malagea i kiselim mlijekom.

11 Bidra je tradicionalni dizani kotaMedimurja, a naziv je dobio po istoimenoj glinenoj pdsu kojoj se pekao
i bio je obavezan u svim st&nim prilikama, puni se nadjevima karaktetistn za mdimurski kraj: orasima,
makom i siromhttp://www.coolinarika.com/clanak/medjimurska-bifira

2 Krapci su jednostavni tedki kolaci koji se tradicionalno pripremaju kao poslasilchao samostalno jelo.
Jedan od njihovih tajnih sastojaka je tikva.




Slika 1. Karta méimurske vinske ceste

Izvor: http://www.tzm.hr/article.php?g=11

Medimurska vinska cesta viSestruko je ndgrana, a 2007. godine je proglasena
najboljim turisttkim proizvodom kontinentalne Hrvatske. Oko 40 vagpovezano je
asfaltiranim cestama. Svi cestovni pravci i samjekid ozn&eni su sméom turisttkom
signalizacijom te ih je lako protiaU sastavu vinske ceste nalaze se i restoramnadecijskim
jelima, vidikovci, biciklistcke staze i Setnice. Svake godine na vinskoj ceshavaju séetiri
manifestacije, a to syVincekovo* u sijenju (pjed&enje po vinogradima), ,Urbano¥d u
svibnju (festival puSipela i okupljanje vinara, angiraju se vinske s¢anosti i dani otvorenih
podruma), manifestacija ,Rokovo” u rujnu (manifegevezana uz proslavu blagdana zupnog
zastitnika sv. Roka ) i ,Martinje” u studenom (l@sfe mosta). Na slikama 2. i 3. prikazani su
vinogradi koji krase m#mursku vinsku cestu.

Promocija vinske ceste odvija se putem web stramigev.tzm.hr nastupima na
doma&im i meiunarodnim vinarskim i turistkim sajmovima, oglaSavanjem u medijima.
Godisnje je posijeti otprilike 60.000 ljudi i uglamm se nudi kao turistki proizvod gostima
koji dolaze u toplice Sveti Martin na Muri. Onaptkeli posjetiti vinsku cestu moze toiniti
putem turisttkih agencija, Turistike zajednice Md&murske Zupanije, Turistkih zajednica u
Strigovi i Svetom Martinu na Muri, a moZe se i iama dogovoriti s vinarima. Mémurska
vinska cesta moze se razgledati i posebnim vinskakhom, no to se radi samo za grupe i u
dogovoru s turistkim zajednicama. M#mursku vinsku cestu doista vrijedi posjetiti, @ra;

tko je posijeti, uvjerite se u istinsku gostoljubivost i susretljivost Fatekvalitetu vina i ljepotu

13 Naziv dobiven po zastitniku vinogradara Svetomaéuiin
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krajolika. Iz svega unaprijed #enog o vinskoj cesti, ha nekoliko turédtih stranica moze se
pron&i tekst upuen turistima* ,U tridesetak lijepo urdenih vinskih kda i vinotaja moze
se kuSati preko 60 vina sa zasétiim podrijetlom, bijelih, crnih ili rozea, stolnitsortnih,
izbornih berbi, vrhunskih ledenih. Osimdemih degustacija, kupnje vina i odlie domée
hrane ljubazni domani na svojim obiteljskim seoskim gospodarstvimadorée vam prirediti i
razlicite animacijske ili zabavne sadrzaje. Ako na vinskstu kréete u vlastitom aranZzmanu
dobro je telefonom najaviti se izabranom d@ne, a da svoje odrediSte lako prafeie
pomai ¢e vam sméa turisticka cestovna signalizacija kojom je cijela vinskataeodlino

oznaena“.

Slika 2. Vinogradi na "terasama” u Sv. Urbanu
Izvor: http://www.tzm.hr/article.php?g=11

Slika 3. Vinogradi u Strigovi
Izvor: https://www.google.hr/search?g=me%C4%91limurje+vione&biw=1366&bih=667

14 http://www.etnoart-travel.com/o-medjimurjottp://www.vikendi.com/hr/d/izletista-etno-art-trel/1091/
7.1.2015.
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Iz tablice 1. su vidljive sve prije navedene poxig karakteristike Mémurske vinske
ceste, a kao najee problem ist€e se nedostatak smjesStajnin kapaciteta. Ukupnamid i
cetrdesetak i to u nekoliko manjih objekata. Kakaéditaj problem rijeSio potrebno je prévu
goste kreiranjem viSednevnih ponuda sa zanimljigedrzajim&. Drugi problem je radno
vrijeme vinskih kéa koje uglavnom rade samo kad im se najavi grupdi.ljDa bi se taj
problem rijeSio trebao bi se napraviti raspored ¢@adkoje vinske kée biti otvorene, kako bi
ih i individualni gosti ili putnici namjernici mogposijetiti. Navedena ograt@nja iz tablice 1.
se ne mogu ukloniti, ali se mogu smanjiti peagem kvalitete i konkurencije iznie
vinogradara i sadrzajima koji se nude da turistsjgie bas Md&imursku vinsku cestu i

prepoznaju kvalitetu i sadrzaje koje ona nudi.

Tablica 1. Prednosti, nedostaci, mégaosti i ogranienja Metimurske vinske ceste

Prednost| (strengths) Nedostam (weaknesses)

Povoljna reljefna i klimatska obiljezj

prostora
Kvalitetna vina
Ljepota pejzaza

Kulturno — povijesna bastina
Blizina toplica sv. Martin
Organiziranost
Kvalitetna

VVVVYVYYY

suradnja obiteljsk

gospodarstava s lokalnom was i

turistickom zajednicom

Pove&anje pr0|zv0dn]e vina

Poveanje vinogradarskih povrsina
Pove&anje zaposlenosti

Bolji poslovni rezultati prodaje ostal
proizvoda i usluga na vinskoj cesti

Utjecaj na ruralni razvoj gornjdf

Medimurja

Nedovoljno smjeStajnih kapaciteta
Slaba otvorenost individualni
posijetiteljima

Nepovoljna struktura i dinamikp
stanovnistva

Rubni poloZaj u Republici Hrvatskoj

Bllzma ostalih konkurentskih vinsk
cesta Hrvatske i susjednih zemalja
Ogranten broj vinskih turista
Ogranienost povrSina povoljnih
vinogradarsku proizvodnju

Izvor: http://hrcak.srce.hr/66267

15 Kao primjer zanimljivih sadrZaja prikazan je u fodju Prijedlog viSednevnog boravka na VinskogikidaZic
kroz shemu 2.).
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4.3. Vinska kda Hazt
Vinska kiuta Hazé smjeStena je u mjestu Jutak, ogina Sveti Martin na Muri, na

prelijepom brezuljkuiji pogled seze do toplica Sveti Martin na Muri,rokena Sumama,
voénjacima, vinogradima Sto predstavlja idealno mjesto odmor i uzivanje (slika 4.).
Gospodarstvo Ha&icine supruznici Biserka i Radenko H&a#oji najvesim dijelom rade u

proizvodniji i zasluzni su za cjelokupno funkciomj@ gospodarstva, dok séeki Tatjana i

Valentina bave pruzanjem turigtih usluga na gospodarstvu.

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo Hazpcocelo je poslovati 1993. godine.
Vlasnici su do te godine bili u Sloveniji. Odlli su se za proizvodnju vina i jabuka, odnosno
proizvodima koji su u ono vrijeme imali dobru prguacijenu. Kao obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo registrirani su od 1993. godine, @2 napravljen objekt vinske &g, te su
iste godine péeli primati goste. Vinska lda ustvari predstavlja vinate kroz koje se direktno
prodaju proizvedeni proizvodi (jabuke, vino, sokodijabuke u trenutnim k@ihama, jabani
ocat i¢ips od jabuke) na gospodarstvu. lako, to zahtjew@iSe posla, vlasnici igti kako
na taj n&in imaju direktan, bolji pristup i kontakt s ljudankojima mogu posvetiti viSe paznje.
Za sada ne zele Siriti svoje proizvodne kapacitetgp zele usmjeriti ,Sve snage” na kvalitetu
njihovih proizvoda. Broj gostiju im se konstantrmvpiava, a prosle 2014. godine vinskitiu
Hazi je posjetilo oko pet tisia ljudi. Nikada nisu imali negativnih iskustva stima, reakcije
su uvijek pozitivne. Gosti im dolaze kroz cijeludgau, a najviSe su to mlade obitelji i osobe

srednje dobi financijski stabiltfi

Slika. 4. Gospodarstvo H&zi
Izvor: Vlastita fotografija

18 Vlasnici istiu da im od stranih gostiju dolazi najviSe Slovenacaatim Nijemci i Austrijanci, a taker su ih
posijetili Britanci, Japanci, gosti iz Gruzije i S#jgke Arabije. Ipak, dominiraju dordagosti.
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Ne planiraju se Siriti iz vinotfa u restoran, jer je vinska & Haz¢ jako dobro
povezana sa ostalim restoranima koji se nalazeinidame vinske kie, pa gosti mogu prvo
pojesti neki zalogaj u jednom od tih restoranapaslife svratiti, malo se okrijepiti i probati
odlicna vina koja nudi vinska ka Hazé. Vlasnik naglaSava da se gosti ne bune ako kibd nj
bude uz vino posluzeno samo hladno predjelo ili dekert, te da se radi o dobrom sljubljivanju
hrane i vina te dobroj prezentaciji. Nege se uz degustaciju (slika 5.) vina nudi mesol&&hb
turos, svjezi kravlji sir, krud¢i s bueinim uljem, ¢ips od jabuke, zlevanka s vrhnjem i sirom,
zlevanka s jabukama, Strukli ili mienurska gibanica.

Vinska kuwa Hazé ima knjigu gostiju u koju gosti mogu unijeti svogojmove,
prijedloge, pohvale, kritike i komentare, Sto imgée velikog zn&aja za bolje poslovanje i

prilagaiavanje potrosama.

Slika 5. Priprema za degustaciju vina
Izvor: vlastita fotografija

Vlasnici istcu da se ne boje konkurencije, baS nasuprot smadeaje konkurencija
pozeljna jer te ,tjera“ da budes driga bolji i jedinstveni. Njihovo misljenje je dailse viSe
vinskih kita trebalo ,pokrenuti® u smislu osmisljavanja zaje#te bogatije turistike ponude.
Gospodarstvo dobro posluje uz razne izvore finanga, od vlastitih sredstava koje zarade od
prodaje njihovih proizvoda do dih sredstava od Ministarstva turizma, Ministarstva

poljoprivrede, Mdimurske Zupanije, banaka (kreditna sredstva), tédfldova.
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4.3.1. Va@arstvo
OPG Hazt je u svojem kraju poznato po proizvodnji jabukacMaci se protezu na 6,5

hektara sa 2.000 stabala jabuka. GodiSnja proizaqgdhuka iznosi 200 do 300 tona, ovisno o
vremenskim uvjetima. Gospodarstvo posjeduje i itastkladiSte za jabuke s rashladnim
sustavom, kapaciteta 120 tona. U proizvodnji suupdiene sljedée sorte jabuka: idared,
granny smith, jonagold, gloster, zlatni deliSe irlmge, od kojih se proizvodi 100% doéna
jabweni ocat, sokovi od jabukedips od jabuke. Stoga na njihovoj Internet strangiazimo
zanimljivu re&enicu koja poziva potro8a na kupnju;,Ukoliko volite va‘e iznenadite svoje
nepce svjezom jabukom ili sokom od jabuke ili madsenom jabukom, a svoje zdravlje

upotpunite 100% jahtnim octom®.

4.3.2. Vinogradarstvo i vinarstvo
Gospodarstvo proizvodi vina (slika 6.) raznovrseogimenta, a u ponudi su: grasevina

(suho vino), chardonnay (polusuho vino) te tramimagsavi, sauvignon i kupaza graSevine,
chardonnay-a i sauvignon-a (u kojoj chardonnay lpdawa). Ta kupaza se zoydartinovo
ruho®. Vinograd je veltine 2,3 hektara s 11.270 trsova. GodisSnja proizja@noko 20.000
litara vina. Vina su kvalitetna, za&hog zemljopisnog podrijetla. Prepoznatljiva swg@lcnoj
harmoniji okusa te po voim i cvjetnim aromama koje nastojéuvati kvalitethom preradom

i kontroliranom fermentacijom. Lagana su i osvjegjasa, te prepoznatljivih sortnih boja. U

skladu sa zahtjevima i ukusom trziSta njeguju spbysuha i poluslatka vina.

Slika 6. Vina vinske kée Hazé
Izvor: http://www.opg-hazic.com/galerija.html
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Prije degustacije vina, vlasnica svojim gostim&a¢ime se oni kao vinska ka bave,
koje su specitinosti melimurskogvinogorja, opisuje i okarakterizira vina, objasm kulturu
pijenja vina i otvaranja butelja. Uz kuSanje viresty kuSaju i doma& metimurske iskljigivo
hladne nareske. Radno vrijeme Vinskétiazt je petak, subota i nedjelja od 13:00 do 21:00
sat i postoji mogénost individualnih posjetitelja prema dogovoru. $ka ki¢a Hazé¢ je 2012.
godine dobila nagradu Zeleni cvijet od strane Tigke zajednice Mé@murske zupanije za
najureienije poljoprivredno obiteljsko gospodarstvo u difeurju, Sto se moze vidjeti na

sljedetim slikama 7. i 8. koje prikazuju njezin interijegksterijer.

Slika 7. Eksterijer vinske Ke Hazé
Izvor: https://www.google.hr/search?q=vinska+ku%C4%87a+@8%BEi%C4%87 &biw

Slika 8. Interijer vinske kie
Izvor: http://www.opg-hazic.com/galerija.html
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5. REZULTATI ISTRAZIVANJA KROZ SADASNJE | BUDU CE
PODUZETNI CKE AKTIVNOSTI VINSKE KU CE HAZI ¢

Poduzetnike aktivnosti se mogu podijeliti na sadasnje i Wajwdnosno aktivnosti s
kojima se gospodarstvo trenutno bavi, te Sto pdguniproSiriti icime se u budtnosti planiraju
baviti. Trenutno pruzaju ugostiteljsku ponudu kkezotocje i degustaciju vina, organiziraju
razne proslave, sudjeluju na raznim manifestacij@maaju svoj vlastiti sloganZdravlje po
doma’em),. Njihove budie poduzetrike aktivhosti su podijeljene u tri faze. U planuajm
izgradnju vlastitog pogona za proizvodnju sokaalalka te izgradnju smjeStajnih kapaciteta,

a trenutno je realizirana izgradnja solarne eleldra

5.1. Sadasnje poduzetké aktivnosti Vinske kée Hazé
Informacije vezane za sadasnje aktivnosti anahpigagospodarstva prodene su na

njihovim Internet stranicama. ©gnito se moze e da se Vinska kéa Haz¢ vrlo dobro
promovira svim dosadasnjim poduzetnim aktivnostigta,je dobar temelj za kreiranje novih
poslovnih ideja i prepoznavanje istih od strane pestoj€ih i budwih posjetitelja/potross.

Poznato je da je kljunajboljeg poslovanja dobra promocija. Tako i vigkta Hazé
svoje proizvode (vina, sokove, oc&ips od jabuke) prezentira prvenstveno u svojemkbbje
Uz vinogradarstvo razvilo se bavljenje vingeam kao dopunskom djelatnas Vinotatje
predstavlja gospodarstvo na kojem sé&eto prodaju pia iz vlastite proizvodnje (Ko,
2005.). Takder su se i ukljaili na vinsku cestu koja prolazi njihovom @pom.

Osim toga promocija Vinske ka Haz¢ provodi se na razlitim manifestacijama i u
kafi¢ima koji im omogéavaju prezentaciju i degustaciju njihovih vina. Maj listom'’ koju
posjeduju kao OPG primaju povratne informacije ksgettu njihovog poslovanija i kvalitete
njihovih proizvoda. Do mailing liste se dosSlo prorranjem na sajmovima, k&fma i
restoranima, osmisljavanjem nagradnih igara nark@gu gosti ostavljali svoje podatke. Svake
godine u svibnju vinska Ka Hazt sudjeluje na manifestacjjurbanovo®, sto je méunarodna
tradicionalna manifestacija na kojoj se promovirgplunska vina, kultura pijenja vina i
tradicionalni mdimurski kulinarski specijaliteti. Ova manifestacifedstavlja priliku za

gospodarstva koja Zele nedto novo s obzirom darganiziraju strani skupovi®, vinske

7 Mailing lista je lista imena i pripadajiln im adresa elektrotke poste koja omogava slanje materijala svim
upisnicima dotine liste fittps://hr.wikipedia.org/wiki/Mailing_listal.7.2015.)
8 Inate, vlasnici redovito sudjeluju u stmim skupovima vinogradara.
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radionice, sajam vinarske i vinogradarske opremgastro show koji omoguju transfer
znanja, tehnologije i inovacija.

Takadier sudjeluju i u,Danima otvorenih podruma“kada posjetitelji Méimurske
vinske ceste mogu uzivati u tridesetak ugodnaiemd vinot@ja i kuSaonica ponajboljih
medimurskih vinara. Zanimljiva je ideja izrda vinogradara M@murja i kafica ,Podroom*
gdje se svaktetvrtak organizirgPodrumarenje,, tj. predstavljaju se vinari sa svojim vinima.

Vinska kuta Hazté svake godine u studenom organizira prosldartinja, sa
cjelokupnom ceremonijot krstenja vina uz degustaciju. Na slici 9. prikaz@pozivnica za

proslavu Martinja u njihovoj vinskoj kit

Jos ni jedna dobra priéa
nije zapoéela sa izjavom

juéer sam jeo

program %
Subeta, 09.11.2013.
0d 12.00 h do 20.00 h OTVOREN PODRUM na imanju Vinske kuée HaZi¢ u Juroviaku.
injski p potinje s okupljanjem u16.00 h

Ceremonija kriitenja mofta u vino s vinskim mestrom u17.00 h

Dotekuju vas "vesele martinke" domatice Vinske kuce Hai¢ i zurckavi frisko peceni kesteni
koji e se sljubiti i zaljubiti u naf MOST.

Ponuda dana: Domaca patka s krumpir salatom i kruhom - cijena 50,00 kn po osobi

Nedjelja, 10.11.2013,

0d 12.00 h do 20.00 h OTVOREN PODRUM na imanju Vinske kuce HaZi¢ u Jurovéaku.
Domacice "vesele martinke" Vinske kude Hati¢ nastavijaju i u nedjelju

kao i pucketanje kestena i pijuckanje moita. Ako je vama dosta - nama nije!

Ponuda dana: Domaca patka s Rrumpir salatom i kruhom - dijena 50,00 kn po osobi

Ponedjeljak, 11.11.2013.

Od 18.00 h martinjanje | hedoniziranje s
Vinskom kucom Ha¥i¢ & Arcus Caffe-om.
Pridruzite nam se u Arcus caffe-u na
DEGUSTACI| MOSTA i VINSKOJ PRICI

Slika 9. Pozivnica za proslayMartinja“

Izvor: https://www.facebook.com/IzletisteVinskaKucaHahiofps/pbh.481128238594296.-
2207520000.1435939881./662843893756062/?type=3&thea

19 Za cjelokupnu ceremoniju potrebno je dodijelibge. Jedan mora biti doiin, drugi stoloravnatelj, a tée
vinotoga (onaj koji svima t& vino). Potrebni su kum i kuma malom mostu i bishkwji ¢e blagosloviti most.
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Takader organiziraju tzvCooking ques$to bi zndilo potraga za kuhanjem s poznatim
kuharima uz degustaciju hrane i njihovih vina. dskoj kiti Hazic se moze organizirati team
building, razni programi sa zivom glazbom, proslalsgdana, berba grdd i jabuka. Takder
se mogu kupiti poklon paketi s njihovim proizvodima

Njihova vinska kda se spominje na radiiim Internet stranicama kao Sto su:

http://putpodnoge.hr/odredista/ (portal za  promociju  kontinentalnog  turizma),

http://relaxino.com/hr/hrvatska-sveti-martin-na-iminska-kuca-hazic (wellness  sport

holiday portal), http://heyevent.de/event/tydfissy56uj6a/podrumagempska-kuca-hazic-ts-

kumovi-cetvrtak-942015¢ak i na slovenskim internet stranicanndp://www.pomurski-

zakladi.si/hr/ponudnik/vinska-kuca-hazjd druge. Promoviraju se i na popularnoj Facebook

stranici (https://www.facebook.com/IzletisteVinskaKucaHazigglje svakodnevno objavljuju
nove slike i aktivnosti.

Vinska kuwta Haz¢ ima vlastitu Internet straniduttp://opg-hazic.comérganiziranu sa

Sest razliitin kategorija/linkova:
1. Prva kategorija je naslovna strana s prekragpidmasiovomUpoznaj nasu préu,,
gdje pisSe; U srcu gornjeg Mdimurja, prije ta’ho 30 godina zap®ta je prea koja
svakom vinoljupcu, turistu, ljubitelju prirode i ta&nutih m&imurskih bregi pruza
nove dozivljaje, do sad néenih razmjera. To je pda obitelji Haze...” i joS jedan
mali podnaslov,Posjeti nas, gdje piSe:,Zelite provesti nezaboravne trenutke u
predivnoj okolini istrazujd nove okuse? Ljeto, jesen, prakeili zima — svako
godisnje doba pruza nesto drugo!,.
2. Kada se klikne na sljeéle kategoriju, a to jgNaSa prica“, ukratko je opisan njihov
pocetak bavljenja véarstvom i vinogradarstvom, a kasnije i izgradnjaske kude.
3. Sljedéa kategorija,Posjeti vinsku kdu, pozivaju goste da posjete vinskucku
degustiraju vinagips od jabuke, sok od jabuke i njihove tradicioeahareske. Imaju
mogunost grupnog posjeta do 50 ljudi u vinskogkiudodatno 30 ljudi na terasi. Osim
toga, organiziraju i malu Skolu degustacije vinajela. Tu se moze vidjeti cjenik
njihovog menija koji je raztit od 40 do 100 kn, a tri dana prije dolaska tredaotvrditi
broj mjesta. Ponuda vrijedi 7 dana od dana slaojage.
4. ,Nas plac” je kategorija gdje svi zainteresiraai njihove proizvode mogu vidjeti
koje proizvode nude i po kojim cijenama. Ispod ®gkina piSe koliina i cijena tog
vina, a daljnjim klikom na vino, dobije se kratagi®vina. U ponudi se nalaZips od

jabuke, suSena bazga &aj i jabwni ocat u kokkini od 0,25 litara do 1 litre. Ispod
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svakog proizvoda piSe njegova cijena, kratak opiszgoda i svaki proizvod se moze

staviti u kosaricu.

5. U kategoriji ,Novosti“ se najavljuju manifestgekojece se odvijati u Mé&murju.

6. U kategoriji ,Kontakt* se nalazi njihova adresapj telefona i mobitela te postoji

mogunost upita putem e-maila. Na stranici piSe i radmeme vinske kae.

Kako bi bolje saznali kakvo misljenje imaju njihaosti, odnosno koliko su zadovoljni
njihovom vinskom kdom, degustacijom vina, jesu li prezentacije bileizdjive, odnosno jesu
li Stogod zapamitili nakon prezentiranja vina, ugli upitnike za ocjenjivanje vina kako bi
dobili navedene povratne informacije. Najbolja pomija je, kako kazu vlasnicjpd usta do
usta, gdje zadovoljni gosti mogu s drugima podijelitogv pozitivha misljenja i iskustva.

Uz svoj slogan, Zdravlje po doma@em®, pozornost zele skrenuti na idealan odmor u
prirodi, bijeg od gradske buke, guzve i stresa Zitka svakodnevnice i dorda proizvode s

njihovog gospodarstva.

5.2. Budude poduzetriike aktivnosti Vinske kée Hazé
Planovi za budénost su podijeljeni u tri faze. Prva faza je sadasmtektrana, druga

proizvodna linija za sokove i & smjeStajni kapaciteti. Trenutno je samo jednaa faz

realizirana, a to je solarna elektrana koja jegnatu pogon 2013. godine.

5.2.1.Solarna elektrana
Prije nego Sto su krenuli u poduzetni pothvat izgradnje solarne elektrane,

gospodarstvo je najviSe informacija skupilo iz neede razgovorom sa stmjacima iz tog
podruwtja. Odazvali su se na predavanja iz te teme kopeganizirala Mdimurska Zupanija u
suradnji s Razvojnom agencijom Mmurske zupanije (REDEA). Razlog zaSto se
gospodarstvo odtulo za solarnu elektranu su prvenstveno veliki kms struje cjelokupnog
gospodarstva, a s druge strane brzi je povrat iityjes(6 godina).

Godine 2012. predali su papire prema raspisu leofiafa bio za solarnu elektranu.
Probni rad za solarnu elektranu bio je od 15.71.802013. godine. Ugovor je sklopljen na 14
godina, Sto zna da se ugovorena cijena od 3,35 kn za Kwh ne dbaia mijenjati. Kao
nedostatke vlasnici it previsoke vanjske temperature, kada se kapaeibetvodnje struje
smanjuje, ali to se desi mozda pet puta u gddirBvakome bi prepotili izgradnju solarne

elektrane, ali pod uvjetima koje su oni uspjeli kioB012. godine. Méutim uvjeti su se

20 KaZu da uglavnom nema nekih nedostataka ako sedsaei kako treba i uzmu paneli dobre kvalitete.
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promijenili - kvote su ispunjene, ne znaju kakvaganutno cijena (misle da je manja), a ugovori
se sklapaju na 9 godina.

Investicija za solarnu elektranu je iznosila 180.@0. Ogenito, proizvodnja struje ne
pokriva potroSnju, ali svakako smanjuje postejéroSkove. Proizvodnja solarne energije ne
utjece na smanjivanje troskova vinske ¢kukao objekta, We na smanjivanje troSkova
cjelokupnog OPG-a. Struju koju dobivaju solarnoekaglanom ne troSe nego prodaju HEP-u,
a struju koju potrose normalno péaL?t. Gospodarstvo ima jako dobro misljenje o solarnoj
elektrani. Za njih po trenutnim iztanima je to najbolja investicija te se nadaju daese desiti

neke vée promijene.

5.2.2. Proizvodna linija za sokove
Druga faza budiih poduzetnikih aktivnosti je proizvodna linijja za sokove.

Gospodarstvo je na tu ideju dosSlo zbog loSe cigpezih jabuka i velikog ulaganja u zastitna
sredstva koja nisu potrebna u tolikoj mjeri ukold®jabuke predaju. Osim toga, misle da je
bitno zaokruziti ,cijelu ptu“ od proizvodnje, prerade do plasmana, odnosngedaitno
sirovini dati dodanu vrijednost i plasirati je kagotovi proizvod na trziSte i postati
konkurentniji.

Stoga su se prijavili na program ruralnog razeaaazdoblje 2014.-2020. i to na mjeru
4. — ulaganje u fizku imovinu, podmjera 4.2 — potpora za ulaganjeargau, marketing i/ili
razvoj poljoprivrednih proizvoda, te trenutéekaju rezultate prijave. Postoj@rostor (garaza)
je adaptiran za proizvodni pogon u kojémse prerdivati jabuke za sok, u Sto je investirano
175 000 kn vlastitih sredstava, za Sto ne trazegholompletna investicijska studija prilikom
prijave na projekt rdena je od strane REDEA-e. Oprema je kompletno dlefia i odabrana
temeljem javnog natj@jaf2. Proizvodnu liniju u pogon kao probni rad planirajustiti od
1.9.2015 do 15.9.2015 godine, da vide kako i dailuretaji funkcioniraju i rade. Vrijednost
cijele investicije (adaptacija i nabava dag) je 1.000.000 kn. Vrijednost opreme tj.daj@
kojace se traziti kroz projekt iznosi 825.000 kn, zakiitod Europske unije trebali dobiti 50%
povrata. Povrat uloZenih sredstavakuju od 8 do 10 godina.

Proizvodna linija bitte kapaciteta 50.000 |, a o zainteresiranosti kugac&upnju i
prodaji sokova proizvodni kapacitet se moze gatie Proizvodnja sokova je sezonski posao

jer jabuka se predaije samo u sezoni tj. u jesen kad dozrije, payeplanu zapoSljavanje

2 Vlasnici su izjavili da se njima viSe isplati napli proizvedenu solarnu energiju negoli je triosa OPG-u jer
trenutno dobiju viSe novaca za Kwh prodajom istegaii troSenjem.
22 Ugovori s dobavljgima uretaja se potpisuju bez obzira Sto nemaju jo$ uvifgk % potvrdu prolaska projekta.
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sezonskih radnika. Proizvodnja sokova trajati 3—4 mjeseca (rujan, listopad, studeni,
prosinac). Mogti problemi proizvodne linije su skladiSni kapaditeko premase kapacitet od
50.000 I. Naravno, rie odmah sve proizvedene sokove prodati, idegh pohraniti u vlastitoj
hladnj&i za jabuke.

Godisnja proizvodnja jabukége biti dovoljna za p&etak proizvodnje sokova, a nakon
Sto se uhodaju u preradi i proSire na trzistiinde ili povetati vlastitu proizvodnju ili otkupiti
jabuke od drugih proizvdata. Takaerée mai jabuke prerdivati usluzno, Stée gospodarstvu
donijeti vee prihode. Cijena usluge jo$ nije definirana, svisioo kolicinama, ali vlasnici
pretpostavljaju da bi mogla biti 4-5 kn/l. Proizvioée mutne i bistre sokove. Njihovi sokovi
kod mijeSanja jabuke sa drugom vrstonéarditi c¢e 80% jabuke i 20% drugog éa. Sokovice
se pakirati u staklene boce u koli od 0,2 dcl, 1 | i Bag-in-box od 5 I'i 10 I. tazivanjem
trziSta doSli su do rezultata da su gosti najvaateresirani za pakiranje od 1 | i Bag-in-box
(vrecice od 315 litara u kartonskim kutijama).

Osim soka od jabuke proizvodie sokove od aronije, Sljive, viSnje, jagode, bazge,
kupine i maline. Kod proizvodnje soka od jagodapnge, viSnja postoji problem kod
skladiStenja, posto to ¢e dozrijeva u lipnju, srpnju ili kolovozu, a jabuldaujnu i listopadu.

S obzirom da se ve treba preraditi u vrijeme kad ono dozrijeva, biga je pasterizirati i
cuvati u tom stanju, a onda kad jabuka dozrije maijesa jabukom. Za proizvodnju sokova od
jabuke s drugom vrstom va najviSece se koristiti vée koje dozrijeva u priblizno istom
vremenu kao i jabuka. Osim &uh sokova planiraju proizvoditi sokove od péar(cikla,
mrkva,...).

Prirodni zdravi sokowe uvijek imati svoje mjesto na trziStu. Trenutnpgdraznja véa
od ponude, ali s druge strane iz godine u godisterproizvodnja navedenih sokova. Prednost
je na strani proizuwieca koji posjeduju vlastite \imjake kao gospodarstvo Haz$to im u startu
smanjuje troSkove proizvodnje, u smislu Stéengebati kupovati jabuke, idie kupovati jabuku
2. klase koja je jeftinija i zasigurri@ imati nizu cijenu, a uz to posjeduju znanje ntabgiju
za proizvesti jabuku 1. klase koju mogu prodatvioj cijeni.

Gospodarstvo uzgaja Sest sorti jabuka¢eghce se za sokdips od jabuke predivati
Granny Smith i Zlatni deliSe. Granny Smith su jabuiselkastog okusa i pogodne za prehranu
dijabetiara. Zlatni deliSe je sia i mekanija sorta jabuke, koju potrdSaole prilikom
proizvodnjecipsa od jabuke i najviSe se prodaje zbog slatkagak

Za budui marketing sokova to jest za etiketu kégase nalaziti na tim sokovima, jedna
od varijanti je otvoriti natjéaj namijenjen mladim kreativcima koji bi osmiséliketu tj. dizajn,

za Sto bi ih se adekvatno i nagradilo. Sama ohjatgaja ve& je svojevrsni marketing. Ista
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prica vezana za osmiSljavanje etikete za sokove bireglgdila kroz druStvene mreze
(Facebook) i Mailing listu koju posjeduju kao ORf8je bi se svi zainteresirani mogli ukijti
u navedeno osmisljavanje etikete.

Promocija za sokove bi se vrSila kroz druStveneZerspecijalizirane sajmove i vlastitu
web stranicu, a takier misle da je najbolja promocija ,0d usta do usttiace se morati
potruditi oko ,gostiju na kénom pragu”. Za njih planiraju kratke edukativnergage o zdravim
proizvodima sa svojeg gospodarstva, jer se danagigtu nalazi puno sokova ,loSe” kvalitete
pod nazivom ,prirodni sokovi“. NaglaSavaju kakdjeliteta soka presudni faktor za uspjesnu
prodaju, te i indirektna/direktna edukacija poti@saPlasman sokova koji se planira je na
ku¢nom pragu (gospodarsko dvoriSte i vingé) u kolcinama od 1l, restoran toplica Sveti
Martin na Muri, ostali restorani i k&fiu koli¢ini od 0,2 dcl. Toplicama Sveti Martin mogli bi
plasirali i Bag-in-box od 10 | koji bi oni poslu&ir svojim gostima za dotak uz Svedski stol
u hotelskom restoranu. No, prvo treba formiratmij sokova za restorane i Kafite im dati
ponudu. Cijena proizvoda joSs nije formirana i jasiefinirana, sve ovisi o pakiranju i ambalazi,
ali vlasnici isttu da bi litra soka trebala biti oko 10,00 kn. Tadrda za sada vlasnici joS
nemaju téno razrdenu strategiju marketinga sokova.

Gospodarstvo misli da potra$aviSe vole prirodne, negazirane sokove i mislecea
ljudi biti zadovoljni njihovom novom ponudom. Sole@koje trenutno imaju su u malim
kolicinama i rade se od 100% jabuke. Dio gostiju kojiwdma degustacije vina, su e
potros&i tih sokova. U budénosti se misle usmijeriti i na djecu kao segmentg3ata, te
planiraju osmisliti i organizirati degustacije i @ph ili neke druge aktivnosti. Na&to, ako se
realizira 1 tréa poduzetriiku aktivnost — izgradnju smjeStajnih kapaciteta ojekée
najvjerojatnije dolaziti obitelji s djecom.

2.2.1. SmijeStajni kapaciteti
S obzirom da toplice Sveti Martin na Muri imaju élatapartmane, gospodarstvo planira

imati kampove kao smjeStajne kapacitete, jer tremat tom podrju joS ne postoje kampovi.
Problem smijeStajnih kapaciteta kao projekine pauhittee ideje je premalo zemljiSta za
izgradnju. Méimurska Zupanija po prostornom planu niti nema fmr@sza kamp i vlasnici
isticu da je jedino ofina institucija koja moze to promijeniti.

Cijela prica smjeStajnin kapaciteta trebala bi se povezatiriggmjem njihovih

ugostiteljskih usluga. Gosti koji bi aiti kod njih imali bi organizirani tradicionalni dacak u
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vinskoj kuwti?3. Ako bi netko od gostiju Zelio imati polupansidinpuni pansion napravila bi se
suradnja s okolnim restoranima. Svi kamperi imetidpednéki sanitarnicvor. Imali bi poseban
ograieni prostor za kitne ljubimce. Sav sadrzaj oko vinsketku oko smjeStajnih kapaciteta
bio bi prilagaten biciklistima, kojicesto posjéuju vinsku kutu.

Smijestajni kapaciteti nalazili bi se u blizini gosiarstva. Jedan dio tih kampdkea bi
trebao biti otvoren za cjelogodisSnji smjeStaj, r@mne sezonski, kao nova vrsta turizma -
glamping. Glampinf je ideja po kojoj se treba stopiti s prirodom, s#i ne lisiti rasko3i. U
pitanju je kampiranje, daleko u prirodi, s pogledoe spektakularne prizore planina, Suma,
vinograda i svega Sto kampiranje moze pruziti. Gleng je, prije svega, hamijenjen onima
koji, jednostavno, nemaju snage i ne mogu izdrda® ono Sto kampiranje zahtijeva:
pjeS&enje, spavanje u viama, komarce, nedostatak interneta, TV-a, luksikoanifora. Cilj
ove ideje je privti gradske ljude koji bi kampirali na selu, négdem visok nivo smjestaja.
Glamping je vrsta smjeStaja koji je fiksan za tazliod kamp kdice koja se nakon
jednodnevnog ili viSednevnog éenja parcela ispod nje oslobodi za sljpd&amp kdicu.
Osim tih dviju vrsta kampa, moée bi bilo biti u kamp 3atorinfd U tom smislu bi se i
tradicionalna hrana dekorirala na moderaéimaodnosno kod ideje glampinga je bitno da je
spojeno tradicionalno i moderno.

Za smjeStajne kapacitete vlasnici planiraju obne#lizvore energije, npr. za zajedkii
sanitarnicvor ugradnja panela za toplu vodu u periodu godoileje to mogde, rad hladnjaka
u glampingu na baterije koje se solarno pune iliotfzadne vode iz sanitarn@ggora budu
isfiltrirane i iskoriStene za zalijevanje oko kanmifpaa gospodarstvu.

SmjeStajni kapaciteti trebali bi biti smjeSteni,paviac¢noj” poziciji, smjeSteni na brdu
s prekrasnim pogledom na cijelo Gornjedifsurje, na ravnice i okolna mjesta. Ako bi doslo
do realizacije navedene poduzeéke ideje, to bi pretpostavilo i novo zaposljavafi§esnja
trave,ciS¢enje snijega, smjestajnih kapaciteta i sanitattvoga i slcno). Treba napomenuti da
jedna Ker ima zavrSeni t&] za turisttkog vodta i za voditelja poslovnice, a druga za
ciklovodica, pa vjeruju da mogu osmiSljavati r&ik aktivnosti (vdenja gostiju u
razgledavanje vinske ceste, ostalih vinskihaugornjeg Méimurja i okolice i sléno) koje bi

mogli odraditi vlastitom radnom snagom.

2 Npr. domaa jaja, dZzemovi, m&murski med od domidh maitimurskih gelara, meso s tiblice, dodmkobasice,
bakin kruh, sve donga. Svi proizvodi koje oni nemaju ili ne proizvodeplovatée se od okolnih OPG-a.
http://www.ljepotaizdravlje.ba/lifestyle/putovangtd-je-glamping

%5 Glamping bi bio cijelu godinu na tim povrSinamamakuwice vansezonski i sezonski, a Satori samo sezonski
(ljeto).
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Glavne atrakcije kod njih su trenutno to Sto imdggustacijske pakete (degustacije
njihovih proizvoda), slijepo kusanje vina, malu Ekdegustacije, berbe jabuka i gdaz Ono
Sto im je u planu kao bude turisttke atrakcije su:

- uz smjeStaj — pravi seoski ddéak, a ostali obroci u restoranima oko nijih,

- iskoristiti sadrZaje toplica Sveti Martin na Muriellness, golf, bicikli, bazeni..., i
eventualno se nadopunjavati sadrzajima koje topieraju

- posjet farmi jelena u Svetom Martinu na Muri, obék vinske ceste i osmiSljavanje
zajednékih paketa s drugim vinskim kama, cesta tradicfi njihovi programi gdje
sa strgnim vodstvom majstora mozete izraditi tradicijskoigvod

- postavljanje potne vinogradarske staze kroz vlastiti vinograd zm&wlske uzraste —
prica vezana uz jednu kalendarsku godinu u vinogragezamo s vinskim svecima,

- pri¢e o okusima, bojama i zvukovima Mmurja i njihovih vina,

- razvijanje programa na razini @pe kroz cijelu godinu — destinacijski management
(svaki vikend nesto kod nekog),

- postavljanje ,Klopoteca®,

- organiziranje ,Martinja“, sudjelovanje na manifasfa ,Urbanovo”, ve&eri
medimurske glazbe na malo drugja nacin, vjezbanje u prirodi, kuSanje vina u
prirodi,...

Ima puno raztiitih ideja, turistékih paketa i vlasnici misle da animacijeceenedostajati, jer se
turisticka ponuda u M@murju konstantno razvija — od sadrzaja na rijecirMlo Strigovskih
brega i njihovih sadrzaja. Stoga je osmisljen gigg viSednevnog boravka za sezonu ptelje
ljeto te za sezonu jesen (shema 2).

Sve navedeno je tek njihova ideja koja bi se tiebadlizirati do 2020. godine, pa mozda
i nece biti kampovi nego neka druga vrsta smjeStajnipakdeta. PoSto je to sve joS u
.,povojima“ ne znaju koliko bi ih koStala ta invesija i kolika je isplativost smjeStajnih
kapaciteta, ali znaju da bi za tu namjenu koristigdstva Europske unije, Program ruralnog
razvoja za razdoblje 2014.-2020., mjera 6. - Rapafjpprivrednih gospodarstva i poslovanja,

podmijera 6.4.- Ulaganja u razvoj nepoljoprivreddiglatnosti u ruralnim podgjima.

26 Cesta tradicije je isplanirani itinerer s lokani@ umrezenim u jedinstveni turigti proizvod u Meimurju i
susjednim Zupanijama.
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Shema 2. Prijedlog viSednevnog boravka na Vinskeéj Hazi¢

GOSPODARSTVO HAZE, MEPIMURJE (Vinska kéa HaZzg, Jurowak)
Cijena: 180,00 kn po osobi/dan

PROLJEE | LJETO

1. Dan

2. Dan

JESEN

1. Dan

dolazak na gospodarstvo, smjestaj, razgledavangkeikude, ricak i druzenje u
restoranu ,Potrti kotg ponovni odlazak na gospodarstvo Hazjdje ce biti

organizirana prezentacija i degustacija vina uzakj& domaih autohtonih
medimurskih jela,

Setnja vinskom cestom, posjet farmi jelena u svetartinu na Muriposjet crkve
svetog Martina biskupa, posjet mlinu na Muri u #i&h, voZnja skelom, vwera,

zabava uz zivu glazbu, éenje

dorwak, aerobik, igre za djecu, Setnja ikkanje uz Muru u svetom Martinu na
Muri, rucak,

odlazak na kupanje u Toplice sveti Martin, degugacina, sudjelovanje u
postavljanju ,Klopoteca“, zabava,éenje

dorwak, voznja vlakiom po vinskoj cesti, kuSanje vina u prirodi, posjeioloskoj
zbirci,
rucak u restoranu ,Jastreb”, odlazak na manifestatjgto uz Muru*

- dolazak i smjeStaj na gospodarstvu,

- rucak, degustacija vina u vinskoj &uobilazak vinske ceste, sudjelovanje u berbi jabuka

- Vvedera, zabava

2. Dan

- dorwak, sudjelovanje u berbi gréa i preradi groda,

- rutak, degustacija vina, posjet mlinu na Muri u Zabnigosjet farmi jelena u svetom

Martinu na Muri, degustacija dor@ih tradicionalnih jela, zabava
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6. ZAKLJU CAK

Sve véa konkurencija na trzistu poljoprivredno-prehranmhbgproizvoda i sve maniji
dohodak u poljoprivredi, prisiljavaju proizi#iate da traZze druge izvore dohotka. dfeurska
Zupanija ima dobro razvijen plan ruralnog turizmailju poticanja svih zainteresiranih za
bavljenje nekim oblikom turizma.

Vinska kuta Hazt¢ ima postojée potencijale gdjée uz primarnu proizvodnju jabuka i
groAda, te bavljenjem dopunskim djelatnostima virgga i pruzanjem turistkih usluga, uz
nove poduzetike ideje poboljSati svoje poslovanje.

Za svako obiteljsko poljoprivredno gospodarstvoeksg odldi baviti dopunskom
djelatnogu kroz turizam bitno je da ono bude inovativnodstjda potiu nove ideje koj&e
rezultirati novim proizvodima ili uslugama. Svedonosi i sklonost riziku gdje gospodarstvo
mora biti spremno za nove strategije poslovanjavienproizvode. Trebaju znati da to sve sa
sobom osim pozitivnih nosi i neke negativne stvarikoje gospodarstvo mora biti spremno i
ustrajati u poboljSavanju.

Sadasnjim aktivnostima kao Sto su izravna proddgatitih proizvoda, vinotge,
sudjelovanje na raziftim manifestacijama uz degustaciju i prezentaaijthovih vina,
organizacijom Cooking festa (potraga za kuhanjepozanatim kuharima), spominju se na
mnogim Internet stranicama, imaju vlastitu Intersieanicu, kroz upitnike dobivaju povratne
informacije, vlastitim sloganom ,Zdravlje po dodemn”, dobro se promoviraju sadasnjim
poduzetnikim aktivnostima Sto predstavlja temelj za kreieanpovih poduzetikih ideja i
prepoznavanje istih od strane potrasa

Uz budue aktivnosti, solarnu elektranu, proizvodnu linijgijeStajne kapacitete
iskoristit¢e se sve kvalitete njihovog poslovanja, a i sanuoglnog podrgja i takoce priviti
vedi broj gostiju, to jest potroga. Proizvodna linija kao druga vazna béaypoduzetrika
aktivnost za koju se gospodarstvo @tltu iz razloga da jabuci da ve dodanu vrijednost i
iskoristi jabuku koja se zbog niske cijene loSedaje i da postanu konkurenti na trzistu.
Potraznja za sokom je sveéae a ponuda trenutno mala pa je to joS jedan dodatiog za
bavljenje proizvodnjom soka od jabuke. Dobrom proijoem i edukacijom privéi ¢e goste za
kupnju njihovih sokova.

SmijesStajnim kapacitetima koje planiraju realiziddi 2020.godine, zele prisugoste
koji posjetuju njihovu vinsku kdu da visSe dana borave kod njih. Cijelacpruz smjeStajne
kapacitete povezate se s pruzanjem njihovih usluga kroz virigdo Razltitim idejama i

dobrom turistkom ponudom proSirite se njihova poduzetika ideja.
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Vinska kuwa Hazt je perspektivna jer prati svakodnevne trendovea kej stalno
mijenjaju kako bi postali bolji od konkurenata naskoj cesti. Navedene sadasnje i nove
poduzetnike aktivnosti su dobar primjer prema baeon odrzivom razvoju seoskog turizma.
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8. PRILOZI

Prilog 1. Intervju 1. sa Vinskom kiom Hazé

1. Koje ste godine geli poslovati?

2. Sto Vas je potaknulo da sespete baviti seoskim turizmom/vinaje?

3. Koliki broj tocenja ste ostvarili tijekom 2014?

4, Planirate li pov&ati proizvodne kapacitete?

5. Jesu li gosti zadovoljni VaSom ponudom? DobiVidtakve povratne informacije?
6. Koliko je zaposlenih na gospodarstvu i jeswapaslenilanovi obitelji?

7. Tko su vasi gosti? (profil gostiju- mladi, stabitelj,daci...)

8. Bojite li se konkurencije u svom poslovanju?

9. Kakvi su Vasi planovi za budniost?

10. Planirate li prosiriti svoju ugostiteljsku pau?

11. Koji su izvori financiranja VaSeg poslovanjgpatecima? (vlastita sredstva, poticaji

od strane drzave,da, zupanija, projekiti...)
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Prilog 2. Potvrda s fakulteta

Sandra Kantar, mag.educ.soc.
Viscko gospodarsko uéiliste u Krifevcima
M. Demerca 1

48260 KriZevei

Postovanifna

U okviru modula ,Ruralni razvoj” student/fica_ (QABRIVELA ColuBicé smjera
»Menadiment u poljoprivredi na Visokom gospedarskom wéilidtu u Krizevcima oplsuje jedno turistitke
seljatko obiteljsko gospodarstve u skladu 53 svojim odabirom. U svrhu &m bolje realizacije tog
praktiénog zadatka postavit e Vam nekoliko pitanja vezana uz Vale poslovanje, Dobiveni odgovori
koristiti ée se iskljuivo za potrebe navedenog modula i zadatka za ¥to Vam o0sobno jaméim. Stoga Vas
lijepo molim da izdvojite nekaliko minuta Vaieg vremena, odgovorite na pitanja i time pomognete da
student/ica &im kvalitetnije realizira svoj zadatak,

Unaprijed zahvaljujem na ljubaznosti i spremnosti na suradnju.

5 postovanjem,

Sandra KANTAR, mag.ed;.lc.snc.

U Krizevcima, 21.11.2014.
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Prilog 3. Intervju 2. sa Vinskom kwm Hazé

INTERVJU

BUDUCE AKTIVNOSTI VINSKE KUCE HAZIC

1.faza- SOLARNA ELEKTRANA

1.

4.

ZaSto ste se odtli za solarnu elektranu?

(Tko vam je dao ideju odnosno od kud vam idejaozgeste li negdje bili na nekoj
edukaciji, vidjeli u nekoj publikaciji ili u nekomediju ili? Uz¢iju poma: ste realizirali
solarnu elektranu? Kakvo je vasSe misljenje o sageaiektrani? Postoje li prednosti i

nedostaci solarne elektrane? )

Za Sto vam sluzi solarna elektrana?

(Koji objekti se snabdijevaju solarnom energijon#&koliko (%) su smanjeni troskovi,
koliko vas je otprilike koStala ta investicija? laoje isplativost solarne elektrane?
Postoji li kakav probni rad za solarnu elektranuj@mego se definitivno odfite za
nju? Kada mislite déete otplatiti tu investiciju? Bi li prepodili i drugima da se upuste

u takvu investiciju? )

Kako ¢e solarna elektrana utjecati na béelposlovanje vinske ke?

(Hoce li se tako smanijiti trosSkovi vinskede®?)

Kada je solarna elektranatm pusStena u pogon?

2. FAZA - PROIZVODNA LINIJA ZA SOKOVE

1.

Imate li v& postojéi prostor za proizvodnu liniju ikkete izgraditi novi?

(Kada planirate izgraditi ili adaptirati prostor zproizvodnju? Héete li sami izraditi
izracun za adaptaciju ili izgradnju? Zasto ste se @diwa proizvodnu liniju sokova?
Hocete li imate otvoreno trziSte? Kaddekujete poetak proizvodnje? Mislite déete
imati kakvih problema u vezi proizvodne linije laskSni kapaciteti, problem u nabavi
uredaja za proizvodnju. Kadacekujete povrat uloZenih sredstava u proizvodnjuRdka

ste dosli na ideju da imate proizvodni pogon, zi8ga jabuka ili néeg drugog?)
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. Pomau kojih sredstava planirate izgraditi prostore @@zvodnu liniju?
(Jeste li se prijavili na kakav natjgj? Imate li pravo na kakva bespovratna sredstva?
Koliko ¢e vas koStati udaji za proizvodnju? Héete li koristiti i vlastita sredstva?

Koliko %? Koliko vremena je potrebno za realiza@joizvodnog pogona?)

. Kojeg kapacitetge biti?
(Planirate li kasnije te kapacitete pa\ai?)

. Planirate li zaposiliti i nove ljude?

(Hocete li imati sezonske ili stalne radnike?)

. U kojim koli¢cinamace se proizvedeni sokovi nalaziti? ¢oli biti u plasténim ili
staklenim bocama?

(Hoce li se ti sokovi prodavati samo na gospodarstvestelli istrazili za koje kaline
su kupci/gosti najviSe zainteresirani, a u kojezama najvise isplati pakirati? - 2,5dcl,
11, 21,51,...)

. Kakve vrste sokovéete proizvoditi (mutni, bistri )? He li to biti samo sokovi od
jabuke ili mjeSavina jabuke sa drugom vrstomam

(Od kojih sorata jabuka‘’ete proizvoditi sokove? Hete li proizvoditi i sokove od
grozia? Osim sokova od jabuke i giaZda li cete proizvoditi i sok od npr. malina,
jagoda, kupina, krudaka,... Sto mislite koje sok@ydi hajvise vole? Jeste li moZda
razmiSljali da radite i sokove od pa\a? Mislite dace vam godisSnja kalina jabuka
biti dovoljna za proizvodnju sokova dete i otkupljivati jabuke? Mislite li dae vasi
gosti biti zadovoljni ponudom sokova? Tko su pajainc potroSaci? Kakve su njihove

potrebe, zelje?)

. Kako planirate budti marketing sokova?
(Imate li mozda neki slogan ili neku etiketu iliéste veé ispitali trziste? Kako i gdje
¢ete promovirati svoje sokove? Kadete plasirati svoje sokovéate li ve formirane

cijene za vase sokove?)

. Otprilike, u kojem (%) mislite dée se prodavati sokovi preko seoskog

turizma/restorana, i na neke drugeina... Koje?
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9. Koja vam je glavna konkurencija u vasoj okoliciojiproizvodnji?

3. FAZA - SMJESTAJINI KAPACITETI
1. Kako zamiSljate svoje smjeStajne kapacitete?
(Koja vrsta smjesStajnih kapaciteta to biti? - kamp ktice, vikendice,... Ponda kojih
sredstavacete ih izgraditi, adaptirati ili nabaviti? Jeste \ie¢ izracunali isplativost
smjesStajnih kapaciteta? Uu poma’ cete realizirati smjeStajne kapacitete? Kalate
ih urediti? Na tradicijski ili ,moderan“ nain? Po vaSsem misljenju koja vrsta
smjesStajnih kapaciteta bi bila najbolja za prihwaistiju u ruralnom podrgu? Ovisno
o vrsti smjeStajnih kapaciteta mislite d& biti problema u odigenim godiSnjim

dobima?

2. Hoce li ti smjestajni kapaciteti biti na gospodarsivu okolici gospodarstva?
(Hoce li biti potrebno uzeti u najam ili kupiti novoragiste za smjestajne kapacitete?
Postoji li kakav problem u vezi smjeStajnih kapetei? Kaka‘ete urediti smjesStajne

kapacitete? Koliko otprilike sredstva je potrebravajiti za njih? )

3. Kaoliko ¢e ih biti, za koliko gostiju?

(Sto mislite koji profil gostiju - mladi, stari, @blj,... ¢e najvise koristiti smjestajne
kapacitete? Hée Ii biti viSe stranaca ili domah gostiju? Jeste li ispitali svoje
potencijalne goste o njihovim zeljama i potrebamigepupustanja u posao? Koje su
njihove potrebe? Koja vrsta jel&e biti ponena gostima? Hée li u ponudi biti vasa
jela ili ¢ete ih kupovati od ostalih OPG-a? Mislite da vasSi gosti biti zadovoljni
izborom jela? Budete li organizirali za svoje godtekve aktivnosti na vaSem
gospodarstvu ( berba grad, berba jabuka,...), sportske aktivnosti ( vozngakiom po
vinskoj cesti, aerobik, pjedanje,...) Hde li biti potreban vodi za vaerenje vasih gostiju
u razgledavanje vinske ceste, ostalih vinskitakgornjeg Mé@imurja,...? Kakocete

privuci goste da prenée kod vas?)

4. Sto mislite, koje su glavne atrakcije vaseg mjespéine, Zupanije... to bi moglo

privu¢i goste da se duze zadrZze na vaSem gospodarstvu?
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(Stocete gostima ponuditi kao dodatne aktivnosti daebivegli $to duze zadrzati na

gospodarstvu. Npr. kako bi im napravili ,plan botganja“ na gospodarstvu u prolie,

ljeto, jesen, zimu — za dva ili tri dana?

Npr. Prolje‘e — obitelji s djecom

1. Dan - dolazak, smjestaj, dafak, obilazak mjesta biciklima (pod uvjetom da ih
ima na gospodarstvu), ¢ak, igre i zabava na seoskom dvoristu (kakva???),
vecera ...

2. Dan - doruak, preporuka nakon dotla obilazak mjesta Hlebine i posjet muzeju

naivne umjetnosti, iak, ...)
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SAZETAK

U radu je prikazan primjer Vinske & Hazt koja se uz primarnu djelatnost
proizvodnje jabuka i vina, bavi i dopunskim djelagtima kao Sto su izravna prodaja
proizvedenih proizvoda i pruzanje turésiih usluga kroz vinotgje. Takaler se analiziraju
planirane aktivnosti kroz izgradnju smjestajnih &eipeta i proizvodnog pogona za sokove te
koriStenje energije iz solarne elektrane.

Sadasnje i budie aktivnosti gospodarstva te njihov utjecaj na kdudpoduzetriku
orijentaciju Vinske kde HaZzé analiziraju se kroz provedeni intervju. Rezuliatrazivanja
pokazuju da je bavljenje navedenim osnovnim i dggum djelatnostima korak prema
poduzetnikoj orijentaciji koja na odrzivi nman koristi sve kvalitete ruralnog podija
Medimurja i pokazuje predispozicije VinskedaiHaz¢ u razvijanja odrzivog seoskog turizma.

Klju¢ne rijeti: vinska kita, seoski turizam, poduzetka orijentacija, dopunske djelatnosti
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